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[ntroducao

Hii dez anos os brasileiros Toram s urnas escolher o seu presidente,
depois de um intervalo de quase trés décadas, Parecia que a democracia
finalmente retornaria ao curso interrompido em 1964, A campanha elei-
toral de 1989, porém, demonstrou-se muite diferente das realizadas no
periodo pré-1964: as ruas e pragas haviam perdido para os meios de co-
municaglo de massa — em particalar para a televisio — o posto de
focus fundamental da disputa pelos coragoes, mentes e votos dos eleito-
res. Em particular, o Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral trunsfor-
mou-se no paleo de uma acalorada disputa entre os presidenciiveis, Ao
longa de dois meses, vinle e dois candidatos travaram wma batalha de
todos cantra todos, cujos vencedores — Fernando Collor de Mello, do
Partido da Reconstrugiio Nacional (PRN) e Luis Indcio Lula da Silva,
do Partido dos Trabulhadores (PT) — voltaram para um duelo final em
dezembro, sagrando-s¢ Collor o vencedor,

O estudo das caracteristicas fundamentais do modelo brasileire de
propaganda pelitica na televisio e do uso que dele Tizeram os candida-
tos i Presidéncia em 1989 constitui o proposito centeal deste livee, Em
linhas gerais, o livro segue o argumento desenvolvido em minha tese de
doutorado, defendida junto & Escola de Comunicagio da UFRI em
1996, Alguns trechos foram suprimidos a fim de tomar a exposiciio das
idéius mais clara e direta, Outros Toram acrescentados para dar conta da
evolugio do debate (¢ da minha prépria reflexdo) sobre o assunto nos
anos que se seguiram a defesa da tese, bem como discutir algumas
transtormagtes que se verificaram no modo de se Fazer propaganda po-
litica nu televisio desde entio.

A escolha da campanha de 1989 como objeto da anilise se prende a
virias razoes, A sua importincia  histérica como  marco  da
redemocratizagio, € sem divida um fator, mas nio o dnico vu o princi-
pal. A eleigiio de 1989 foi também um marco decisive no processo de
profissionalizagio das campanhas eleitorais; a campanha de Collor, com
sell recursa macigo is pesquisas de opinido piblica e consultores de
marketing politico €, a este respeito, apenas o exemplo mais acabado de
uma tendéncia geral. Especificamente no que concerne ao HGPE, a
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campanha de 1989 marcou, apds uma etapa de experidncias entre | 985
e 1988, o amadurecimento de um estilo comunicativo proprio da propa-
sanda politica brasileira, consagrando 1éenicas e formulos que perduram
alé haje. O fato de a eleigiio para presidente ter sido “solteira”,
desvinculada de outras, permitiu gue a campanha no HGPE tivesse uma
visibilidade que nilo se repetiv em outras eleigdes. Do mesmo modo, i
campunha no HGPE [oi objeto de pouca regulamentagiio, o que permi-
L aos responsdveis pelos programas maior liberdade estilistica no uso
politico da televisiio. Finalmente, na campanha de 1989 os programas
do HGPE atingiram uma audiéncia bastante expressiva.

Em lermos gerais, a perspectiva tedrica que orienta este livro é a da
construcio social da realidade (Berger & Luckmann, 1993). Na tradigio
anglo-americana de investigagio dos meios de comunicaciao de massa,
esla perspectiva tem sido muito empregada no estudo do jornalismo
{Tuchman, 1978; Fishman, 1980; Gitlin, 1980, Wolfsfeld, 1991} Ettema
& Glasser, 1998) mas nio no da propaganda politica na televisio. Isso,
porém, em nada invalida o seu uso no estudo do HGPE. Com base nele,
os programas do HGPE sio entendidos como referenciais que concor-
rem entre si e com outros (a imprensa, filmes de ficgiio, conversas com
amigos) pelo direito de serem reconhecidos pelos telespectadores ou
interlocutores como sendo a prdpria realidade politica. O que se preten-
de investigar neste livro 830 s caracteristicas particulares gue assume o
processo de construgiio da realidade nesse meio: de que maneira ele é
condicionado por circunstincias politicas e legais, ¢ de que maneira ele
vem desenvolvido um estilo comunicativo praprio,

O liveo e divide em (rés partes, a primeira das guais refere-se ao
pano de fundo tedrico da andlise do HGPE. Esta parte se divide em dois
capitulos. O primeiro promove uma revisio critica da produgao brasilei-
ra no campo da Comunicagiio Politica, com destaque para os estudos re-
alizados acerca da prapaganda politica no ridio e na televisio.

O capitulo 2 considera o problema da espetacularizagiio da politica.
O termo “espetdculo politico™ tem sido utilizado de duas maneiras
principais: para eriticar o (abjuso dos meios de comunicagio de mas-
sa na palitica como conduzindo & sua transformagio em um “circo”
ou, com um sentido meramente descritivo, para designar exemplos
concretos de utilizagio do espetdculo como um recurse para a con-
quista ou a afirmagio do poder politico, independentemente da soeie-
dade em que isto ocorre. Neste capitulo, sugire utilizar o termo de
uma terceira maneira: para designar um tipo de estrutura politica espe-
cificamente moderna na gual a dispula por agentes palilicos — carac-
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terizados como atores — pela atengio de outros — o seu piblico — no
palco privilegiado dos meios de comunicagio de massa, constilui uma
dimensio fundamental do jogo politico. Neste contexto, a construgiio de
uma tmagem pablica consistente constitui uma exigéncia fundamental
pari @ sucesso politico.

A segunda parte do livro considera questdes relativas s particulari-
dades do modelo brasileiro de propaganda politica na televisio, Cr capi-
tulo 3 analisa o desenvolvimento da propaganda politica na televisio no
Brasil, desde a sua origem em 1962, O capitulo mostra que, diferente-
mente do que ecorre em outros paises, esle desenvolvimento estd estrei-
tamente vinculado as frequentes mudangas na legislagiio eleitaral —
elas ocorrem de eleigio para eleigio desde 1982 — as quais sio [re-
quentemente motivadas por inleresses casuisticos,

O capitulo 4 analisa comparativamente o modelo brasileiro de propa-
ganda politica na televisio com o de outros pafses, com destaque para o
dos Estados Unides. Em particular, desenvolvo neste capitulo uma cri-
tica & hipdtese da "americanizagio” das campanhas eleitorais como pas-
sivel de explicar adequadamente as transformagdes por que tém passa-
do as campanhas em diversos paises, inclusive o Brasil. Em oposicio a
ela, defendo o idéia de que a propaganda politica brasileira desenvolveu
um estilo comunicativo priprio, em resposta is condigdes particulares
que se apresentam para o uso politico da televisiio no pais.

O capitulo 5 se propde a apontar as caracteristicas estilisticas particu-
lares dos programas do HGPE, tendo em vista duas questdes principais:
I} que tipos de mensagens sio veiculados nos programas do HGPE? 2)
qual € o papel que desermpenham nas campanhas do HGPE diversos ti-
pos de personagens, tais como o candidato, seus aliados, o narrador em
off, ete, Com relagio i primeira questio, identifico nesse capitulo trés
principais géneros de mensagens, aos quais denomino “Campanha”,
“Metacampanha” e " Auxiliar”, O primeiro inclui as mensagens que fu-
zem campanha, através da discussio de temas politicos, da apresentacio
do candidato e seus aliados e do ataque aos adversdrios. O género
“Metacampanha”, congrega mensagens cujo proposito fundamental €
falar da campanha, seja para comentar a performance dos candidatos na
buscu pela simpatia dos eleitores, seja para convidd-lo a tomar parte efe-
tiva nela. As mensagens do género “Auxiliar”, por fim, incluem mensa-
gens cujo proposito € ajudar a adequar mensagens politicas a um forma-
to televisivo.

A terceira parte do livro se vale da discussio ledrica desenvolvida
nos capitulos anteriores para analisar a campanha de trés candidatos —
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Collor, Lula ¢ Guilherme Afit Domingos — para o primeiro turna das
eleigdes de 1989, O propdsito agui nio é avaliar a corregiio ou nio das
estratégias de campanha adotadas por esses candidatos — tarefa para a
qual os consultores de marketing politico estiio muito mais preparados
do que en — e muito menos o de deduzir dessas estratégias o resultado
da eleigio. Trata-se, apenas de investigar como os programas dos candi-
datos recorreram a estratégias distintas de “construgiio da realidade”,
adequando o seu discurso politico i 16gica comunicacional da televisio,
Enfutiza-se, a este respeito, o necessidade de ir além das andlises que se
limitam a considerar, nos programas do HGPE o aspecto da discussio
temiitica neles envelvida, considerando-o integradamente com outros
aspectos: i construgiio da imagem do candidato ¢ seus aliados e wo es-
forgo de demelicio da imagem dos adversirios. O capitulo 6 discute a
cumpanha de Afif, o capitulo 7, a de Collor e o capitulo 8, a de Lula,

Mas por que, dentre tantos candidatos, Collor, Lula e Afif foram os
escolhidos para vma andlise mais detalhada? No caso de Collor e Lula,
pade-se eshogar uma resposta fcil: ambos foram respectivamente o pri-
meiro ¢ o segundo colocado do primeiro turno, e da eleigiio como um
tedo, Um critério relative 4 performance dos candidatos, para a qual se
poderia presumir que os programas do HGPE teriam sido essenciais,
Mas ¢ Afif, que ndo passou de um sexto lugar? A razio pela selegio
desses trés candidatos diz respeito, entdo, menos pelo seu desempenho
que pelas peculiaridades do estilo comunicativo dos seus programas no
HGPE.

A campanha de Collor se caracterizou pelo fato de dispensar uma
alengiio muito pequena 4 discussdo lemitica e, em contrapartida, por ex-
plorar fortemente o imagem herdica do cagador de marajds, em guerra
sunta contra 4 inflagio ¢ 4 corrupgio, e o governa Sarmey. A relagio
com os eleitores/telespectadores era retratada nos termos da atoridade
do candidato sobre eles. Numa linha tolalmente distinta, os programas
de Lula adotaram um discurso que valorizou o debate temitico, condu-
zido sob uma perspectiva nitidamente socialista, Ao contririo de uma
ligura herdica — distanciada do povo — Lula foi retratado como um
trabalhador, fundamentalmente semelhante aos demais brasileiros — re-
vestidos da identidade de “trabalhadores” eles também. Quanto aos ad-
versirios, embora lrequentemente citados nominalmente, o que impor-
tiva neles era menos suas biografias particulares que o fato de represen-
tarem os interesses do capital, opostos aos da classe trabalhadora, Quan-
Lo Afif, sua campanha combinou uma forte énfase temdtica sob uma
perspectiva neo-liberal, com a construgiio du imagem de chefe de fami-
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lia. A relagio entre candidato ¢ telespectador foi retratada nos termos de
wimia fntimiddade, untes que de autoridade ou identidade. Em consondincia
com isso, o candidato evitou, durante a maior parte da sua campanha no
HGPE, atacar seus adversirios diretos, dirigindo suas baterias preferen-
cialmente contra o Estado interventor, opressor da livre iniciativa.

Posto dessa muneira, pode parecer que hd muito pouca novidade na
andlise desenvolvida squi. Porém, diferentemente de virios cutros estu-
dos que abordaram a eleigio de 1989, este livro procura enfatizar o ca-
riiter propriamente audiovisual da campanha no HGPE: trata-se de in-
vestigar como os programas de Collor, Lula e Afif se valeram diferen-
temente dos recursos comunicatives da televisio na construgiio da sua
imagem piblica, no alague aos adversirios e na sua discussiio lemitica,
Este dltimo aspecto € particularmente importante porque, contrariando
urna tendéncia geral, nio consideramos a televisio como um meio es-
senciglmente anti-ideoldgico e superficializante. Ao contririo, busca-
mos mostrar, em nessa andlise dos programas de Collar, Lula e Afif,
vomo, mi campanha de 1989, estilos comunicativos distintos foram em-
pregados para materializar as propostas dos diversos candidatos,

Emdltima andlise, este livro sugere que o pleno uso dos recursos co-
municativos audiovisuais da televisdo nio conduz necessariamente
transformagio da campanha eleitoral em um “circa”. Ao contrdrio, ele
constitui uma condigiio bisica para que o HGPE possa se constituir em
um meio efetive de comunicagiio politica. As limitagdes impostas pela
legislagiio ao uso da televisio nas campanhas de 1994 ¢, em menor
grau, em 1998, nio conduziram a um debate mais qualificado, mas ape-
nas a um debate mais restrito e desintergssante. Sio duvidosas as contri-
buighes que isso pode trazer para a causa da democracia,
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[ O estudo da propaganda politica no
Brasil

A pesquisa sistemitica sobre as relagdes entre meios de comunicagiio
& politica € ainda muilo recente no Brasil. Nio obstante estudos isolados
sobre o tema tenham sido realizados pelo menos desde a década de se-
tenta, foi somente na década de noventa que a Comunicagiio Politica co-
megou a se impor como um campo particular de investigagiio no pais,
constituindo-se como um espago de debate interdisciplinar entre cientis-
tas politicos ¢ estudiosos da comunicagio, para o qual os encontros anu-
als da Associagio Nacional de Programas de Pés-Graduagio em Comu-
micagio (Compos) e da Associagiio Nacional de Pés-Graduagiio ¢ Pes-
guisa em Ciéncias Sociais {Anpocs) tém servido como espacos dotados
de uma importincia crucial. Nio € proposito deste livro, porém, tragar
detalhadamente a evolugio do campo da comunicagio politica no Bra-
sil, até porque outros antores jd o fizeram muito bem (Rubim & Azeve-
do, 1998). Ao invés disso, este capitulo se limita a considerar a produ-
gio relativa ao objeto especifico do livre: o estudo da propaganda poli-
tica na televisio.

Dentre os estudos brasileiros recentes que abordam a “propaganda
politica na televisio”, nem todos a tém como tema central. Em alguns
casos, a propaganda pelitica € apenas wm dentre outros aspectos menci-
onados na andlise de uma campanha eleitoral (Lima, 1990; Porto,
1994}, ou em discussdes mais genéricas sobre as transmutagdes da po-
litica contemporiinea (Weber, 1993). Neste capitulo, porém, considera-
rei apenas textos que tenham na propaganda politica na televisiio o seu
temma central. Para facilitar, tais estudos siio classificados em cinco cate-
gorias: 1) investigagdes sobre a influéncia das legislagbes eleitorais (e
do processo de decisiio politica responsdvel pela sua criagio) sobre a
propaganda politica na televisio; 2) andlises das estratégias comunica-
tivas empregadas na televisio pela campanha de um ou mais candidato;
3) andlises do processo de produgdo das campanhas politicas na televi-
silo, tendo em vista o modo de atuagdo dos consultores de media; 4) es-
tudos que discutem a propaganda politica na televisio a luz da retdrica,
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) estudos que desenvolvem ou adaptam categorias de andlise para a
propaganda politica brasileira.

Legislacio cleitoral e propaganda politica na televisio

Uma referéncia clissica, nesta categoria, ¢ o cstudo pioneiro de
Celina Rabello Duarte (1980) sobre o desenvolvimento da propaganda
polilica na televisio no pais desde os seus primdrdios, com especial én-
fase para o papel que a chamada Lei Faledo desempenhou a este respei-
to. Trata-se de um guia muito importante para aqueles que se propa-
nham u estudar o assunto a fundo, em particular para entender o papel
que a intervengio do Estado estabelece limites concretos i liberdade
criativa dos realizadores da propaganda na televisio,

Mais recentemente, a lei n* 8.713 de 30 de setembro de 1993, que re-
oulou a campanha para as eleigbes gerais de 1994 atraiu uma considerd-
vel atengdo dos estudiosos brasileiros. Pela primeira vez, desde a Lei
Falcio, a legislugio eleitoral estabelecen limites prévios quanto ao con-
tetido que poderia ser levado ao ar na propaganda politica. Reportando-
se 2 aspectos diferentes da lel, os autores que a analisaram chegaram a
avaliagdes distintas quanto ao seu valor, De um lado, Venicio Arthur de
Lima (1994} enxerga na lei um avango, ao vedar iis emissoras o direito
de fazer, na sua programacio, alusdes ou criticas, mesmo que veladas, a
candidatos ou partidos, na medida em que isto conspiraria contra a
centralidade do papel que os media exercem na construgio do Cendrio
de Representagio da Politica,

Por outro lado, Luis Felipe Miguel (1997) e o autor deste livro
(Albuguerque, 1995b) identificarn nas restrigdes impostas pela legisla-
¢iio i propaganda politica na televisio um fator de esvaziamento deste
espaco em favor da perspectiva dos media noticiosos. I importante no-
tar que, enquanto o artigo de Lima foi escrito antes da realizagio das
eleicoes, Albuguerque e Miguel o lizeram depois, Portanto, ao contririo
de Lima eles puderam analisar a lei n® 8.713 nio apenas do ponto de
vista das potencialidades que ela oferecia, mas da forma efetiva em gue
ela foi implementada e os efeitos concretos que exerceu sobre a campa-
nha. E o que se viu foi que, a0 mesma tempo que a legislagiio limitou
enarmemente a eficdcia da propaganda politica na televisio, niio impe-
diu que os medin construissem wm cendrio francamente favordvel ao
candidato Fernando Henrique Cardoso em detrimento dos demums
(Albuguerque, 1994c, Guimardes, 1995, Porto, 1995).
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Estratégias comunicativas em campanhas na televiséo

Os dois estudos incluidos nessa categoria — "0 campelio da unifio”,
de Luis Felipe Miguel (1998) ¢ A conquista do [ugar de fala e a fala
fora do lugar nos discursos de FHC e Lula sobre o Real”, de Jorge
Almeida (1998) — upresentam muitos pontos em comum: ambos anali-
sam os programas do HGPE na campanha de 1994 ¢, com base no
referencial tedrico da andlise do discurso, a entendem como um processo
fundamentalmente dialdgico. Os deis textos diferem, porém, no modo
como recoram o seu objeto e no Llipo de questio que dirigem a ele.

A questdo fundamental gque Almeida se propde o investigar refere-se
i disputa que se travou entre os candidatos Fernando Henrigue Cardoso
¢ Luis Indicio Lula da Silva por um “lugar de fala” que viabilizasse o su-
cesso da sua prapria candidatura, Neste sentido, ele combina a andlise
do discurso produzido pelos programas de ambos os candidatos com di-
dos quantitativos e qualitativos provindos de pesquisas de opiniao pi-
blica. De acordo com Almeida, Fernando Henrigue e Lula compartilha-
vaam de um mesmo lugar de fala eleitoral — dade que ambos estavam
investidos da condigio de candidatos & Presidéncia — mas nio de um
mesmo lugar de fala politico-pragmitico. Em um contexto em que o
Plano Real foi agendado pelos meios de comunicaciio de massa como a
grande gquestiio nacional, os dois candidatos partiam de situaces muito
distintas para elaborar suas campanhas eleitorais: enguanto o ex-minis-
tro da Fazenda Fernando Henrique era amplamente visto como o “Pai
do Plano™ e, portanto, como a pessoa mais indicada para dar continuida-
de a ele, Lula era percebido como um adversirio do Plano. Nestas con-
digdes, as campanhas de Fernando Henrique ¢ Lola seguiram caminhos
muito diferentes, Nos termos do autor, o discurso de Fernando
Henrigue:

“{...) era repetivel e parafrdstico. Era o mesmo sentido que surgia da
dispersan de textos (como diria Maingeneau) e meios: nos pronuncia-
mentos do Estado; na moedinha que tilintava no bolso e ndo desvalori-
zavil: no comercial das prestagdes sem juros e com entrada de um Real;
no telejornal; na telenovela: nas mensagens via fax; nas manchetes so-
bre as pesquisas de opinido; no HEGTY; cte. Enfim, até Lula acabava
repetindo o discurso de FHC quando falava “moeda forte...” (Almeida
1998 93,

O discurso de Lula, por sua vez, se lomou “interditado e

polissémico”. Toda vez que mencionava o Plano Real, o fazia fora do
espago de autoridade do “criador do Plano”, E quando ndo o fazia, igno-

21




rava o tema central da agenda da cumpanha e, dessa maneira, ficava
fora do lugar de fala do candidato,

O texto de Miguel, por sua vez, concentra-se na andlise da campanha
de Fernandoe Henrique Cardoso e, em particular, em rés "conteddos
simbolicos significativos que perpassaram os programas eleitorais’: as
guestdes da antoridade, da competéncia e da unido nacional. Ao longo
do artigo, o autor contesta a idéia de que a campanha de Fernando
Henrigue tenha se carscterizado pelo apelo i razio, em contraste com as
fortes tinturas miticas da campanha de Fernando Collor, Segundo ele,
na campanha de 1994 a énfase no cardter racional da candidatura
Fernanda Henrigue se associava ao forte destaque dado & idéia da nagio
como uma celetividade orginica na construgdio de wm discurso mitico
coerente, ne qual “Fernando Henrique, o candidate do bam senso, tam-
bém por isso era o candidato do Brasil (1998:78). Mais do que isso, o
discurso dos programas de Fernando Henrique opunha o “candidato do
Brasil” aos “amigos da confusio™.

Consultores de media e o processo de producio das campanhas
na televisao

Os dois textos incluidos nesta categoria apresentam em comum o fato
de niio se limitarem a uma andlise de contetido da propaganda politica
levada ao ar no HGPE, mas tentarem dar conta também do seu proces-
so de produgdo. Sio elas “Midia e elei¢ges: relagdes (mal)ditas”, de
Maria Helena Weber (1996) ¢ “A esquerda e o padrao mididtico-publi-
citirio da politica”, de Rejane Vasconcellos Carvalho (1998).

O texto de Weber analisa o uso que os candidatos Olivio Dutra ¢ An-
tonio Brito fizeram do HGPE no segundo turmo da campanha de 1994
para o governo do estado do Rio Grande do Sul. O texto sugere que, o
despeito da existéncia de muitas semelhancas no que se refere ao uso
dos recurses comunicativos da televisio pelos programas dos dois can-
didatos — ambos utilizaram basicumente 4 mesma estrutura; ambos
“procuraram o equilibrio {com cscorregdes) entre emocgio e o
racionalismo politico” (1996: 15); etc — algumas diferengas fundamen-
tais persistiram entre eles, principalmente no que se refere ao tratamen-
to dado por eles aos conceitos politicos: enguanto os programas de
Brito trabalharam “com a parte mais digerivel dos conceitos, com sim-
plicidade”, os programas de Dutra buscaram “traduzir complexos con-
ceitos” sem que “as concessdes i propaganda eletrdnica”™ implicassem
em wma alteragio da sua esséncia.

22



O texto ocupa um espago original na bibliografia referente ao assun-
to na medida em que é uma andlise tedrica produzida por uma pessoa
que tomou parte ativa na campanha, na assessoria de Olivio Dutra, Gra-
cas a1 isto, a pesquisadora pdde relatar “de dentro”, com conhecimento
de causa, os problemas envolvidos na articulagiio do discurso politico
proprio du campanha eleitoral com o formato televisivo, BEm compensa-
¢iio, o texlo paga o prego do engajamento, e descreve a campanha em
termos consistentemente favordveis a Dutra: de um modo geral, a auto-
ra apresentou a campanha de Brito como caracterizada pela competén-
cia no uso do mediun televisivo e da linguagem publicitdria, em oposi-
¢iio & de Dutra, caracterizada pela sua integridade politica ¢ fidelidade
aos principios politicos da esquerda.

Através da andlise da campanha de Maria Luiza Fontenele, candidaa
do PT i prefeitura de Fortaleza em 1985, o texto de Rejane Carvalho se
propde a discutic questdes mais gerais acerca da relagdo entre 0s parti-
dos politicos de esquerda e as téenicas publicitirias de campanha eleito-
ral. Ao longe do texto, a autora analisa o relacionamento que estabele-
ceu na campanha entre os “militantes publicitdrios”, a hierarquia do par-
tido e os militantes do PRC (o grupo ao qual estava vinculada a
candidata), e traga em linhas gerais a construgdo da imagem da
candidata pelo grupo da comunicagiio. No final, a autora analisa
detalhadamente um programa da candidata levado ao ar no HGPE du-
rante a campanha.

O texto em questio apresenta uma contribuigio muito significativa
para o estudo das relagbes que se estabelecem entre as burocracias e li-
derangas partiddrias e os consultores de marketing pelitico, encarrega-
dos de adaptar o discurso politico i logica comunicativa dos media, Es-
rudos realizados acerca do problema nos Estados Unidos (Diamond &
Bates, [988), Reino Unido (Johnson & Elebash, 1986) ¢ Austrilia
{O'Neill & Mills, 1986) siio uninimes em afirmar que os partidos situ-
ados mais 1 direita do espectro politico foram pioneiros na adogao de
um estilo “publicitdrio” nas campanhas politicas, Os partidos de esquer-
da teriam mais dificuldades com a adegfio de um estilo “publicitdrio”,
na medida em que ele conspiraria contra o elemento propriamente ide-
olégico do discurso politico, substituindo o contetido pela forma. Ora, 0
texto de Carvalho sugere que esta regra nilo € universal. No Brasil, ao
contririo desses paises, os partidos de esquerda desempenharam um pa-
pel de vanguarda na adaptagio do discurso politico i I6gica medidtica,
Dessa forma, o lexto evidencia que a associagio entre as modernas téc-
nicas de campanha e o declinio do discurso ideoldgico ndo € tio imedi-

23



dta como geralmente se supBe. As campanhas do PT no HGPE revelam,
a0 contrdrio, o desenvelvimento de um estilo comunicativo proprio pela
esquerda brasileira, que se manifesta nio apenis no contetido do discur-
so verbal, mas também na escolha das Imagens, na sua montagem, do
pino de fundo sonoro, ete, (como o ilustra a andlise do quarto programa
de Maria Lufza Fontenzle no HGPE),

Isso ndo significa que as relagdes entre militantes partiddrios e os as-
sessores de comunicagio da campanha tenham sido harménicas, despro-
vidas de problemas. Em principio caberia u esses assessores — profis-
sionais da drea de comunicaciio trabalhando gratuitamente para o parti-
do — um papel minoritdrio na campanha, meramente téenico (a deno-
minagio “meninos da comunicagio” & indicativa do seu status inferior
na hierarquia partiddria). Entretanto, as evidéncias de sucesso da estra-
t€gia comunicativa do grupo permiliram a cle conquistar uma conside-
ravel autonomia na condugdo da campanha. A condigiio de “técnicos”
dos membros do grupo permitia a eles fugir a um debate ideolégico
mais explicito — a posse de um saber especializado dava ao grupo um
forte poder de barganha, na medida em que, nas palavras de um enire-
vistado, *nés sabfamos que os meninos eram fundamentais e nés nio ti-
nhamos quem cuidasse da comunicagao” (1998: 11), Ao contextualizar
a técnica da propaganda na televisiio em um pano de fundo propriamen-
te politico, o texto did a sua maior contribuigio ao estudo do assunto.
Mais do que simplesmente o resultado de um esforgo téenico para supe-
rar problemas de comunicacio da campanha de Maria Luiza, os progra-
mas do PT ne HGPE refletem o esforco dos assessores de comunicagio
de preservar a sua autonomia frente hierarquia ¢ is diversas correntes
do partido, valendo-se da sua competéncia “técnica” no uso dos meios
de comunicagiio,

A dimensao retérica da propaganda politica na televisiio

O apelo i retérica como recurso para o entendimento do processo de
propaganda politica na televisiio e seu sj gnificado ¢ o elemento que une
05 trés estudos analisados aqui: o artigo “Estratégia retdrica e ética da
argumentagao na propaganda politica”, de Wilson Gomes (1994), 4 tese
de doutorado em Comunicacio “Construindo o significado do voto”,
defendida por Murilo César Soares Junto & USF ¢ o wtigo “Estratégias
de persuasio em eleigées majoritdrias” (1995), de Marcus Figueiredo,
Alessandra Aldé, Heloisa Dias e Wladimyr Jorge (1998), Entretanto, os
trés trabalhos abordam a retdrica de maneiras muito distintas,
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O texto de Gomes considera a questio di retérica na propagancly po-
litica na televisio sob o prisma da ética, O texto parte da constaticiao de
UL quase unanime rejeigiio da propaganda levada ao ar, na tele visio,
pura o plebiscito de 1993 sobre forma ¢ sistema de gaverno, tida COMO
mentirosi, pouco argumentativa e, para os mais exallados, COMMn um
exemplo de “propaganda enganosa™. Até que ponto tais criticas tém
fundamento?

Gomes sustenta que, por mais bem intencionadas que sejam, Lis cris
ticas simplificam o problema, na medida em que; 1) se baseiam ng pre-
conceito de que “politico nio presta™; 2) nio véem na propaganda poli-
tica sendo um meio para promover a imoralidade; 3) identificam i per-
suasilo e a argumentagio combativa — elementos inerentes i Propagan-
da politica nas sociedades democriticas — com “publicidade”. O pu-
blicitirios que tomam parte nas campanhas eleitorais, argumenta g gu-
tor, 50 o0s equivalentes modemos dos rhierores gregos, especialisyys na
arte de persuadir. As diferengas que existem entre eles sio as difergngas
entre vs dois tipos de sociedade no qual eles atualva)ym: a duagino dos
rethores se inscrevia no contexto da agora, da argumentagiio oral ¢ dos
encontros face-a-face. Tuis nido sio, porém, as condigées que se apre-
sentam para as modernas democracias, nas quais 0s meios de comynjea-
0 de massa sio intermediirios indispensdveis das relagdes politicgs,

Como lidar, entdo, com o problema da ética da argumentagio ny pro-
paganda politica? O texto niie fornece uma resposta precisa sobre o 1
sunto, apenas indica ser necessdrio “que se evidencien as NOrMas, re-
gras e parimetros que devem governar a interagiio argumentativa entre
08 sujeitos de interesses e pretensdes” (1994: 132). O maior méritn do
texto, contudo, € lembrar que as solugdes simplistas que tem sido
sugeridas acerca do assunto sdo ndo apenas insuficientes, mas Potenci-
almente contraproducentes, na medida em que conspiram contra pripei-
pios basilares nos quais a propria democracia — e a democracii con-
temporinea em particular — se sustenta,

Soares, por sua vez, defende a necessidade de se mtegrar, ni dnglise
da propaganda politica, trés ordens distintas de questdes: u primeira se
refere uo cenirio de representagdo da politica, o qual, na leitura Particu-
lar de Soares, implica em uma “situagdo retdrica” particular, com & qual
08 programas terdo que lidar, a segunda diz respeito a propaganda poli-
lici, 0 processo retdrico por exceléncia, "pelo qual o candidato, perynte
um cendrio, propae significados para si praprio, apresenta cendriog 4]
ternativos, visando a uma audiéncia” (1995:356): a werceira refere-se g
essit audiéncia, no caso, eleitores que votam racionalmente |, mas o fa-
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7em “em situagdes estruturais que condicionam suas visoes do mundo,
opinides ¢ atitudes ¢ objetivos™ (1995:357),

Embora entenda que os triés conjuntos de varidveis devam ser consi-
derados conjuntamente, € na andlise da propaganda politica nu televisio
que o autor concentra a sua atengio. Neste senlido, o autor s¢ utiliza de
um maodelo analitico que considera os atos retdricos como se exercendo
de dois modas: a persuasio ¢ a sedugio. A estratégin du persuasio se
buseia na lGgica “do provivel, da opinido”, e se vale da articulagio de
argumentos para convencer outras pessoas acerca de algo. Nu estratégia
da sedugiio, por suu vez, o propdsito “ndo ¢ a convencer, mas fascinar,
pela saturagiio dos sentidos, obter a adesiio por uma a implicagio no
processa em andamento”, (1995: 61-62). Segundo o autor, o estudo da
dimensiio sedutora do discurso politico dltima faz-se tdo mais importan-
te na medida em que a politica se converte cada vez mais em espeticu-
lo, e os candidatos viram personagens.

Finalmente, o artigo de Figueiredo ef alif explora a retdrica como
urmil pista para a andlise empirica das estratégias de campanha dos di-
versos cundidatos. De acordo com ele, numa campanha, 0s candidatos
se engajam em uma argumentagio de natureza ficcional, na qual “todos
constroem um mundo aual passivel, igual ou pouco diferente do mun-
do atual real, e com buse nele projetam um novo e bom mundo possi-
vel™ (1998: 10). Mais concretamente, eles se vilem do modelo de andli-
se retdrica de Riker, segundo o qual:

“Quando um lado domina um tema em volume de apelos retéricos, o
outro ludo abandoni os seus apelos a esse tema (Principio Dominante),
e quando nenhum lado domina em volume, ambos abandonam o tema
(Principio da Dispersio)” (Riker apud Figueiredo er alii 1998:p. 12).

Com base nesse modelo, os autores apresentam uma série de propo-
sicoes que relacionim a situagiio retdrica vigente em uma campanha
eleitoral ds possibilidades de sucesso dos competidores. A fim de testar
a validade dessas proposigies, eles se valem da andlise dos spors veicu-
lados nas campanhas dos dois candidatos mais votados para us prefeitu-
ras do Rio de Janeiro ¢ Sio Paulo nas eleigdes de 1996, com base em
uma série de categorins inspiradas na bibliografia internacional. Essas
categorias, por sua vez, tentam dar conta de indmeros aspectos da cam-
panha nos spots: estratégias comunicativas das campanhas, formatos ¢
téenicas de produgio utilizados, apelos, objetivos das mensagens, carac-
terfsticas pessoais, o “clima” geral do spor ¢ os temas discutidos nas
cumpanhas (1998:17).
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Dada a quantidade ¢ a complexidade dos uspectos analisados, o resul-
taclo final da andlise & irregular. O texto ¢ bastante convincente naquilo
que é o seu objeto principal: as estratégias comunicativas das campa-
nhas, Segundo ele, u teoria que explica o resultado das eleigbes de 1990
como uma mera opgio pela continuidade € simplista, assim como a in-
terpretagiio de que os eleitores buscaram candidatos com perfil mais ad-
ministrativo que politico. Ao Inves disso, o resultndo eleitoral poderia
ser melhor explicado pela aposta correta — dudo o alto indice de apro-
vagiio dos prefeitos — dos candidatos governistas as prefeituras do Rio
¢ de Sio Paulo no discurso do continuismo — “mudar para qué?” — ¢
pela timidez dos seus adversdrios em atacd-los.

Com relaciio wos outros aspectos analisados, o argumento do lexto €
menos sdlido. Niio fica claro, por exemplo, de que maneira citegorias
relativas aos “formatos e 1éenicas de produgdo”™ ou ds “caracteristicas
pessouis” ajudam a suslentar o argumento principal. I5 muito dificil
identificar algumi relagiio positiva entre essas calegorias e o modelo de
andlise retérica de Riker, por exemplo, Tais calegorias, parecem ter sido
“anexadas” ao argumento principal, ao invés de decorrerem naturalmen-
te dele., ¢ esta impressiio ¢ reforgada pelo fato de elas terem sido adap-
tudas da literatura internacional, antes que produzidas tendo em vista as
caracteristicas especificas do objeto estudado, Tal atitude se justifica
como uma tentativa de inserir a discussio desenvolvida no texto em um
plano comparativo com outros pafses; mas em que medida categoriag
estrangeiras podem ser legitimamente aplicadas o um contexto pulitice-
medidtico-cultural inteiramente distinto daguele para o qual foram for-
muladas? Em sintese, o artigo oferece boas pistas para a anidlise retSri-
ca da campanha eleitoral como um todo, mas poucos elementos que per-
mitam entender a natureza especifica que esta campanha assume no
meio televisivo ou, mais particularmente, nos spots politicos.

Categorias de analise

Dais lextos sio discutidos agqui: “O Presidente da televisio”, de An-
tonio Fausto Neta (1990) & “Os *apelos’ dos candidatos na eleigio pre-
sidencial de 1994, de Mauro Porto e Liziane Guazina (1993).

Fausta Neto se vale da andlise do discurso para investigar os disposi-
tivos utravés dos quais o sujeito politico é construido no HGPE. Tal
como Almeida e Miguel, Fausto Neto tem na nogiio de heterogeneidade
discursiva um elemento central da sua anilise; diferentemente deles, po-
rém, a sua questdo principal ¢ analisar de modo genérico como, no
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HGPE, o discurso politico € “entubudo pelas regras ¢ disposicaes cons-
Lituintes de multiplicidades de outros discursos, com énfase da midia
eletrdnica™ (1990; 14), A esle respeito, ele conelui e

"os programas fecuperam, basicamente, g forga do lugar e do saber
dos diferentes recursos discursivos da comunicagio de massa, especial-
mente os géneros televisivos. E atraves de diferentes modalidades de
generos que as jdéias tomam forma., Novelas dncunmntérius,
telejornais, feleshows, programas cémices, antincios de comerciais,
resolugiio de animagoes, chamadas de programas, séries especiais,
entrevistas de estidios nio funcionam apenas como embalagens,
TS 40 mesmo tempo, siio recortadas do sy real para, através de frug-
mentos reportados, constituir-se numa estratégia de legitimacio dos dis-
cursos reportadores™ (p, 16),

Porto ¢ Guazing, PPOr sua vez, seguem uma linha de investigagiio to-
talmente distinta da de Fausto Neto. Utilizando-se do conceito de Cenii-
rio de Representagiio Politica (Lima, 1994, 1995) ¢ da tipologia de ape-
los proposta por Richard Joslyn (1986, 1990), Porto ¢ Guazina investj-
S 0 uso que foi feito do Hordrio Eleitory) Gratuito pelos trés candida-
Los mais votados na eleigio presidencial de 1994, A hipétese de truby-
tho dos autores é a de que 0 sucesso eleitoral dos candidatos depende,
em larga medida, da sua capacidade de adaptar o seu discurso a0 Cenii-
rio e Representagio em VIZor por ocasifio da campanha,

Em sua andlise, Porto ¢ Guazing classificam 14 principais “lipos de
apelo”: 1) Real; 2) Politicas Futuras Geral; 3) Politicas Futuras Especi-
ficas; 4) Politicus Pussadas; 5) Atributos Pessoais: 6) Partisdo: 7) Ideo-
I6gica; 8) Simbdl ico; 9 Criticas a Outros Candidatos; 10) Criticas is
Institwigdes Politicas: 11) Conjuntura; 12) Campanha; 13) Tingle; 14)
Outros.Em seguida, comparam a frequéncia com que os programas de
Femando Henrique Cardoso, Enéas Carneirg e Lula fizeram uso de dj-
ferentes “tipos de apelo”, como parte de diferentes estratégias de cam-
panha. A conclusio dos nutores ¢ que o Plano Real constituiy o temg
central da campanha de Fernando Henrique, a campanha de Lula
Priofizou o atague a Fernando Henrique e uo Plane Real, e a campanha
de Enéas optou por vincular o candidato a elementos simbélicos e criti-
car os adversirios e as instituigdes politicas,

O texto de Porto ¢ Guyzina traduz uma tentativa notivel dos autores
no sentido de desenvalver uma metodalogia especificamente voltady
para o estudo do uso estratégico do HGPE como mstrumento de campii-
nha eleitoral pelos diversos partidos ¢ candiduturas (que a ele tém aces-
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50, e de aplici-la, de modo sistematico i andlise de vwma situagio con-
creti: a eleigio presidencial de 1994, A ousadia e u seriedade siio, pois,
as principais caracteristicas do texto em questio, A despeito dessas vir-
tudes, porém, o texto apresenta problemas tanto no que se refere a defi-
nicio das categorias o serem utilizadas na investigagio do HGPE quan-
to nu apheagio efetiva dessas categorias 4 andlise da campanha presi-
dencial de 1994, Embora em principio os autores afirmem a sua inten-
¢io de elaborar uma categoria que dé conta dos ripos de “apelos” utili-
zados nos programas do HGPE, na prdtica a sua classificagio confunde
essa questdo com uma outra, relativa ao conterido dos temas discutidos
[0 eS8 Programais.

Tratwme-se de duas questdes inleirmmente diferentes. Enguanto a clas-
sificaciio de tipos de "apelos™ tem como objetivo responder & perganta
“gue lipo de informagio a propaganda politica fornece ao eleitor?”, a
classificacio dos contetidos discutidos pelos programas de um candida-
to permite investigar o modo como os programas de um determinado
candidato influenciaram a agenda do debate piblico por ocasifio da
campunha eleitoral, ou investigar como os programas de HGPE reagi-
ram ao agendamento (¢ ao enquadramento) de determinados temas para
o debate piblico pelos meios de comunicagilo de massa. Dito em outros
termos, a questiio “em que medida os candidatos se “adaptaram’ ou nic
i esle Cendrio construido na ¢ pela televisao?”, que constitui o nicleo
da investigagiio dos autores acerca do HGPE na campanha de 1994, exi-
giria uma categorizacio em termos do contedidn da propaganda politica,
e nido dos ripay de “apelos” contidos nela,

Este breve resumo nos permite arriscar um diagndstico sobre a situa-
¢io em gue se encontra atualmente a produgiio sobre propaganda politi-
ca na televisio no Brasil, A despeito do nidmero ainda reduzide de ora-
balhos realizados ¢ do seu cariter nitidamente exploratério, a produgio
brasileira jd registra contribuigoes significativas para o entendimento do
campo. A variedade dos recortes tedricos e recursos metodoldgicos uti-
lizados — oriundos de diferentes disciphinas e tradig@es académicas —
¢ um indicador da fertilidade do campo e sugere um bom progndstico a
seu respeito,

Em contrapartida, é muito evidente que o estudo da propaganda
politca na televisiio ainda se encontra em um estdgio preliminar, ainda
muito distante de se constituir um campo estruturado. Em termos gerais,
nota-se ainda uma grande dificuldade de aproximaciio entre os enfoques
que cientistas politicos e estudiosos da comunicagio adotam acerca do

29



tema, o que ¢ certamente prejudicial o ambas as partes: em
consequencia, estudiosos da comunicagio — e agui me incluo — ten-
dem a discutir estilos e formatos comunicalivos sem CONSeEUr
relaciond-los adequadamente 4s estratégias politicas u que eles se pres-
tam, enquanto cientistas politicos tendem a ignorar em grande medida
os problemas particulares imerentes ao uso dos meios de comunicagio.
Trata-se de um problema para o qual nio existe solugiio migica: o ma-
nutengio de um didlogo franco e continuado entre pesquisadores das
duas disciplinas € o (inico caminho vidvel part minorar os seus efeitos
negalivos.

O estigio ainda muito preliminar em que se encontra a pesguisa bra-
sileira tende a tornar tentadora a importacio de (uestoes e categoriag
provindas de outras tradigdes académicas, mais sedimentadas no estudo
do assunto. E esie o caso especialmente da literatura americana, a qual
jd se demonstra bastante avangada no que concerne & histéria e 4 criti-
v da publicidade politica (Diamond & Bates, 1988; Kern, 1989:
Jamieson, 1996) ¢ i discussio de questdes especiticas, coma as que se
referem & andlise dos contetdos, formatos ¢ “estilos de video™ utiliza-
dos (Kaid & Davidson, 1986; Devlin, 1986; Johnston, 199]: Shyles,
1986), dos tipos de “apela” (Joslyn, 1986, 1990): aos usos e ao signifi-
cado da propaganda negativa, de “ataque” (Jamieson, 1992: Kaid &
Johnsten, 1991}, ete, Entretanto, tal empreitada nito se faz sem riscos.

O maior deles € aplicar automaticamente, ou sem o devido cuidado,
o estudo da propaganda politica brasileir, categorias gue respondem
condigoes particulares da vida politica e medidtica americana. E Justo
questioni, por exemplo, se as categorias “incumbente” ¢ adversdrio,
que constituem um eixo de andlise central da andlise das campanhas
eleitorais, nilo sio em grande medida frutos do cariter bipartidirio do
sistema politico americano ¢, portanto, nio @m aplicabilidade limitada
para o estudo da realidade brasileira.

Outra ponderagio refere-se s unidades de andlise utilizadas, No caso
dos spors, ela ja estd dada a prior, mas no caso dos programas do
HGPE identificar & unidade de andlise ¢ um problema bem mais com-
plexo. Conforme veremos mais adiunte, os programas do HGPE se va-
lem frequentemente de uma estrutura complexa, articulando em um mo-
saico uma série de pequenas mensagens distintas entre si. Sio essas
mensagens, ¢ nio o programa como um ledo que constituem a melhor
unidade para a andlise do HGPE.
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2 0O Concelto de Espetaculo
Politico

“Espeticulo politico”™ & um dagueles termos muito usados, mus rara-
mente definidos com rigor. Usualmente, ele tem sido usado para desig-
nar uma séeie de transformagdes que, atualmente estariam mudando ra-
dicalmente o modo de se Tazer e experimentar a politicic & impaortincia
dos meios de comumcagio de massa como agentes ¢ arena da disputa
politica; o declinio do papel desempenhado pelos partides e seus lideres
tradicionais: a importineia crescente das pesguisas de opiniiio publica e
dos consultores profissionais de marketing politico (o8 "marketeiros™)
para a tomada de decisao politica, ete. Mas, para além, de observagdes
um tanto vagas, pouco se tem avancado no sentido de uma defini¢io
que dé conta do significade do fendmeno. Assim, por exemplo, o bem
conhecida livro @ Estado espetdenlo, de Roger-Gérard Schwartzenberg
nite Lriz nenhuma delinigdo de “espetdculo™ ou “espeticulo politico™. O
miximo que se pode encontrar ne liveo € uma definigio vaga do “Esta-
do espetdcule” como o “Estado que se transforma em empresa teatral”
([ Schwartzenberg, 1975: 1)

Esfor¢os muis consistentes, realizados por Guy Debord ¢ Murray
Edelman também nio chegaram a dar conta do fendmeno satisfatoria-
mente. Em seu La societd du spectacle, Debord denomina espeticulo”
o processo pelo qual as imagens, produzidas eenicamente em grande
escala, criam uma nova realidade, avténoma em relagio d do mundo vi-
vida, Segundo Debord, tal situagio corresponde a um momento em que
o capitalismo atingiu um grau extremo de desenvolvimento, no qual “a
mercadoria atingiu a ecapagde total da vida social” (Debord, 1989; 28).
Em uma outra linha de raciocinio, Edelman emprega o termo “espeticu-
lo politice™ para significar uma ordem politica na qual os media cons-
troem — através do recurso i dramatizagiio, i personalizagio e a simpli-
ficaciio — uma realidade atraente pura o consumo do plblice e, desse
maodo, coliboram para adequd-lo a um papel passivo diante dos eventos
paliticos, em proveito das elites (Edelman, [958),

Independentemente do seu rigor analitico, as definigdes de Debord e
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Edelman t&m uma aplicabilidade limitada para o entendimento das
especificidudes do Espeticulo Politica conternporineo, daquilo que o
diferencia de outras formas de uso politico do espeliculo, existentes em
outras sociedades. Neste capitulo, tento demaonstar que, o espeticulo
politico, entendido como fendmeno empirico, esti presente em sociedi-
des muito diterentes da nossa, e s6 mais recentemente o Espeticulo se
constituiu em um principio estrururador das relagdes politicas.

A lim de ilustrar as particolaridades do Espeticulo Politico contem-
porineo, passo a realizar wm pequeno “desvio antropoldgico™
(Balandier, 1985: Geertz, L9987, através da sux COMPArgao con wmi
“oulra” socicdade: a Franga de Lufs XTIV, Paderfamos, é claro, escolher
outro exemplo, que ilustrasse mais tipicamente o problema do espeticu-
lo em “sociedades tradicionais™ (cf. Geertz, 1991 ), mas & justamente
pelo fato de se tratar de uma sociedade ocidental, que vivencia um mo-
mento de transigio para a modernidade, que permite que a Franga de
Luis XIV sirva como um excelente revelador das particularidades do
Espeticulo Politico contemporineo.

A Franga de Luis X1V

Tal como hoje em dia, os espeticulos e a propaganda foram sistema-
ticamente utilizados pelos dirigentes paliticos (como também por seus
opositores) como instrumentos de legitimacio (ou deslegitimagio) poli-
tica. E esta relativa proximidade em relagiio i I6gica da propaganda po-
litica contemporfinea que permitiu a Peter Burke {(1994) analisar Luis
XIV nos termos da construgiio da sua “imagem pablica”, Nos termos de
Burke, trata-se de uma “tentativa de descobrir quem dizia o qué sobre
Luis a quem, por meio de que canais e chdigos, em que cendrios, com
que intengdes e com que efeitos” (Burke, 1994: 25).

Conforme demonstraram Burke e Apostolides o propaganda acerca
de Lufs XTV obedeceu a um projeto sistemitico, cipitancado por Tean-
Baptiste Colbert, voltado para a construgiio “de um sisterna de organis-
mos oficiais que mobilizavam artistas plisticos, escritores e eruditos a
servigo do rei” (Burke, 1994: 62). Em especial, us diversas academias
criadas sob o patrocinio de Colbert, com base no modelo da Académie
Frangaise desempenharam um papel estratégico do ponto de vista do
projeto, na medida em que organizaram, nos diversos Campos artisticos
(pintura, teatro, misica, cte.) a tarela da glorificacio do ren

Apostolides destaca, em seu livro, 1 evolugio experimentada pela re-
presentagio real ao lengo do reinado de Lufs XTIV, em especial nos seus
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primeiros 15 anos. A cerimdnia da entrada real em Paris, em 1660, ain-
di se Ter de acordo com o modelo medieval; o povo e os personagens
do cortejo frequentam o mesmo espago; o rei & recebido de maneira rui-
dosa, emotivi; o percurso se delineia ao longo de uma linha reta, com
viirias paradas, que se assemelham, estruturalmente, s estugdes do dra-
ma sagrado. Em resumo, a cerimdénia se apresenta como "o equivalente
politico da Festa do Corpo de Deus”, (Apostolidés, 1993: 17), "uma
verdadeira Festa do Corpo do Rei” (Apostolidés, 1993: 18). A partir de
662, entretanto, as representagles reais passam a se Teer de acordo
com um navo modelo, realizadas fora do dmbito da rua ¢ progressiva-
mente despidas dos seus fundamentos religiosos. Em 1664, elas se des-
locam para Versalhes, realizadas para uma corte parasitiria organizada
em lomo da figura do rei e & distiineia do povo, A partir de 1674, o cor-
po do el se constitui como “fonte de um ritval cotidiana, estritamente
definide™ (Apostolidés, 1993: |18), que tinha por objeto os atos do rei,
“plangjados ‘até o minimo gesto™ e regulares a tal ponto “'que uma pes-
sod poderia acertar seu reldgio pelo rei” (Burke, 1994),

Dignas de nota sio também as consideragdes de Burke sobre o uso de
meios de reproducio téenica da obra de arte na propaganda de Luis
KNIV, A reproduciio atingia a casa das centenas de copias no caso das
medalhas, destinadas a membros da elite, e dos milhares no caso dos
impressas (dguas-fortes, Kilogravuras, ete.). Tal como aconteceu com as
representagoes reais, sensiveis transformagoes também foram notadas
em relagio i retérica das medalhas. Se, em um primeiro momento as
medalhas comemorativas eram fortemente inspiradas na mitologia clis-
sica e nas medalhas dos imperadores romanos e adolavam uma retdrica
fundamentalmente alegdrica, por valta de 1680, elas adotam uma retd-
rica mais direta, fortemente estatistica:

“"Vinte cidades do Reno tomadas pelo Delfim num tnico més’,
VIGINTI URBES AD RHENUM A DELPHINO UNO MENSE
SUBACTAE (1688); 80 cidades capturadas (1673); 300 igrejas
construidas {1686); 7.000 prisioneiros feitos (1695); 60.000 marinheiros
alistados (1680); ¢ "dois milhdes de calvinistas retornam i Igreju’, VI-
CIES CENTENA MILLIA CALVINIANORUM AD ECCLESIAM
REVOCATA (1683) (...) sio frases que fazem lembrar as manchetes
dos jornais do século XX (Burke, 1994: 143).

A proximidade da propaganda politica do tempo de Luis XIV com
relagilo & situagio contemporinea nao pode, entretanto, ser exageradi.
Para comegur, o estilo da propaganda it época de Luis XIV ainda era
fortemente baseado noe que Toi denominado “analogia orgdnica™. Con-
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forme explica Burke:

“Se um soberano da época era representado como (digamos)
Hercules, isso era muito mais que uma metdfora para dizer que era for-
le, ou mesmo que resolveria os problemas do reino com a mesma faci-
lidade com que Hércules realizara seus virios trabalhos. A conexiio, ou
‘correspondéncia’, como as vezes a chamavam, era de natureza mais
forte, como ocorria também no caso da correspondéncia entre um Fsta-
do e uma naw (.2, ou entee um el e um pat, U entre o corpo politico e
o corpo humana, ou entre o microcosmo e o macrocosmo, O soberino
era identificado, no sentido forte do termo, com Hércules, como se a
aura do semideus tivesse se transferido para ele” (Burke, 1994 139),

Outras diferengas fundamentais dizem respeito ao alcance dos meios
de comunicagio wiilizados e ao piiblico-ulvo da propaganda politica de
Luis XIV. Os espeticulos reais atingiam dirctamente um piiblico neces-
sariamente limitado, presente ao espago fisico em que eles se realiza-
viam. A escala em que as medalhas e os impressos eram reproduzidos
lambém era muito reduzida, de tal forma que eles 56 atingiam a um pi-
blico bastante restrito. Do ponto de vista dos objetivos da propaganda
de Luis XIV, porém, esses limiles dos meios nio representavam um pra-
blema: o seu alvo nio era mesmo o povo em geral, mas as classes altas
francesas, as cortes estrangeiras e a posteridade.

Em resumo, este exemplo demonstra que é possivel encontrar exem-
plos de espeticulos politicos em sociedades estruturadas em bases mui-
to diferentes da nossa. Daf até afirmar que o espeticulo constitui um
prineipio organizador da vida politica nessas sociedades hd, porém, uma
distiineia abissal. O espetdculo £, nas sociedades estudadas, um vefenlo
atraveés do qual certos significados politicos sdio transmitidos, mas nio
uma fonte de significagio politica: os espeticulos reafirmam e divulgam
concepedes absolutas acerca da politica (a inevitabilidade da hierarquia,
o direito divino ao reino, ele.). Como veremos a seguir, na sitbagio con-
tempordnea os espeticulos politicos nio sio entendidos como meras re-
produgdes, mas como erfadores da realidade politica.

A espetacularizacio da vida social

Quando empregamos a expressio “Espetdculo Politico” para caracte-
rizar 4 politica no mundo contemporiineo, estamos fazendo mais do gue
apontar um trago 1solado seu, ainda que importante. Nio se trata sim-
plesmente de identificar, na nossa sociedade, um fenémeno que registra-
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mos em diversas outrus sociedades, panen et circensis. Estamos lidando
com um trago peculiar i nossa sociedade; o fato de o Espetdculo se tor-
nar nilo apenas um veiculo, mas um eritério com base no qual todas as
coisis 8o julgadas, Com base nesse critério, a visibilidade ¢ u medida
da importiincia de algo (ao contrdrio de outras sociedades, nus quais os
seres verdadeiramente importuntes — deuses, ancestrais mortos, herdis
fundadores — sdo invisiveis). Antes de considerar questdes relativas is
especificidades do Espetdculo Politico contemporineo, dissertaremos
sobre unu quesiio prévia; os pré-requisitos tecnologicos, sociais e cul-
turiis deste tipo de ordem politica,

Muito frequentemente, o estudo do fendmeno aqui referido como
“espetacularizagio” da politica, ou da vida social em geral, tém
enfatizado a importiincia de se considerar a influéncia exercida a este
respeito por fatores de ordem tecnoldgica, bem como de fatores sociais
a eles associados, Um pioneiro desse enfoque foi, sem divida, Walter
Benjumin, Em A obra de e na época da sua reprodutibilidade téeni-
ca”, ele sugere que o advento das técnicas de reproduciio em massa das
obras de arte — particularmente o cinema ¢ a fotografia modificou sen-
stvelmente as relagdes dos homens com as obras de arte e, através delas,
it sua propria experniéncia acerca da realidade. Ao seu ver, as técnicas de
reproduglio conspiram contra a auwra da obra de arte, na medida em que
substituem o objeto dnico, dotade de uma histéria particular, por cdpi-
as sem original. O objeto reproduzido ¢, pois, destacado do dominio da
tradigio para se constituir em um fendmeno de massa.

Tais transformagdes (&m importantes consequéncias do ponto de vis-
ta do uso social da obra de arte, Se nas sociedades tradicionais (pré-ca-
pitalistas}, a obra de arte teria uma fungiio ritwal, servindo como objeto
de cultos midgicos ou religiosos, na época da reprodutibilidade téenica a
obra de arte se liberturia “da existéncia parasitdria que Ihe era imposta
por sua fungie ritual” (Benjamin, 1978: 217), e se converleria em um
instrumento de exploragio da realidade concreta, adquirindo, assim,
uma fungio pofitica.

Adequadas & recepgiio das massas, as téenicas de reprodugio ganha-
vam uma importincia estratégica em uma sociedade na qual a politica
s¢ tornava politica de massas, Segundo Benjamin:

“A atual erise das democracias burguesas liga-se a uma crise das con-
digdes que determinam a prépria apresentagiio dos governantes. As de-
MoCracias apresentam os governantes de modo direto, em came e 0sso,
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diante dos deputados. O Parlamento € o seu piblico. Com o progresso
dos aparelhos, que permite fazer com que um nimero infinito de audi-
tores ouga o discurse do orador no prépric momento em que ¢le fala,
bem como divulgar sua imagem diante de um nidmero infinito de espec-
tadores, o essencial passa a ser a apresentagio do politico diante do pri-
prio aparelho. Essa nova téenica esvazia os Parlamentos, do mesmo modo
como esvaziou os teatros. Ridio e cinema nde modificam apenas a fungiio
do ator profissional, mas também de qualquer pessoa que, como € 0 ¢aso
do governante, apresente-se diante do microfone ou da camera, O intér-
prete do filme e 0 homem do Estado, apesar da diferenca dos nbjetivos vi-
sados, sofrem a este respeito ransformagoes paralelus. Elas conduzem,
em certus condigdes sociais determinadas, a aproximd-los do piiblico. E
por isso ocorre uma nova selegio diante do aparelho. Os vencedores sio
a estrela e o ditador” (Benjamin: 1978; 226).

Quando Benjamin escreveu seu ensaio, a televisio ainda estava em
seus primérdios, Desde entiio, os progressos tecnolégicos foram tre-
mendos: hoje as imagens e informagdes ndo somente podem ser
reproduzidas em grande escala, como circulam “em tempo real™ atri-
vés das redes de telecomunicagiio e informagciio, constituindo assim
uma telerrealidade ou, em termos mais contemporiineos, uma “realida-
de virtual",

O significado dessa nova ordem de realidade constitui o objeto de
andlises desenvolvidas por Jean Baudrillard e Paul Virilio, Em
Stnulacres et sinulation, Baudrillard a interpreta do ponto de vista do
advento de uma hiper-realidade, na qual o real desaparece na simulaciio.
Segundo ele:

“Hoje a abstragfio ndo € mais a do mapa, do duplo, do espelho, do
conceito. A simulagdo ndo mais diz respeilo i um territdrio, um ser
referencial, uma substincia. Ela € a geracio, pelos modelos, de um real
sem arigem nem realidade: hiper-real. O territério nio precede o Tl
nem sobrevive a ele. E doravante o mapa que precede o territdrio —
precedéncia dos simulacros -, € ele que gera o territério ¢, se fosse o
caso de retomar a fabula, € hoje o territério que tem seus ragmentos
lentamente apodrecidos sobre a extensio do mapa. E o real, e nio o
mapa, cujos vestigios subsistern aqui e 14, nos desertos que Ao 540 mdls
os desertos do Império, mas o nosso. O deserto do praprio real”
(Baudrillard, 1981 10 ’

Virilio, por sua vez, analisa essas transformagoes do ponto de vista
das questdes relativas 2 velocidade e A organizacio social do espago que
nelas estio implicadas, acentuando as consideragies sobre s problemas
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militares e politicos que dela resultam. No seu entender, os meios de te-
lecomunicagiio instauram o reinado da velocidade absoluta e criam, des-
sa maneira, uma nova ordem, na qual “a prépria representagao
cinemdtica tende a substitiir a realidade da presenca efetiva, a presen-
co real das pessoas e day colsas™ (Virilio, 1993 T8-79),

Baudrillard e Virilio parecem levar ao pé da letra a sugestiio de que o
clentista social ¢ um exagerador profissional e isto, somado ao estilo
fortemente sedutor do texie de ambos os aulores, tende a conduzir os
seus diseipulos mais ortodoxos rumo a andlises empobrecidas,
unidimensionais (além de apocalipticas). Em contrapartida, apreciadao-
res menos radicais €m encontrado nesses autores uma fonte de precio-
sits intuigdes. Um exemplo interessante, ¢ o da investigagiio sistematica
que Daniel Duyan e Elihu Katz conduziram acerca das cerimdnias pi-
blicas televisionadas (Dayan & Katz, 1983; 1984). Segundo eles, as ce-
rimdnias piablicas passam, atualmente, por mudangas radicais, em fun-
¢iio da necessidade de sua adaptagio a I6gica medidtica:

“Uma cerimbnia piblica nio pode mais ser concebida em um estado
original, que existiria antes da televisio. O fato de se achar na rua e de
ver passiar o cortejo real, de respirar o vento levantado pelas carruagens
ou o odor dos cavalos ndo constitui mais um acesso ao acontecimento
semn a televisio, mas jd, e paradoxalmente uma espécie de artificio, um
dcesso 40 acontecimento menes a televisao” (Dayan ¢ Katz, 1983: 3).

Na medida em que a cerimdnia piiblica € televisionada, ela se conver-
te em objeto de um espetdculo e tem os seus fundamentos abalados. A
“publicidade de tipo teatral”, prépria s cerimdnias e “caracterizada
pelo encontro efetivo dos atores das cerimdnias com seus piblicos, em
lugares geograficamente definiveis” €, entiio, substituida por um novo
tipo de “publicidade”, inspirada no cinema e fundada “sobre a separa-
¢iio potencial entre os atores e secus piiblicos e a consequente
indeterminagio de uma geografia do evento, e sobre o impacto das nar-
rativas retdricas que substituem as virtudes do contato” (1983: 3), Ori-
gina-se, dai, uma contradigiio: o buscar representar as cerimonias pi-
blicas, a televisio necessariamente as transforma, uma vez que tem que
adapti-las is exigéncias da sua transmissio. Dessa maneira, “subverte-
se completamente o modo de “publicidade’ que se pretendia salvar”. O
evento origina se torna, assim, pouco mais do que o “ponto de partida
do eventa televisionado (...} uma espécie de pré-imagem” (Dayan &
Katz, 1983: 4).
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Embora muito importante, a andlise da evelugido sicio-tecnoldgica
dos meios de comunicagiio ndo basta para contextualizar satisfatoria-
mente o problema do Espeticulo Politico. E preciso levar em conta tam-
Bém requisitos culturais, nio necessariumente subordinados a desenvol-
vimentes tecnoldgicos, gque permitum explicar como o espeticulo evao-
luiu de uma mera via de acesso o verdades mais fundamentais pari um
critério de atribuigio de sentide i realidade. Nesse sentido, sio de gran-
de valia as consideragdes de Richard Sennett sebre o surgimento, ne sé-
culo XIX, daguilo que ele denomina eddigo de crenga da imanéneia se-
codar (Sennett, 1988

Sennett identifica o advento da imanéncia secular como parte de
um processo mais amplo de secularizagio. De acordo com ele, em
um primeire momento, a concepgiio transcendente de uma Ordem da
Natureza (transcendéncia secular) substituiu os deuses ¢ forgas mis-
licas (transcendéncia religiosa) como fundamento explicador da rea-
lidade. O cadigo de crenga da imanéncia secular corresponde a uma
segunda etapa do processo. Nela, € na prpria experiéncia sensivel
que se irfd buscar a chave do significado da realidade. Nos termos de
Sennett:

*0 secularismo que surge no século XIX era de um tipo completa-
mente oposto, Baseava-se em um cddigo do imanente, de preferéneia ao
transcendente, Sensacdes imediatas, fatos imediatos, sentimentos imedi-
wos jid nio tinham que se encaixar em um esquema preexistente para se-
remn entendidos, O imanente, o instante, o fato eram realidade em si e
por 51 mesmos, Os fatos sio mais fidveis do que o sislemi — ou, me-
Ihor dizendo, a sucessiio |Ggica dos fatos tornou-se sistema” (Sennell,
988 36-37).

A aplicagiio desse codigo de crenga & questio do significado da
vida humana fez surgir um novo pardmetro por meio do qual as pesso-
as passaram a julgar a personalidade, entendida como algo que diz
respeito s qualidades mais intimas de um individuo e, a0 mesmo tem-
po, pode ser socializado, tornando-se acessivel a todos aqueles que
disponham da chave para decodilicd-la.

Na medida em que a personalidade se tornou um critério importan-
te de avaliagiio social, tornou-se essencial para as pessoas controlar as
suas aparéncias, bem como estar atentas as aparéncias emitidas pelos
demais. A vida em piblico passou a se estruturar, entiio, nos termos de
um espetidculo perene, no qual o desempenho pessonl dos atores € jul-
gado pela “platéia”™ de espectadores.
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Pura resumir, o Espeldculo Politico contemporineo sé pide se
constituir namedida em que: 1) as pessoas passaram a julgar os de-
mais em fungio de suas aparéncias, entendidas como a chave para o
acesso i sua personalidade; 2) o desenvolvimento tecnoldgico das me-
clia tornou possivel que, através de imagens e sons, as aparéncias pes-
soais de figuras piblicas se tornassem disponivels para o julgamento
de um piblico de massa,

A politica do espetaculo

Definidos alguns requisitos socio-tecnoldgicos e culturais da
espetacularizagiio da vida social, resta determinar quais caracteristicas
particulures definem o Espetdculo Politico contemporiineo. Basicamen-
te, 08 meios de comunicagdo de massa se constituem, hoje, em pegas
centrais do joge politico, uma vez que ¢ somente através deles que os
agentes politicos podem apresentar para um piiblico significativo as
suas interpretagdes particulares acerca de quais siio os principuis proble-
mas que se deve enfrentar, quem siio os responsdveis por eles, a quem
cabe resolvé-los e que solugdes sio cabiveis (Blumer, 1970; Edelman,
198H),

E preciso cuidado ao se definir natureza e a extensiio das transforma-
goes trazidas pelo Espeticulo Politico contemporiineo. Estamos longe,
agui, das teorias conspiratdrias que suslentam que as organizagoes
medidticas passaram a determinar completamente os destines da politi-
ca. Também nio estamos sugerindo que a espetacularizagio implicou
em um puro ¢ simples fim da politica tradicional, e que, para além do
foco dos media, nio existiriam mais atividades politicas significativas,
Sustentamos, apenas, que os medic se omaram, hoje, o focis de boa
parte da disputa politica, bem como também um nove agente dessa dis-
puta, ao lado dos atores politicos tradicionais, Neste contexto, "nilo € de
se espantar gue, universalmente, a emissora de televisio substituiu o pa-
licio como alve prioritirio para os revoluciondrios™ (Wolfsteld, 1991
15).

Dito de outra Torma, boa parte dos esforgos dos oponentes politicos
tem por abjetiva influir na cobertura dos media, influenciando tanto
guanto possivel o agendamento (McCombs & Shaw, 1972; 1993) de te-
mas para ¢ debate piblico, bem como o seu enquadramento {Goffman,
1986; Gitlin, 1980; Entman, 1991; 1993), isto €, o enfoque adotado em
relagiio a esses temas, que enfatiza alguns dos seus aspectos como pri-
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mordiais, enguanto cutros sio deixados de lado. Os media, por outro
lado, mais do que um simples paleo das disputas politicas sio, queren-
do ou nio, agentes ativos dessas disputas:

“Os media noticiosos devem ser pensados ndo s6 como uma institui-
cilo, mas como politicos; em eutras palaveas, os jornalistas sio alores
peliticos. Isto ndo significa que os repdrteres busquem satisfazer seus
INTErESses pessoais ou estejam conscientemente promovendo agendas
politicas ou ideoldgicas particulares, Ao contririo, o que € tio compli-
cado em se atribuir um papel politico aos jornalistas ¢ o fato de sua in-
fluéncia politica se estubelecer nilo a despeito de, mas justamente por
causa da sua adesio por principio s normas da objetividade, a deferén-
cia para com a factualidade e sva atitude distanciada — do tipo “deixe
os pedagos cairem ende eles puderem’ — com relagiio as consequéncias
politicas ¢ sociais da sua cobertura™ (Cook, 1998).

De um modo geral, as autoridades politicas ou econdmicas t€m mui-
to mais facilidade em ter sua versao da realidade reproduzida pelos me-
dir do que os seus opositores, em funcgio do seu maior starus ¢ dos re-
cursos que manipulam. Aos opositores resta, na maior parte das vezes,
buscar adotar comportamentos naticidvels, de maneira a atrair a4 atengio
dos media (Wolfsfeld, 1991 Gitlin, 1980: Tuchman, 1978; Gans, 1979,
Bennett, 1988).

Além dos media noticiosos outras instituigoes passam a desempenhar
um papel de relevo no Espeticulo Politico. Dentre elas, duas das mais
importantes sio as empresas de consultoria em markering politico e os
institutos de pesquisa de opiniiio piblica.

As empresas de markering politico tém como principal negécio a
construgio de imagens alraentes e consistentes para figuras ou agrupa-
mentos palitices, Na medida em que os alores politicos passam a ser
Julgados pelo eleitorado em fungio das aparéneias que emitem publica-
mente, o controle dessas aparéncias se torna estratégico para os atores
em questio, E af que entra a inddstria do markering politico, Através do
uso de diversas (éenicas de comunicagio, as empresas desse ramo bus-
cam racienalizar o processo de produgiio e divalgagiio de aparéncias re-
lativas aos seus clientes, de modo a estimular que a “leitura” dessas apa-
réncias pelo eleitorado se faga em termos favordveis aos seus clientes.

Quanto aos instilutos de pesquisa de opinido pablica, sua fungiio bi-
sica €, através de procedimentos de amostragem, mensurar a avaliagio
do eleitorado acerca do desempenho dos atores politicos, Para além de
sua utilidade como fontes de informagdo, os institutos de pesguisa vém
ganhandeo, progressivamente, uma novi fungio, relutiva i legitimagde
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de figuras ou agrupamentos peliticos. Na medidia em que as sondagens
passam a ser entendidas como retratos instantineos da Opinido Pablica,
os resultados apresentados por elas passam a ser usados como meios
muito eficazes de pressio politica. Os episidios de Warergare e da que-
da de Collor sio dois exemplos eloquentes da importincia politica de
fque se reveslem as pesquisas de opinido nos dias de hoje (Lang & Lang,
[983).

Para resumir, o Espetdculo Politico se afigura como uma reorganiza-
giio da dindimica da politica em torno de novos principios, Em especial,
o principio da representativicadde, que tradicionalmente tem servido de
tundamento para as democracias ocidentals (e para o mecanismo das
glergdes) se torna reinterpretado & luz do principio da simulagdo
(Baudrillard, 1985). Com base nele, os politicos passam a ser interpre-
ludos como arores, os demais cidadios como espectadores, ¢ o lago que
os une, como sendo da ordem do esperdculo,

Tragem pablica e imagindrio

Afirmamos aciina que a construgiio de uma imagem politica atraente
e consistente se tornou wm fequisito fundamental para o sucesso polfti-
co atualmente. Ficou faltando, porém, fornecer uma definigio precisa
do que se entende aqui por imagem. E deste problema que passo a tra-
tar agori,

O termo “imagem” € empregado com virios sentidos diferentes por
diversos autores. Do ponto de vista deste liveo, importa distinguir dois
sentidos do termo em particular, O primeiro deles concerne ao entendi-
mento da imagem comao dizendo respeito a uma representagiio leu.li do
mundo sensivel. E preciso ler em mente que tal sentido do terma é fun-
damentalmente moderno. Nas sociedades tradicionais, 4 imagem & en-
tendida como figuragio do munde invisivel do sagrado; é em referéneia
a este, e ndo ao mundo sensivel, que a imagem g:mlm o seu sentido, E
esse o caso, por exemplo, da image romana, miscara mortudria de um
ancestral que servia de instrumento de ligagio entre os vivos ¢ os maor-
tos, entre a ordem humana e a ordem cdsmica (Mauss, 1974),

Foi st no Renascimento que comegou a ganhar corpo uma nova con-
cepgio da imagem, entendida como uma reprodugiio visual do mundo
sensivel, e estruturada a partic de wm olhar téenico, com base nos prin-
cipios da geometria euclidiana (Francastel, 1983). Constitui-se, entio,
um nove regime de figuragio “que a fotografia levard, ao curso do séeu-
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lo XTX, & sun méxima eficiéncia com o automatismo: o de uma Repre-
sentagiio fundada sobre a dptica, isto &, sobre uma certa maneira de ge-
rar imagens com a luz" (Couchot, 1987: 86).

Niio € desse sentido que tratamos, porém, quando consideramos a
construgiio da jmagen de um politico. O termo “imugem” ¢ entendido,
i, como dizendo respeito a sua personalidade piblica e nio ao modo
da sua representagiio visual em capas de revistas ou programas de tele-
visiio. Neste sentido, o obra de Daniel Boorstin constitui uma referéncia
fundamental, Boorstin desereve a imagem como um pseudo-ideal, isto
€, um ideal que professamos nilo porgue cremos no seu valor absoluto,
mas porque serve aos nossos fins. Enquanto o ideal é perfeito, absoluto,
e como tal inaleangivel, a imagem é “leita sob medida para nds”
{Boorstin, 1987: 198). Se uma imagen nio & atil, podemos simplesmen-
te descarti-la.

A dmagem, entendida neste sentido, tem um cardter simtético, Ela ¢
“um perfil cuidadosamente trabalhado da personalidade de um indivi-
duo, instituigiio, empresa, produto ou servigo™ (Boorstin, 1987; 186).
Segundo Boorstin:

"Quando utilizamos a palavra “imagem” nesse nove sentido, nds ad-
mitimos abertamente a distingiio entre aquilo que vemos e aguilo gue
realmente estd ai, e expressamos a nossa preferéncia pelo que vemos.
Assim, uma imagem ¢ uma “personalidade™ pablica visivel na medida
em que pode ser distinguida de um “cariter” privado interior"
{Boorstin, 1987: 186-187).

A importincia da imagem, tal como definida acima, pode ser melhor
entendida na medida em que retomemos a discussiio sobre os funda-
mentos culturais ¢ sécio-tecnolégicos do Espetdculo Politico contempo-
raneo. Uma vez que as pessoas passam a ser avaliadas em fungiio das
aparéncias que elas emitem em pablico, entendidas como veiculos pri-
vilegindos de acesso d sua personalidade, e na medida em que um vasto
aparato de telecomunicagiio e informagio permite produzir e divulgar
aparéncias em escala de massa, lorna-se muilo tentadora a possibilidade
de manipular aparéncias de forma a sugerir que alguém (ou algo) possui
uma dada personalidade. Ao descrever a imagem como uma personali-
dade piiblica sintética, construida artificialmente tendo em vista deter-
minados fins, Boorstin proporciona uma contribuigiio significativa para
o entendimento desse processo.

A esta allura, € conveniente distinguir o conceilo de imagem, tal
como o empregamos aqui, da tradi¢lio de pesquisas sobre o “imagini-
rio" social ou politico, bastante popular entre  pesquisadores brasileiros
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e franceses, O estudo do imagindrio social, ¢ bom que se diga jamais
chegou a se constituir como uma linha de pesquisa unificada, estruturada
e torno de um cerpo tedrice consensual (Baczko, 1984 30-31).

D¢ acordo com Buczko, durante muito tempo o termo “imagindria”
ncupou wny lgar periférico nas ciéneins humanas, designundo o aspec-
to “Husdrie” e "quimérice” do comportamento dos agenles sociais, ¢m
oposiciio an “real” e “verdadeire”, Entretanto, recentemente, com o
“estilhagamento do discurso cientifico unitirio sobre o homem e a soci-
edade global™ (1984: 28), o imagindrio social passou a ser compreendi-
do como um elemento crucial da vida coletiva;

“Comoe os outros marcos simbélicos, os imagindrios sociais nio ape-
nas indicam aos individuos que eles perlecem i mesma sociedade, como
também definem, de mode mais ou menos preciso, os meios inteligivens
de suas relactes com essa sociedade, suas divisbes internas, suas insti-
tuigdes, ete. Assim, o imagindrio social & igualmente uma pega efetiva e
eficaz do dispesitivo de controle da vida coletiva, e especialmente, do
exercicio do poder. Ele € simultancamente, o lugar dos conflitos sociuis
et o riveos desses conflitos” (| 984: 32-33), -

De acordo com Baczko, o imagindrio secial desempenha papéis mui-
Lo diferentes nas sociedades tradicionais e modernas, Nuas sociedades
tradicionais, "tante o imagindrio social quanto as téenicas da sua mani-
pulaciio sio preduzidos espontancamente, e se confundem com os milos
¢ os ritos” (Baczko, 1984: 200, E somente na modernidade, com a
autonomizaciio da “esfera du politica” em torno do Estado, que as téeni-
cas de manipulagio do imagindrio secial se tomaram independentes dos
mitos, e objeto de uma atitude instrumental, endo em vista a disputa
palitica. Nos termos do autor:

“As situagdes conflituais entre os poderes concorrentes estimula-
ram g invengdo de novas lEenicas combativas no dominio do imaging-
rio. Elas visavam Tormar, de um ladeo, wma imagem desvalorisadora do
adversirio e, muita particularmente, invalidar a sua legitimidade; de
outra  lade, elas exaltam, por intermédio de representagdes
magnificantes, o poder e as instituicdes cuja causa estd sendo defendi-
du” (Baczko, 1984: 20).

Fara Baczko, a evolugdo das éenicas de manipulagio do imaginirio
social se confunde com a histdria da propaganda. Neste sentido, ele res-
salta w importincia do papel que os meios de comunicagio de massa de-
sempenham com relagdo aos imagindrios sociais:

“Com efeite, o que os mass-media fabricam ¢ emitem, para além de
informacdes sobre a atnalidade transformada em espeticulo, siio os ima-
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gindrios sociais, us representagdes globais da vida social, dos seus agen-

es, instincias ¢ auloridades, os mitos politicos, os modelos formadores
de mentalidades e de comporlamentos, as imagens dos “leaders”, ete.”
{Bacrko, 1984; 32

A despeito da importiincia do papel desempenhado pelos estudos so-

bre o imagindrio social na renovagiio das ciéncias humanas, o uso des-
s¢ conceilo nio deixa de apresentar problemas. Um problema importan-
te diz respeite o estatuto ontolégico do conceito de “imagindrio soci-
b trata-se de um mero instrumenta de andlise ou de uma “coisa”,
como & “consciéncia coletiva” de Durkheim? Aparenternente, a defini-
¢ao de Baczko se aproxima bastante dessa segunda opgio, na medida
em que atribui ao imagindrio uma existéncia exterior e coercitiva em re-
lagio aos individuos que compdem uma dada sociedade. Outro pmhl:,—
ma, de cunho mais pritico, refere-se 4 aplicabilidade do conceito de

“imaginirio social” ao objeto deste livro. Util quando se trata de tragar
um panorama genérico das representagdes coletivas de um determinado
grupo secial em uma determinada época, ele se revela muito pouco dgil
quando se trata de promover andlises mais detalhadas, acerca de eventos
que se inscrevem em uma “curla duragiio”, como € o caso das campa-
nhas de Collor, Lula e Afif na campanha de 1989, Neste sentido, o con-
ceito de imagem de Boorslin revela-se muito mais operacional que o de
“Imagindrio™.
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3 O HGPE brasileiro e
sua evolugao

O desenvaolvimento do HGPE na televisiao lem se realizado, no Bra-
sil, de forma errdtica, descontinua. Muito embora o HGPE tenha sido
regulamentado jd em 1962, foi somente a partir de 1985 que ele se cons-
tituiu num instrumenta efetivo do jogo democritico. As razoes desse re-
tardo se prendem, em grande parte, ao golpe militar de 1964 ¢ ao regi-
me militar que dele resultou. Ao mesmo tempo, e paradoxalmente, o de-
senvalvimento de uma eficiente infra-estrutura de telecomunicagdes du-
rante o regime militar foi fundamental para que o HGPE pudesse se tor-
nar um mstrumento politico tio importante como ele se tormou apds a
redemacratizagio,

A origem do uso sistemitico dos meios de radiodifusio para fins po-
liticos no Brasil remonta ao primeiro governo de Getilio Vargas (1930-
1945). Muito embora a radiodifusio ji estivesse presente no Brasil des-
de a década de 20 (a primeira emissora de ridio foi inaugurada, no Rio
de Janeiro, em [923), somente no governo de Vargas € que ela foi regu-
lamentada, através do Decreto 20,047 de 1931 ¢ do Decreto 21111 de
1932, Baseados no rrusteeship mode!, o modelo de regulamentagiio nor-
te-americano da radiedifusio, eles classificavam o espectro eletromag-
nético como um bem piblico, natural e imitado, e permitiam a sua ex-
ploragio privada por radiodifusores, que operariam como liducidrios do
priblico, submetidos a controle governamental (Almeida, 1993),

O sistema radiofonico experimentou uma grande expansio ao longo
dos anos 30, A utilizagdo da nova tecnologia do rddio de vilvula e as re-
ceitas provindas da publicidade permitiram que ele se popularizasse,
abrindo caminho para o uso politico do rddio pelo regime de Vargas,
gue se deu principalmente a partir da instauragiio do Estado Novo, em
1937, A criagiio do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), em
1939, teve um papel central neste sentido. Através de um controle rigi-
do dos diversos instrumentos de comunicagdo, o DIP procurou elaborar
uma propaganda sistemdtica do governo, O Estade Novo intencionon
mesmo edificar um sistema radiofénico de dmbito nacional, mas esbar-

45



rou em enormes dificuldades, derivadis — ao menos em parte — do ca-
rater eminentemnente local da radiolonia brasileien (Ortiz, 1988; Velloso,
19825,

As condighes politicas para a regulamentagio da propaganda politica
nos meios de radiodifusio sé surgiram com o queda do Estado Novo e
a advento do regime de 1946, O Cadigo Eleitoral de 1950 — Lei 1,164
de 24 de julho de 1930 — buscou, dentre outras coisas, disciplinar a
propaganda politica no radio. Para tal, ela determinou periodos para a
propazanda politica (paga), estubeleceu tabelas de pregos iguais pura to-
dos os partidos e reservou um pericde de meia hora, durante os 15 dias
anteriores a eleigdo para os esclarecimentos da Justiga Eleitoral. A
emissora nio cra, entretanto, obrigada a fechar contratos com candidu-
tas ou partidos que ndo quisesse apoiar. Em fungie disso, e dada a de-
pendéncia das emissoras de ridio em relagdo ao governo, o espago da
propaganda politica tendia a se fechar para os politicos oposicionistas
i Duarte, 1980),

A instituigdo de um espago de propaganda eleitoral gratuita obrigatd-
ria, pela Lei 4.115 de 22 de agosto de 1962, se apresentou, em grande
parte, como uma tentativa de solugio para esse problema. A Lei reser-
vava duas horas didrias, durante os 60 dias anteriores as 48 horas da
eleigiio, para a propaganda eleitoral gratuita ¢ estabelecia regras que re-
lacionavam a divisiio do tempo entre os partidos ao tamanho das suas
bancadas nos Legislativos federal, estadual e municipal, A Lei nio eli-
minou, porém, a possibilidade de propaganda paga (Duarte, 1980: 176-
1773,

Em 1965 um novo Cédigo Eleitoral foi criado, em substituigiio ao de
1930, pelo regime militar, através da Lei 737 de 15 de julho de 465,
A Lei em questio, fruto de iniciativa do Presidente Castello Branco e
aprovada por decurso de prazo pelo Congresso, mantinha a propaganda
eleitoral gratita durante o prazo estabelecido pela Lei 4,115 de 1962, ¢
acrescenton, u ela, a obrigatoriedade da cessio, pelas emissoras, de um
haririo mensal, fora do periodo eleitoral, para o propaganda gratuita dos
partidas politicos. Menos de um ano depois, porém, essa tiltima inova-
giio foi eliminada pela Lei 4.961 de 4 de maio de 1966 (Duarte, 19580:
[ 78- 180,

Ainda em 1965, o regime militar promoveu uma transformagdo mui-
to mais efetiva na vida politica brasileira do que aquela que resultou do
nove Codigo Eleitoral. O Ato Institucional 2 (AL-2}, decretado pelo
presidente Castello Branco em 27 de outubro de 1963, cutorgou ao pre-
sidente viirios poderes ditatoriais — tais como suspender o Congresso,
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citssur mandatos parlamentares e direitos politicos, governar por decre-
o, dentre outras — Lormou as eleigoes presidencials indiretas ¢ extin-
guin o sistema pluripartidirio (Kinzo, 1988},

Esse dltimo for substituido, através do Ato Complementar 4 (AC-4),
de 20 de novembro de 1965, por um sistema bipartidirio compulsério,
destinado w servir para o governo militar como wim dliba, que permitiria
canciliar o poder autoritirio com uma aparénci de democeacia, Os pa-
péis dos dois partidos estavam muite bem demarcados: a Alianca Reno-
virdors Nacional (ARENA) deveria ser o partido majoritirio, sempre fa-
varavel ao governo, enquanto o Movimento Democritico Brasileiro
{MDB) estaria condenado eternamente & oposicio, “forte o bastante
para ser notadu e fraca o suficiente para nio criar problemas™ (Kinzo,
1988 136),

A fim de assegurar que a aparéncia de competi¢io politica niio s¢
convertesse em uma disputa efetiva, ameagadora do status o, 0% 20-
vernas militures fizeram uso de miltiplos expedientes, dentre os quitis
seincluiram @ uso da coergde fisica, ameagas de endurecimenio do re-
gime, o emprego da maguina governamental em favor dos candidatos da
situagdo e a manipulagio casuistica da legislagio eleitoral. E no contex-
Lo desti altima que se pode entender as translormagdes na legislagiio
eleitoral que foram promovidas pela Lei 9.601 de 15 de agosta de 1974,
também denominada “Lei Etelvino Lins” e, especialmente, pela Lei
6339 de 17 de julho de 1976, mais conhecida como “Lei Falcio”,

A Lei Elelvino Lins teve como consequiéneia, no que se refere i pro-
paganda politica no ridio e na televisio, a eliminagio da possibilidade
de haver propaganda paga de candidatos ou partidos, Com religio i im-
prensa escrita, porém, ela se afigurou como tremendamente restritivi.
Ela estabeleceu que a propaganda dos candidatos em jornais ou revistas
deveria conter somente o seu nome, seu nlmere de inscrigho e o seu
curricula. Muis do que isso, ela proibia a divalgagio de discursos e en-
trevistas dos candidatos nas proprias matérias jornalisticas, sob d alega-
ciio de impedir a insergio de propaganda nelas (Duarte, 1980).

Mas eleiges de 1974 o MDB teve um desempenho surpreendente,
superando a ARENA nas eleigdes para o Senado ¢ obtendo volagdes
significativas nas grandes cidades do pafs. Este sucesso se deveu, ao
menos parcialmente, ao uso inovador que o MDB fez da propaganda
politica na televisio (Angell, Kinzo & Urbaneja, 1992). A fim de impe-
dir que 1550 se repetisse nas eleigdes seguintes o regime militar fez apro-
var, no Congressa, a Lei Falcio, que Bmitava drasticamente a prapagan-
da politica no riddio e na televisan. Os candidatos poderiam, agora, apre-
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SENIIr apenas o seu nome, seu nimero e um breve curriculo — além de
umit fotografia no coso dos programas de televisio. Além disso, os pro-
gramas eleitorais poderiam também informur sobre o local ¢ o hordrio
de comicios que viesse a ser realizados. Através do decreto n® 1.538/77,
essas restrigdes foram estendidas a todos os pleitos subseguentes
{ Duarte, 1980).

As regras da Lei Falcdio estiveram em vigor até as eleigoes de 1982,
as dltimas do regime militar, marcadas pela volta do sistema
pluripantidiirio — reestabelecido em 1979 — ¢ também das eleiges di-
retas pari os governos dos estados. Nessas eleigdes, porém, ela foi inter-
pretada com maior liberalidade que nas anteriores pela Justiga Eleitoral,
Nelas foram permitidas & propaganda paga, bem como a realizagio de
debates politicos entre os candidatos.

Se, do ponto de vista politico, o regime militar constituiu um empe-
cilho ao desenvolvimento da democracia e da propaganda palitica nos
meios de radiodifusio, do ponto de vista tecnolégico ele investiu
pesadamente na melhora da infra-estrutura de telecomunicugdes e con-
tribuiu, dessa forma, para o aumento da_ importiincia do HGPE — espe-
cialmente no que concerne a sun versiio televisiva — na campanha po-
litica,

Muito embora o advento da televisio no Brasil tenha se dado em
1950, ela permanecen bastante incipiente wté meados da década de 60,
AIE enltiio, as emissoes televisivas tinham um cardter meramente local,
enfrentavam sérios problemas técnicos e se dirigiam a uma audiéncia
bastante limitada, O regime militar investiu pesadamente, desde cedo,
na constiluigao de uma rede de telecomunicagdes que interligasse todo
o Brasil,

Ainda em 1965 foi fundada a Empresa Brasileira de Telecomunica-
¢oes (EMBRATEL), & qual se destinou a tarefa de criar um sistema de
microondas que unisse todos os estados da Federagio, interligar o Bra-
sil no sistema internacional de satélites (INTELSAT) e criar as condi-
¢oes para a existéncia de uma rede nacional de 1elevisio. Essas metas
foram atingidas ainda no inicio da década de 70. Mais ainda; em 1972
se verificou a primeira transmissiio em cores para todo o pafs, O aumen-
lo da audiéneia da televisio também foi muito significativo, Se em 1965
o niimero de receptores de televisio estava na casa dos 2 milhes. quin-
Ze anos maus tarde ele chegaria muito perto da marca dos 20 milhaes de
aparelhos e atingiria guase trés quartos dos domicilios existentes (Ortiz,
1988; Federico, 1982; Mauelart & Mattelart, 1989),

O empenho do regime militar em eriar uma infra-estrutura de teleco-
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municagies eficiente teve como base aideologia da Seguranga Nacio-
nitl. Com base nela, as telecomunicagdes eram entendidas como um ins-
trumento indispensivel na busca do objetive estratégico da integragdo
e tonal (Orptiz, 1988),

Entretanto, os militares ndo estiveram sozinhos na perseguicio dessa
meli. Ao seu lado estiveram empresdrios que associavam a inlegragio
nacional ao desenvelvimento do mercado (Ortiz, 1988 118), A infra-es-
trutura criada no regime militar propiciou condigdes para o desenvolvi-
mento de uma inddstria cultural significativa no pais, que viria a ser de
grande importineia do ponte de vista da estuturagio do HGPE apés o
término do regime militar, Isso € especialmente verdadeiro em relagao
as indistrias da publicidade e da televisiio, que se tornaram respeitadas
inlernscionalmente ao longo dos anos 70 e 80 — no caso da televisio
1550 5¢ aplica particularmente i Rede Globo — e que influenciaram de-
cisivamente a linguagem empregada nos programas do HGPE a partir
de 1985,

As eleicdes municipais de 1985 — realizadas nas capitais de estados
¢ em outros municipios que, durante o regime militar, ndo podiam ele-
ger scus prefeitos em virlude de serem considerados dreas de Seguran-
¢a Nacional — foram reguladas por umia nova Lei, a Lei 7,332 de 17 de
julho de 1985, que delegou a responsabilidade pela organizagio das
eleigies uo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e, com isso, pds fim 4 Lei
Faledo. A partir de entiio, um novo padriio foi estubelecido com relagio
i organizagie da disputa eleitoral: cada eleigio tem sido regulada por
uma legislacio prdpria, criada especialmente para ela pelo Congresso
Macional.

Uma questdo centeal em lodas as legislagdes eleitorais desde entio
tem side a divisio do tempo do HGPE entre os partidos politicos. As
farmulas criadas para orientar tal divisio tém sido modificadas de elei-
gilo para eleigiio, sem que se tenha conseguido atingir algum critério de-
finitivo,

Mas eleighes de 1985 o tempo do HGPE foi dividido em duas partes,
dus quais uma seria dividida igunalmente por todos os partidos e outra de
acordo com o tamanho de suas bancadas na Cimara de Vereadores,

A Lei 7.508, de 4 julho de 1986 — que regulamentou as eleigdes re-
alizadas, naguele ano, para o governo dos estados, para a Assembléia
Nactonal Constituinte e para as Assembléias Legislativas estaduais —e
a Lei 7.664, de 29 de junho de 1988 — responsivel pela regulamenta-
¢io das eleigdes municipais daquele ano — estabeleceram regras ainda
mais complexas — ¢ diferentes, nos dois casos — para a divisio do
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tempo entre os partides, O tempo total da prepaganda era repartido em
trés partes distintas e, em cada uma delas, vigoravam critérios distintos
para a divisdo do tempo entre os partidos.

A Lei 7,773 de 8 de junho de 1989, por sua vez, estabeleceu um novo
padrio de divisio do tempo entre os partidos. Ao invés de estabelecer
de antemio o tempo total destinado ao HGPE e depois criar regras de
proporcionalidade para repurti-lo entre os partidos, ela criou uma tabe-
la de correspondéneia entre o nidmero de parfamentares de cada partido
ou coligagdo no Congresso Nacional ¢ o tempo a que cada um deles -
ria direito no HGPE. Assim, os partidos sem representagiio no Congres-
so fariam jus a trinta segundos por dia, os que contassem entre um e
vinte representantes o poderiam vsar cinco minulos, agueles que tives-
sem entre vinte & um sessenta parlamentares contariam com dez minu-
Los, 05 que Uvessem entre sessentia e um e cento e vinte parlamentares
teriam direito a treze minutos, 0s gue tivessem entre cento € vinte e um
¢ duzentos representantes contariam com dezesseis minutos e, aos gue
tivessem mais de duzentos parlamentares, enlim, caberiam vinte ¢ dois
minutos didrios no HGPE.

Outra modificagiio trazida pela Lei foi a permissio de um parlamen-
tar apoiar a candidatura de outro candidato que nfio aguele pertencente
ao seu proprio partido, computando esse apoio para fins da divisio do
tempo no HGPE. Esse apoio, no entanto, nao era entendido como signi-
licando um ubandono do praprio partido. Para fins priticos, portanto,
tudo se passaria como s¢ o parlamentar estivesse apoiando dois candi-
datos an mesmo tempo. Como consequéneia da aplicagiio dessa regra e
da anterior, o tempo didrio total destinado ao HGPE ultrapassou duas
horas.

A cleigiio de 1989 previa, ainda, a possibilidade da realizagiio de um
segundo tarno, caso nenhum candidato alcangasse o maioria simples
{metade mais um) dos vetos. Deste segundo turno participariam os dois
primeiros colocados das eleices do primeiro. Do ponto de vista da pro-
paganda eleitoral, estubeleceu-se que a divisio do tempo no HGPE en-
tre os candidatos seria equiinime nessa etapa, cabendo a cada candidato
vinte minutos didrios para a propaganda eleitoral,

Nas eleigbes de 1990 e de 1992 as mudangas na legislagio acerca da
propaganda politica na televisio foram superficiais, mas nio nas elei-
goes gerais de 1994, A Lei n 8,713 de 30 de setembro de 1993 estube-
lecen — pela primeira vez desde a Lei Falcdo — uma série de limita-
coes acerca do conteddo dos programas de HGPE, particularmente no
que se refere a0 uso dos recursos comunicativos da televisao: ficavam
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protbidos o use de trucagens e animagdes, a presenca de outras pessoas
que nio o praprio candidato e seu vice diante das ciimeras, e o uso de
imagens externas. A alegagdo “oficial” para tais proibigoes era que,
agindo de tal maneira, se estava impedindo a campanha de degenerar
em um circo, favorecendo-se, assim, um debate politico de alto nivel,
Além disso, tais regras conduziriam a uma maior homogeneizagio das
condigdes de disputa entre os candidatos: niio podendo se esconder por
detrds de marketélogos criativos e seus trugues brilhantes, estes teriam
que arcar com o risco de se apresentarem “de cara limpa” para o prhbli-
co. Entretanto, declaragdes de parlamentares colhidas por diversos jor-
nais no dia seguinte & aprovagio da lei revelam que uma das suas prin-
cipais motivagdes foi mesmo prejudicar a candidatura de Lula, Cuja es-
tratégia estava forlemente baseada no uso do HGPE,

A Lein" 8.713 ndio contribuiu muito para melhorar o nivel do debate
eleitoral. Ao invés disso, ela exerceu um papel decisivo no sentido de
marginalizar o HGPE como locus efetivo desse debate. Ao velar aos
programas dos candidatos a possibilidade de se valerem das imagens
como um recurso da argumentag@o — um uso que diz respeito 4 prépria
légica do meio — ela apenas tornou os programas menos interessantes
¢ inteligiveis para os telespectadores (Albuguerque, 1995¢; Miguel,
1997). Ao mesmo tempo, numa eleicio em que a imprensa se
posicionou homogeneamente em torno da candidatura de Fernando
Henrique Cardoso e do seu Plano Real — apresentado como a panacéia
para todos os males econdmicos — a anulagiio do HGPE como instru-
mento efetivo de comunicagio politico-eleitoral, cumpriu eficientemen-
te o seu papel de assegurar a vitdria do candidato oficial (Guimaries,
1995, Albuquerque, 1994¢).

Na campanha municipal de 1996, que veio a seguir, a legislagiio rela-
tivit & propaganda politica na televisao sofreu novamente mudangas ra-
dicais, e na diregio inversa da lei anterior. A Lei n® 9.100 de 29 de se-
lembro de 1995 ndo somente revogou as proibigdes da legislagdo ante-
rior, coma disponibilizou para os candidatos, paralelamente ao HGPE,
um outro formato de propaganda politica: os spots espalhados pela pro-
gramagio comercial da televisio (Lombardo, 1997). Talvez em
consequéncia disso, a campanha na televisio voltou a exercer uma in-
fluéncia considerdvel na intengiio de voto dos eleitores, ao contririo das
eleigdes de 1994. Nas eleigles para a prefeitura do Rio de Janeiro, de
Sao Paulo e de Curitiba, um mesmo fendmeno se verificou: candidatos
oficiais pouco conhecidos do eleitorado saltaram, nas pesquisas de opi-
nido, de indices pouco expressivos para a primeira colocagio logo no
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primeiro més da propaganda politica na televisio (Venturi, 1996). Qutro
indicativo do sucesso do nove formalo ¢ o resultado de uma pesquisa
promavida pele Gallup e revista Imprensa, na qual dois tercos dos en-
trevistados declararam-se favordveis & manutengio ou ampliagio do es-
pago reservado aos spots, enquanto sd um tergo disse o mesmo acerca
dos programas do HGPE ({fmprensa, 1996).

As eleigdes de 1998 foram as primeiras apds a aprovagiio da emenda
constitucional que permitiu a reeleigiio do presidente, de povernadores e
prefeitos, Como se sabe, um dos principais argumentos para a aprovil-
io do estatuto da reeleigio foi a necessidade de se reconduzir ao cargo
o Presidente Fernando Henrique Cardoso para dar continuidade ao seu
plano de estabilizagiio econdmica ¢ a Lei n" 9.504 de 30 de setembro de
1997, que regulamentou as eleigoes de 1998 parece ter sido influencia-
da por esse espirito. Confiando numa cobertura positiva da candidatura
oficial pela imprensa, as forgas governistas se esforguram para reduzir
tanto quanto possivel a duragiio da campanha e a efetividade da propa-
ganda politica na televisiio. Ainda que a lei aprovada pelo Congresso
nio tenha atendido a todos os interesses do governo, o resultado final
foi bastante satisfatdrio para ele. Com relagiio ao HGPE, a propaganda
para a Presidéncia da Repiiblica viu-se confinada a apenas vinte e cinco
minutos pela manhd e vinte e cinco & tarde, trés dias por semana, num
periodo de 45 dias — muito pouco se comparado s duas sessdes didri-
as de 70 minutos, de domingo a domingo, durante 60 dias, como na
campanha de 1989, Quanto aos spots, estrelas da campanha anterior, fo-
ram tomadas providéncias para que o seu efeito sobre as campanhas niio
fosse tio grande como em 1996, Por isso, foram adotadas a seu respei-
to restrigdes de contetido semelhantes &s que vigoraram em 1994, sendo
proibidas “a utilizagio de gravagdes externas, montagens ou trucagens,
computagio grafica, desenhos animados e efeitos especiais, e a
veiculagio de mensagens que possam degradar ou ridicularizar candida-
lo, partido ou coligagao” (Art. 51).

Esle breve resumo sobre a evolugio da propaganda politica na televi-
sio no Brasil traz ao menos uma valiosa ligdo: desde 1985, as
mundangas por que tem passado a legislagfo eleitoral relativa i propa-
ganda politica na televisiio tem sido errdticas, ¢ nio coerentes, motiva-
das antes pelos interesses casuisticos de forgas polfticas do que por uma
evolugiio no modo de se entender o papel da propaganda politica na te-
levisiio: de um formato relativamente liberal de 1985 a 1992, passa-se a
um formato ultra-restritive em 1994, a um formato ultra-liberal em 1996
e a um formato relativamente restritivo em 1998, Em tais condi¢des,
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nio € cabivel esperar do estilo comunicativo do HGPE uma evolugio
consistente, mas sim um continuo esforgo de adaptagiio is regras da lei.
A fim de entender melhor as consequéncias que derivam dessa situagiio,
estabeleceremos no praximo capitulo, uma comparagiio do modelo bra-
sileiro de propaganda politica na televisio com os de outros pafses, com
atengio especial para o dos Estados Unidos.
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4 O HGPE numa perspectiva
comparada

0 modele brasileiro de propaganda politica na televisio distingue-se
em muitos aspectos  daqueles  adotados  por  outros  paises.
Simplificadamente, ele combina o acesso gratuito dos partidos i televi-
sio (e a proibigio da propaganda politica paga) com uma relativa
desregulamentagio do conteddo da televisio (embora, como vimos no
cupitulo anterior, isso varie muito de eleigiio para eleigiio). Outra pecu-
liaridade diz respeito & importineia que o HGPE desempenha nas cam-
panhas eleitorais: nos paises que preporcionam acesso gratuito dos par-
tidos & televisio, u audiéncia da propaganda politica tende a desempe-
nhar um papel menor nas campanhas, tanto no que se refere i quantida-
de de material levado ao ar quanto i audiéncia obtida. Niio € este o caso
do HGPE, porém. Ao longo deste capitulo, comparo o HGPE ao mode-
lo americano de propaganda politica, o mais influente do mundo e, em
seguida wos modelos de outros paises. Depois disso, discuto a
pertinéncia da hipdtese da “americanizagio” das campanhas eleitorais
para explicar os recentes desenvolvimentos experimentados a este res-
peito em diversos paises. Finalmente, desenvolvo algumas considera-
¢hes sobre a introdugio, em 1996, do formato “spot” na propaganda po-
litica televisionada brasileira e suas consequéncias: em gue medida isto
ameaga a especificidade do modelo brasileiro de propaganda politica na
televisio? Seria esta uma evidéncia definitiva da capitulagio da propa-
ganda politica brasileira & onda da americanizagio?

O HGPE hrasileiro ¢ os spots politicos americanos

Comparada i histéria da propaganda politica brasileira, a do spet po-
litica nerte-americano pode parecer mendtona. Nela ndo se encontram
os diversos acidentes de percurse que caracterizaram a génese e o de-
senvolvimento do HGPE no Brasil. Ao contrdrio, a evolugio do spot
politico se deu sobre um pano de fundo de estabilidade politica ¢ de
continuidade legal, Nio ¢, portanto, na andlise das iniciativas tomadas
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no dmbito do Estado, mas na referénecia as questdes de ordem enicu e
econdmica que essa evolugiio pode ser melhar compreendidi,

O formato sper & quase to velho quanto u radiedifusio, nos Estados
Unidos. A primeira emissora de rddio norte-americana foi ao ar em
1920, Ainda durante os anos vinte, a publicidade se converteu em um
recurse fundamental para o sustento das emissoras. No inicio cada
anunciante financiava um determinado programa da emissora, Jd na dé-
cada seguinte, porém, os spors haviam se tornado o principal instrumen-
to da propuganda ne ridio, Para isso contribuiu em niuito a crise econd-
mica de 1929, que fez ver, aos executivos, a necessidade da adocio de
uma palitica de vendas mais agressiva do que agquela praticada até en-
tio. A evolugio do spor na televisio seguiv, nos Estados Unidos, linhas
bastante semelhantes is do radio. A relevisio COMegou i ser operada co-
mercialmente em 1941, e o seu financiamento se fazia através do patro-
cinio de programas inteiros pelos anunciantes. Os spots 0 foram surgir
em 1952, quando o pafs jd possufa 19 milhdes de aparelhos receptores
e umi infra-estrutura que possibilitava criagiio de redes nacionais de te-
levisio (Diamond & Bates, |988)

O ano de 1952 assinalou também o inicio do uso politico da televisio
€, em particular, da propaganda politica na televisio. Como nio poderia
deixar de ser, essa foi uma etapa de experiéncias, Valendo-se dos seus
contatos com as grandes agéneias de publicidade (Madisan Avenie) os
republicanos montaram uma campanha bastante profissional para seu
candidato, o general Dwight D. Eisenhower. Os articuladores da sz
campanha deram grande énfase ao uso de Spots por trés motivos princi-
pais: 0 seu menor custo; a sua maior eficiéncia em conguistar audiéncia
e principalmente devido i sua capacidade de transmitir mensagens sime-
ples, ficeis de serem memorizadas pelo espectador, Os democratas, por
sua vez, fizeram um uso acanhado da televisio, um meio que lhes pure-
cia muito caro e censuraram a campanha republicana como uma tenta-
tiva de “vender candidutos como sabio” (Diamond & Bates, 1988: 60),
dcusagio que, se tornaria lugar-comum daf por diante, Algumas redes
de televisiio ensaiaram uma recusa 3 exibigio dos spots, sob a alegagio
de que eles nio eram adequados a uma campanha presidencial, mas ter-
minaram  voltando atrds. A despeito  dessas resisténcias,
profissionalizagio e a adaptagiio da propaganda politica a ldgica da te-
levisdo comercial se tornaram, dai por diante, tendéneias dominantes
nas campanhas eleitorais,

Dois fatores contribuiram significativamente para i evolugio da pro-
paganda politica nos Estados Unidos: a adogiio, por um nimero cres-
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cente de estados, do sistema de eleigdes primirias — que transferia das
midquinas partidirias para as bases dos partidos a selecio dos seus can-
didatos; a enorme evolugiio das teenologias de comunicagiio, tanto no
que se refere 4 televisdo quanto ag markering politico ¢ is pesquisas de
opiniiio publica (Diamond & Bates, 1988, Trent & Freidenberg, 1991),
Tomadas em seu conjunto, elas deram origem a uma nova ordem politi-
ca, fidgh tecl, naqual os especialistas em comunicagio politica assumi-
ram um papel predominante na organizagio das campanhas eleitorais,
em detrimento do pessoal dos partidos politicos. Em consequéncia dis-
s0 as campanhas se tornarwm cada vez mais caras, a tal ponto que, por
razoes financeiras, o formalo spor s 10IMasse IMperativo para muitos
candidates ( Kern, 1989),

Outro desenvolvimento importante foi o avango da corrente emocio-
nal na propuganda politica. O marco fundamental desse novo estilo de
propaganda fo1 o spor “Daisy Girl”, que justapunha imagens de uma
mening desfolhando uma margarida ¢ imagens de uma explosiio atdémi-
cil para sugertr que a vitdria do republicano Barry Galdwater represen-
lavil o risco de uma catistrofe nuclear, e teve um enorme impacto na
campanha (Diamond & Buates, 1988). Uma das consequéncias mais im-
portantes do predominio da corrente emocional ¢ o uso lrequente gue
tem sido feito, desde a década de oitenta das técnicas de propaganda
referencial, gue utiliza simbolos carregados de afeto a fim de, sutilmen-
le, transferir sentido para os produtes por ela promovidos (Kern, 1989).

O panorama da campanha politica nos Estados Unidos €, hoje, mar-
cado por um alto grau de profissionalizacio, Os partidos politicos de-
sempenham um papel cada vez menos impaortante nas campanhas, a tal
ponta que, ji nas eleigdes de 1976, os simbolos partidirios quase niio
eram mais usados nas pegas de propaganda politica, sendo substituidos
por outres simbolos — tais como os referentes 4 familia — mais efica-
zes na mobilizagiio emocional dos eleitores (Kern, 1989). O papel cen-
tral na condugiio das campanhas foi entregue aos consultores profissio-
nais, os quais, a despeito de suas posigoes ideoldgicas (existem agénci-
as “republicanas” e “democratas”), compartilham de uma mesmi sabe-
doria convencional de campanha, que estabelece quais condutas devem
ser adotadas em cada situagio: procedimentos adequados para candida-
los oeupantes do cargo em disputa ¢ para os seus desafiantes; regras que
estabelecem a ccasiio e a maneira como devem ser empreendidos os
ataques ans adversirios, os contria-atagues, ete,

Nesse contexto de grande uniformidade de procedimentos, torna-se
possivel hierarquizar os consultores em fungiio do seu sucesso profissi-

57



onal. Os eleitos disso sobre as campanhas niio € desprezivel: a simples
contratagdo de um profissional de sucesso por um candidato pode ser
interpretada comao sinal de forga da sua candidatura ¢, assim, contribuir
decisivamente pira atrair os recursos financeiros essenciais para a vitd-
ria. E essa situagiio que permite a Denton ¢ Woodward afirmar que “os
consultores politicos sdo permunentes, os politicos efémeros” (1985
a5),

Quando camparamos a histéria do desenvolvimento da propaganda
politica na televisio no Brasil e nos Estados Unidos, resta pouca divi-
du de que os problemas que se apresentam para o uso politico da televi-
silo siio necessariamente muito distintos nos dois paises, A diferenca
dos papéis exercidos pelo Estado, pelo mercado e pela técnica na regu-
lamentagio das atividades sociais nos dois puises €, a este respeito um
fator decisivo, As diferengas existentes entre os sistemas polftico-gleito-
rais dos dois pafses sio outro (Mancini, Swanson, 1996), Daois aspectos
merecem um destague especial a este respeito: os sistemas partidirios e
os sistemas de votagdo dos dois paises.

Nos Estados Unidos, o sistema bipartiddrio de fato reduz o grande
mauioria das disputas eleltorais a apenas dois candidatos — isto nio se
aplica, porém, s eleiges primdrias, No Brasil, nao apenas hd efetiva-
mente um multipartidarismo, como boa parte dos partidos politicos tém
identidades vagamente definidas. Em consequéncia, um niimero de can-
didutos que efetivamente disputam cada elei¢iio ¢ muito maior do que
nos Estudos Unidos, ¢ a tarefa de dar visibilidade a eles se torna muito
mais complexa, principalmente porque a referéncia ao partido politico
do candidato raramente costuma ser muito esclarecedora a seu respeito.

No caso das eleigdes legislativas, os problemas de visibilidade do
candidato brasileiro sio agravados ainda devido 3s caracteristicas do
sistema eleitoral adotado no pafs, Nos Estados Unidos o vato é distrital,
e portanto, os candidatos disputam vagas especificas, No Brasil vigora
um sistema proporcional com caracterfsticas bastante especiais, no qual
e superpdem dois niveis da disputa politica: a disputa entre partidos
(ou coligagdes de partidos) diferentes pelo nimero de cadeiras no
Legislativo; a disputa entre os candidatos de um mesmo partido (ou co-
ligagiio) pelas cadeiras conguistadas pela sua agremiagdio,

Uma 1dltima observagio cabe aqui. Enquanto o sistema proporcional
tende a acentuar a dependéncia do representante para com o partido gque
0 elegen, o sistema distrital reforga a sua dependéncia com relagio ao
eleitorado localmente situado que o elegen. De acordo com Giovanni
Surtori (1989), a relagiio direta entre o candidato e o eleitor “local” que
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o elege, sem intermédio do partido politico, ajuda a explicar o desenvol-
vimento de “uma video-politica em estado puro™ nos Estados Unidos.
Nos sistemas proporcionais em que o voto ¢ dudo diretamente ao parti-
do, a importiincia deste estaria automaticamente assegurada. Mas, ¢ no
caso do Brasil? A autonomia do candidato em relagao aos partidos é
consideravelmente alta, em fungiio da competigio intrapartidiivia ineren-
te ao sisteni, mis ndo em wm gran comparivel aos Esados Unidos,
dado que, com todas as dificuldades existentes, o partido continua a ser
um intermedidrio necessirio entre o candidato ¢ o eleitor. E, ¢ bom que
st diga, ao contririo do que ocorre nos Estados Unidos, a propaganda
politica na televisio &, no Brasil, um fator fortalecedor da antoridade
dos partidos sobre os candidatos, visto que € gos primeiros, ¢ nilo a0s
tiltimos que o acesso i televisio € garantido pel legislagio.

Alora Tatores gendricos como o peso do Estado e do mereado, ou os
sistemas politico-eleitorais, um fator mais especifico ajudam a explicar
as diferengas no tipo de propaganda politica na televisao que se pratica
no Brasil ¢ nos Estados Unidos: o fato de que 0 acesso a televisiio ¢, nos
Estados Unidos, pago e pouquissimo regulamentado, enguanto no
HGPE brasileiro, ele é gratuito, exibido em um bloco & parte da progra-
magdo normal € submetido a normas que determinam o hordrio em que
a propaganda politica serd exibida, a guantidade de tempo a que tem di-
reito cada partido, bem como a ordem de apresentagio dos programas
dos partidos. Em particular, passo a considerar duas questoes em parti-
cular: 1) que relagio se estabelece, nos spots americanos ¢ no HGPE
brasileiro, entre a propaganda politica e “programagio normal™ da tele-
visio; 2) que problemas se apresentam no que se refere ao controle do
tempo ¢ do conteddo da propaganda politica nos dois modelos?

Com respeito & primeira questiio, nos Estados Unidos a relagiio € de
continuidade. Nio somente a aguisi¢iio de tempo para o propaganda
politica se faz de acordo com os mesmos principios gerais que regem a
aquisigiio de tempo para a propaganda comercial, como o formato ado-
tado nos dois casos € o mesmo. Os spots politicos se inserem, entio,
sem dificuldade na programagio normal da televisio.

Nao Brasil, por outro lado, a propaganda politica televisionadu se cho-
ca frontalmente com a 16gica da “programagio normal™. Em primeiro
lugar, ela & exibida em hotdnos reservados pela legislagcio eleitoral,
parte da programagao comercial das emissoras ¢ cedidos graruitumen-
fe para o uso dos partidos. Em segundo lugar, a responsabilidade pela
programugio levada ao ar no HGPE € transferida das emissoras para ou-
tros agentes, que produzem um tipo de discurso inteiramente distinto do
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que € empregado na “programacio normal”, Conforme observa Maria
Helena Weber (1993):

"o espetdculo politico arbitrdrio, por maiores que sejam os investi-
mentos destinados 4 sua eficdcia sempre contraria a televisio pois pro-
voca dois tipos de interrupgdo: na programagio do telespectador em re-
lagiio ds imagens e lempos previsiveis e conhecidos™.

A ruptura radical com a programagiio normal da televisio tem sérias
consequéncias para o HGPE. Por um lado o HGPE constitui, do ponto
de vista de grande parte dos telespectadores, uma invasio arbitriria de
uma programagio ji legitimada pelo hibito. Por outro lado, o HGPE é
bastante vulnerdvel 1 agiio desses telespectadores que, para se verem li-
vres dele, sd precisam desligar a televisio durante os hordrios pré-fixa-
dos para 4 sua exibigio. Uma solugio encontrada pelos programas de
alguns candidatos ¢ empregar recursos de linguagem andlogos aos que
sio utilizados ni programagiio normal, de modo a minimizar a sensaciio
de ruptura com relagiio a ela.

Quanto & segunda questio, nos Estados Unidos os coordenadores da
campanha na televisio dispdem de total liberdade para (dentro do limi-
te dos recursos financeiros do candidato) ditar o ritmo da campanha —
determinando a quantidade de tempo que se quer comprar para a propa-
ganda politica e os dias e hordrios da sua exibigio — bem como deter-
minar o contetido ¢ os recursos de linguagem a serem utilizados na cam-
panha.

No Brasil, por outro ludo, o perfedo e o hordrio de exibigio da propa-
gunda politica na televisio, e mesmo a ordem de apresentagiio dos pro-
gramas dos diversos partidos siio impostos a eles pela legislagio eleito-
ral. Trata-se portanto, para os partidos, de adaptar as suas necessidades
€ 08 SCUS recursos a um esquema temporal pré-determinado, ao contri-
no do que ocorre nos Estados Unidos. Sio trés as principais
consequencias que derivam dessa situagiio,

Em primeiro lugar, o grau de controle sebre o ritmo da campanha, pe-
los encarregades da sua condugdo, ¢ bem menor no Brasil do que nos
Estados Unidos. As regras sdo as regras ¢ nio hd nenhuma possibilida-
de de negociagiio.

Em segundo lugar, o preenchimento, com programaciio, do hordrio a
que cada partido tem direito se converte, muitas vezes, em um prablema
delicado. Em alguns casos, porque o tempo € escasso demais para trans-
mitir mensagens censistentes (o candidato Enéas Carneiro se tornou,
nus eleigdes de 1994, um simbolo deste tipo de problema); em outros

60




porque o lempo & extenso demais para 0s propdsitos ou recursos de um
cundidato, de tal modo que o seu programa se arrisca a ficar mondtono
ou caro demais (a campanha de Ulysses Guimardes em 1989 ilustrou
isto de mode claro). A fim de tentar lidar com o problema, os progra-
mas do HGPE tem comumente adotado uma estrutura Lipo mosaico,
constituindo-se a partir da colagent de pequenas mensagens mais ou
Menos auténomis enire: si,

Em terceiro lugar, a concentragio de toda a propaganda politica em
um mesmo bloco tem efeitos significativos do ponto de vista da trans-
missao de informagio dos programas do HGPE, a tal ponto que a sua
propria identidude se torna problemidtica (onde comega um programs e
termina o outre?). Em fungio desse problema, os programus dos candi-
dutos véem-se forgados a utilizar uma série de recursos para se diferen-
ciarem dos programas adversirios, Por outro lado, as mensagens do
HGPE tendem a ter um impacto muito menor do que as dos spots poli-
ticos, uma vez que: |) as afirmagdes feitas pelo programa de um candi-
dato podem ser desmentidas logo em seguida, pelo programa de um ou-
tro: e 2) as mensagens nio podem ser exaustivamente repetidas, tal
como ocorre nos Estados Unidos (Devlin, 1986).

Com relagiio ao contedddo das pegas de propaganda politica, constata-
mos que, devido ao fato de a legislagiio reservar aos parlidos, ¢ ndo aos
candidatos, o tempo na televisiio leva a que os consultores de marketing
politico exercem um controle muito menos efelivo sobre o material le-
vado ao ar na televisio do que ocorre nos Estados Unidos (Carvalho,
19987, Além disso, as transmissoes politicas sio feitas, no HGPE brasi-
leiro em pool, reunindo todas as emissoras da televisio “aberta™. Em
consequéncia, nio se pode adequar a propaganda politica a piblicos-
alva especificos. Toda mensagem atinge a todos aqueles que porventura
estiverem com a televisio ligada no momento da sua transmissio.

Embaora intimeros aspectos distingam os modelos americano ¢
brasileiro de propaganda na televisiio, ao menos uma caracleristica
0% UNe: em poucos oulros paises, a propaganda politica na televi-
sio desempenha um papel tdo central nas campanhas politicas
quanto no Brasil e nos Estados Unidos. Nos Estados Unidos, tem
sido registrado que ndo apenas a quantidade de informagio
fornecida pela propaganda politica na televisio supera amplamen-
te iquela fornecida pelos meios noticiosos como tem sido demons-
trado também que as pegas de propaganda politica dispoem de
grande capacidade de agendar temas para os meios noticiosos e,
mesmo, influenciar enormemente o enfoque adotado por eles acer-
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cu e determinados assuntos (Jamieson, 1992). No caso brasileiro.
as limitagdes a que nos referimos acima impedem que a influéneia da
propaganda politica na televisio seja tio extens:, mas isso nio quer di-
zer que ela seju pequena. Muito expressivos, a este respeilo, sio os da-
dos relativos & audiéneia do IGPE. Em uma pesquisa do IBOPE reali-
zada acercu da eleigiio de 1989, por exemplo, mais de 20 % dos entre-
vistados afirmaram assistir so HGPE diariumente, ¢ a proporcio de en-
trevistados que alirmou assistir ao HGPE pelo menos uma vez por se-
mana variou de 63% (para os entrevistados com mener educagio for-
mal) a 829 (para os entrevistados com maior educagiio formal), Além
disso, mais da metade dos entrevistados afivmou que prestava muita
alengio nos programas (Straubhaar, Olsen & Nunes, 1993}, Em uma
pesquisi realizada mais recente, reulizada por ocasido das eleigdes
municipais de 1996 pelo Instituto Gallup, 72% dos entrevistados afir-
maram acompanhar & propaganda politica no radio e na televisio e,
embora muitos deles tenham se demonstrado  contririos 2
obrigatoriedade do HGPE, 59 % dos entrevistados afirmaram que a
propaganda politica na televisiio ajuda ao eleitor a escolher o seu can-
didato 4 prefeito (Otsuka, 1996).

Outros modelos de propaganda politica na televisio

Qualquer revisio da bibliografia internacional sobre a propaganda
politica na televisio revelard que a pesquisa sobre o assunto em outros
paises que ndo os Estados Unidos é quantitativamente pequena e quali-
tativamente superficial, Isto niio ocorre, evidentemente, em fungio de
uma superioridade inata dos pesquisadores americanos sobre os demais.,
A razilo € bem mais simples: diferentemente dos Estados Unidos, a pro-
piganda politica na televisio ¢ um fendmene extremamente recente na
miior parte dos paises e, de um modo geral, ela desempenha, nas cam-
panhas eleitorais, um papel marginal no que se relere ao tamanho da sua
audigncia ¢ ao seu impacto sobre o eleitorade. Dentre estes “outros” pa-
ises, dois merecem destaque pelas peculiaridades dos seus modelos de
propaganda politica na televisiio: a Franca ¢ o Reino Unido,

0 modelo francés de propaganda politica na televisio caraclerizi-se
por sen cardier extremamente regulamentado, o que alids niio constitui
espanto, dada a historia de controle centralista da televisio pelo Estada
neste pais, com base nos paradigmas da missio do servigo piblico e da
televisio educativa (Missika e Wolton, 1983). Essa tendéncia
centralizadora & comecou a ser revista nos anos oitenty, e a
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privatizagio da emissora TFL (a primeira do pals) representoun um mar-
¢o a esle respeito (Miege, 1989).

Os dados mais recentes de que dispomos sobre a organizagio da
propaganda politica televisionada na Franca sio relativos 4 campanha
presidencial de T988, Neste ano, 4 propaganda politica na televisio
teve lugar em hordrios cedidos gratuitamente aos candidatos nas duas
redes piblicas de televisio (A2 e FR3) Toedos os candidatos tiveram
direito & uma mesma guantidade de tempo para a sua propaganda, di-
vididi em blocos de 3 ¢ de 13 minutos, Além disso, o conteddo das
emissies estava sujeito 4 regras bastante estritas: 1) apenas uma das
emissdes podiam ser filmada fora de estidio: 2) debates e entrevistus
com o candidato eram permitidos, mas o nimero de debatedores ou
entrevistadores nio podia exceder quatre pessoas 3) clipes politicos
eram permitidos, mas nio podiam ultrapassar quarenta por cento do
tempo da emissio; 4) a execugio do hino nacional e a exibigio dos
simbalos ou cores nucioniis era proibida. Tais limitagdes levaram a
que o debate politico se fizesse mais em torno de temas concretos do
que de imagens mas, em contrapartida, contribuiram para que a audi-
éncia da propaganda politica tenha sido muito reduzida (Haiman,
1991; Johnston & Gersilé, 1996).

Tal como o Brasil, o Reino Unido adota wim modelo intermedidrios
no tocante ao grau de regulamentagio da propaganda politica na televi-
si0. O modelo britinico apresenta muitos pontos em comum com o bri-
stleiro: nos dois casos, o propaganda politica & veiculada em horidrios
que sio cedidos gratuitamente aos partidos, o propaganda paga ¢ proibi-
da e ndo existem limites @ pricei no que se refere ao contetdo day emis-
soes. Existem, porém, muitas diferencas entre os dois modelos,

No Reino Unido o divisiio do tempo para a propaganda politica na Le-
levisio ¢ regulamentada por um comité semi-formal, o Public Political
Aroadeast (PPR), que retine representantes dos partidos e das emisse-
ris, tendo em vistua os resultados das Gltimas eleicdes. Na pritica, os
dois grandes partidos (Conservador e Trabalhista) recebem uma mesmal
guantidade de tempo para a propaganda politica, engquanto o Partido Li-
beral recebe wma quantidade de tempo menor. Nas eleigoes de 1983, por
exemplo, os partidos Conservador e Trabalhista tiveram direito a cinco
emissdes (Party Election Broadeasts — PEBs) de dez minutos durante a
campanha eleitoral, enquanto w Alianga entre Liberais ¢ Secial-Demo-
cratas leve direito a quatre emissoes de dez minutos. Desde 1970, os
partidos nacionalistas de Gales e da Escdeia e os partidos da Irlanda do
MNarte tém recebido uma certa quantidade de tempo para a propaganda

63



politica, mas apenas na sua regido de origem. Outres partidos, como o
Comunista ¢ a Frente Nacional (este altimo de extrema-direita) nio re-
cebem tempo algum para a propaganda politica (Smith, 1979). Se for do
sell interesse, os partidos podem transmitir mensagens de cinco minu-
tos, mas ndo menos do que isso. Os spers estio, pois, proibidos
tHImnIE:; Kavanagh & Nossiler, 1996),

A participacio de uumullurcq profissionais na eluboragiio dos pro-
gramas politicos ndo ¢ um fendmeno novo no Reino Unido, A margem
de manobra com que esses consultores contam na campanha britinica
esti longe, porém, de atingir o grau dos Estados Unidos (Blumler,
Kavanagh & Nossiter, 1996) dado que os partidos britiinicos sio muito
mais sdlidos dos que o deste pais. Além disso, o grau de intervengio
dos consultores sobre a campanha varia grandemente de partido para
partido: enquanto o Partido Conservador vem trabalhando com agénei-
as profissionais hit algum tempo, o Partido Trabalhista manteve duran-
te muite tempo umi atitude de desconfianga em relagio a elas, profes-
sundo a crenga de que o amadorismo equivale & sinceridade na politi-
ca” (Johnson & Elebash, 1986).

Embaora a campanha eleitoral britinica tenha alcangado atwalmente
um alto nivel de profissionalizagio — como o ilustram a exportagiio de
profissionais para paises como Alemanha, Suécia, Rissiae Africa do
Sul (Blumler, Kavanagh & Nossiter, 1996) — os PEBs estio longe de
constituir o nicleo do esforgo de campanha, nio obstante atinjam audi-
éncias consideriveis (13 milhdes de pessoas em 1992) (Scammell &
semetko, [993),

Seja como for, os PEBs siio um dos tnicos modelos de propaganda
politica no mundo cujo estudo nio tem se restrilo apenas aos aspectos
“externos” da propaganda politica — isto €, 4 sua base juridica, & sua
relagiio com o sistema politico-partiddrio ¢ sua evolugdo, as transform-
goes mais amplas no modo de se fazer campanhas eleitorais — mas tem
considerado também questoes relativas ao seu estilo comunicativo.
Muito frequentemente, os PEBs recentes apresentam o formato de pe-
quenos lihmes, por vezes realizados por diretores de primeira linha
como Hugh Hodson (“Carruagens de Fogo™), Mike Newell (“Quatro
Casamentos e um Funeral”) ¢ John Schlesinger (“Midnight Cowboy™).
() que se busca atingir com cssas transmissoes nilo ¢ apenas o pliblico
que s assiste, mas a atengdo dos media. Em 1992, por exemplo, o PEB
“lennifer's Ear” causou um impacto tdo grande que dominou a agenda
medidtica por trés dias (Scammell & Semetko, 1993).

Ha, € claro, diversos outros modelos de propaganda politica na tele-
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visio espalhados pelo mundo. Em alguns paises, como a Alemanha
{Holtz-Bacha & Kaid, 1995) ou a Austrdlia (O'Neil & Mills, 19863, a
propaganda politica na televisio atinge audiéncias significativas nas
campantias eleitorais. Entretanto, os modelos destes paises nio se dis-
tinguem dos modelos supracitados a tal ponto que merecam uma refe-
réncia mais detalhada aqui, Em outros paises, como a Itdlia (Mazzoleni,
1996}, a Holunda (Brants, 1995) e Israel (Caspi, 1995), o impacto da
propaganda politica televisionada sobre as eleigtes é grandemente redu-
eido pela existéncia de institwigdes politicas ¢ sociais solidus, ou pela
divisio dos eleitores em grupos éinicos, racials ou religiosos bastante
nitidaos,

A hipitese da “americanizacgio” das campanhas eleitorais.

A esta allura, € conveniente considerarmos uma teoria que tem sido
frequentemente aventada para explicar as transformagdes por que t&m
pussado recentemente as campanhas eleitorais em todo o mundo: a hi-
pdtese da “americanizagdo” das campanhas eleitorais, Em linhas gerais,
ela se baseia em duas constatagdes. Em primeiro lugar, ela identifica um
mesmo conjunto de transformagées nas campanhas eleitorais de diver-
sos paises: o papel central da televisdio como lecus das campanhas elei-
torais, a decadéncia das velhas liderangas partidirias, cujas tarefas na
condugdo das campanhas 18m sido cada vez mais assumidas por consul-
tores de markering politico; o declinio do debate ideolégico, cada vez -
mais substituido pelo confronto de imagens piblicas (Gurevitch &
Blumler, 1991). Em segundo lugar, ela constata que diversos pafses tém
contratado profissionais americanos de marketing politico ou copiado
leenicas americanas de campanha. Com base nessas premissas — per-
leitamente aceitiveis — conclui-se, entiio, que a influéncia americana é
o principal fator que pode explicar as mudancas verificadas nas campa-
nhas eleitorais de outros paises. Trata-se de uma conclusiio precipitada,
e existe muito pouca evidéncia para sustenti-la, Afinal, o fato de con-
sultores britinicos terem sido contratados para participar da campanha
de Clinton permitiria identificarmos uma “britanizagio™ das campanhas
americanas {Negrine & Papathanassopoulos, 1996)7

A rigor, a teoria da “americanizagdo” das campanhas transcende o
imbito estrito do debate académico. Dentro do meio académico, ela as-
sume muitas vezes contornos normalivos: para alguns autores, a “ame-
ricanizagio™ é mais do que um caminho que vem sendo seguido por di-
versos pafses; & um caminho que eles devem seguir. Isto &, pelo menos,
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o que se pode deduzir da seguinte alirmagao:

“0 controle piblico tenta limitar a influéncia do sistema polilico no
sistema de telecomunicagdes. Dentro de instituiges controladas publi-
camente, as restricdes quanto 4 publicidade e ao contelido sdo usadas
em diferentes pafses para, em major ou mMenor grau, prevenir uma
comercializagio ilimitada da televisio, ¢ isto se fundamenta de algum
modo na tradicdo de telecomunicages piblicas. [sto pode ser o princi-
pal obsticulo para a adaptagio da propaganda politica na televisio aos
formatos e necessidades do moderno processo publicitino”™ (Kuid &
Holtz-Bacha, 1995: 173,

Por outro lado, fora do dmbito do meio académico a expressio “ame-
ricanizacio” das campanhas € geralmente empregada com um sentido
negativo, significando a subordinagio du dindmica politica nacional a
critérios que sao ndo apenas estrangeiros, mas superficiais ¢ decadentes
(Mancini & Swanson, 1996; Blumler, Kavanagh & Nossiter, 1996).

Para além das perspectivas “apocaliptica” e “integrada” sobre a hipé-
tese da “americanizagiio” das campanhas, hd também uma série de auto-
res que, em maior ou menor grau, contestam a sua validade explicativa.
Esses autares acusam a hipdlese da “americanizagio” de superestimar
os efeitos da influéncia americana sobre as campanhas eleitorais de ou-
tros paises e, principalmente, de dificultar a andlise das caracteristicas
particulares dessas campanhas (Waisbord, 1996; Negrine &
Papathanassopoulos, 1996; Albuguerque, 1998),

Finalmente, alguns autores propde uma utilizagio mais restrita do
conceito de “americanizagiio”, de forma a evitar as generalizagdes
etnocéniricas comumente associadas a ele. Paolo Mancini e David L.
Swanson (1996), propdem usar o termo “modernizagio” pard descrever
as rransformagdes mais gerais das campanhas eleitorais ao redor do
mundo, enguanto limitam o terme “americanizagio” exclusivamente ao
estudo da exportagio de profissionais e téenicas norte-americanos de
campanha.

Spots politicos no Brasil

A tilo de conclusio, desejo fazer algumas considerages sobre um
fendmeno recente: a introdugiio do formato spet nas campanhas eleito-
rais brasileiras — ao menos nas disputas por cargos eletivos, ji que o
formato ji havia sido empregado no plebiscito de 1993 sobre a forma e
o sistema de governo (Miguel, 1996). Dado que o spof € o formato ame-
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ricuno por exceléncia, e considerando-se que os spots foram reputados
como tendo um grande impacto nas campanhas de cidades como Rio de
Janzira e Sio Paulo, nio estariumos diante de uma evidéncia da ameri-
canizagio da propaganda politica brasileira?

As aparéneias superficiais indicam que sim, mas se ohservamos mais
de perto encontraremos um quadro muito diferente: ndo obstante a se-
melhanca do formato, us eleictes de 19%6 e 1998 revelaram grandes di-
ferengas quanto ao estilo comunicative da propaganda politica levada
an ar nos spots dos dois paises, Conforme observei em outro lugar
(Albuquerque, 1998}, o que se verifica € que o spor nio rompeu radical-
mente com a linguagem do HGPE; ao contririo, pode-se identificar nes-
ses apofs uma série de elementos estilisticos préprios da gramdlica do
HGPE — a articulagio de diferentes mensagens em uma mesma pega
de propaganda e o emprego de tipos de mensagens préprios da tradicio
brasileira de propaganda politica na televisiio, mas niio da americana,
lais como comentirios sobre sondagens, cenas de campanha, “pedago-
gia do voto”, efc — que serdo analisados mais detalhadumente no pré-
sima capitulo,

Pade-se argumentar que a influéneia do estilo comunicativo do
HGPE nos spots politicos se deve ao cardter recente deste tiltimo, em
Oposigio ao primeiro e que, no futuro, é possivel que os spors venham
i se constituir em um elemento renovader do estilo comunicative da
propaganda politica brasileira. Pode até ser, mas é importante ndo per-
der de vista que, quaisquer que venham a ser as mudangas estilisticas
promovidas pelos spors politicos ne Brasil, elas terfio necessariamente
que dialogar com a tradigiio anterior de uso politico dos recurso comu-
nicativos da televisio estabelecida pelo HGPE.
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5 O estilo comunicativo do HGPE

Conforme vimas no capitulo anterior, os programas do HGPE apre-
sentam uma estrutura bastante complexa, constituida a partir da articu-
lagio de uma série de pequenas mensagens que podem ser muito dife-
rentes entre s1 no que se refere ao seu contetdo, estilo comunicativo ¢
no papel que desempenham no programa como um tedo. Este capitulo
busca discutir 0 assunto com maior profundidade, tendo em vista duas
fuestdes fundamentais:

- quatis siio os principais tipos de mensagens veiculadas nos progra-
mas do HGPE, e que funcio desempenham neles?

- que persenagens tomam parte nos programas do HGPE, e que pa-
péis desempenham neles?

TIPOS DE MENSAGENS

Tradicionalmente, a propaganda politica na televisiio tem sido vista
como um instrumento destinado a camprir uma das seguintes funges:
apontar problemas sociais e apresentar sugestdes para o seu
solucionamento, promover a imagem do candidato, seu partido e seus
aliados em termos atraentes para o eleitor; atacar adversdrios, candida-
los ou nio. Uma andlise cuidadosa dos programas do HGPE revela, po-
rém, uma série de mensagens cuja veiculagiio nido visa atingir nenhum
desses objetivos. Tratam-se de mensagens cuja razao de existir estd in-
timamente ligada &s particularidades do formato do HGPE, bermn como
das relagbes que ele estabelece com outros meios de comunicagiio.

Neste capitulo, identificamos nove tipos principais de mensagens uti-
lizadas no HGPE, s quais classificamos em trés calegorias principais:
mensagens de campanha, de metacampanha e “auxiliares”. A categoria
“campanha” congrega mensagens que cumprem as trés fungdes “cldssi-
cas’ a que me referi acima. A categoria “metacampanha’ reline mensa-
gens cujo propdsito fundamental ndo ¢ tanto “fazer campanha” quanto
“falar da campanha®™ '. Mais especificamente, tais mensagens comen-
tam o andamento da campanha, comparando o desempenho dos candi-
datos na busca pelo voto do eleitorado, e apelam para um maior
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envolvimento do eleitor/telespectador na campanha. Finalmente, a cate-
goria “auxiliar” diz respeito as mensagens cujo propdsito fundamental ¢
adequar o discurso politico dos programas i ldgica comunicativi da (-
levisio. Dito de outra modo, seu propésite fundamental ndo € tanto “fa-
zer campanha” quanto “fazer, dos programas, programis de lelevisio™.

Campanha

As mensagens de campanha constituem o micleo dos programas do
HGPE, em torno do qual circulam as demais mensagens, A discussio de
problemas politicos, em especial, tem sido considerada por muitos
como a tarela nobre do HGPE, e a sua principal razio de existir, Quan-
to i construgio de uma imeagem favordvel do candidato ¢ seus aliados e
o ataque aos adversirios, embora nio sejum considerados necessaria-
mente coma desejiveis no HGPE, eles sdo normalmente encarados
come elementos inerentes w0 jogo politica e, como tais, Inevitidveis.

a) Discussdo de problemas politicos

A discussio em torno dos problemas politicos e suas soluges costu-
ma ser considerada como a prépria razio de existir do HGPE: permitir
ans eleitores escolher o sew candidato conscientermente, em fungio de
sua afinidade com a plataforma politica por ele apresentada - .

A exposigiio da plataforma politica pelos candidatos tem sido consi-
derada por muitos autores como uma tarefa fundamentalmente diferen-
te (ou mesmo oposta) i da construgdo de sua imagem. Ao nosso ver, po-
rém, tal perspectiva simplifica exageradamente o problema da constru-
ciio da inagen politica, na medida em que o reduz i associagio explict-
ta do candidato com determinadas qualidades. Do nosso ponto de vista,
essa associagiio € sugerida a todo momento pela propaganda politica,
mesmo que de moda implicito. Assim, o desejo de um maior esclareci-
menta do eleitor ndo constitul a Unica razdo que motiva certos candida-
tos a dedicar uma parte significativa dos seus programas & apresentagio
de sua plataforma politica: ao invés disso, o candidalo pade estar que-
rendo construir uma imagem de seriedade e competéncia, diferentemen-
te dos demais candidatos.

Qutro problema que merece ser considerado mais detalhadamente diz
respeito as diferengas entre dois estilos de abordagem dos problemas
politicos: um “téenica™ o outro “ideoldgico”™. Um exemplo de aborda-
gem “técnica” de problemas politicos € o seguinte trecho, extraido do
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programa de Afif:

AUDIO:

ASif: (1) “Estow aqui na Via Anchieta, Sdo Paulo, precisamente
em Sdo Bernardo do Campo. Porgue aqui é o mais desenvolvido
centro industrial de toda a América Latina, ¢ um dos mais desenvol-
vidos do mundo. Aqui, wna poderosa multinacional. E o que essa
empresa deerta com os seus operdrios, agueles grupos gue cosit-
mam fuzer as leis no Brasil querem aplicar por todo o Brasil, como
se todas as empresas do nosso pais tivessem o poderio de wma
multinacional, ¢ que todas as regides do Brasil fossem igtais a Sqo
Bernardo do Campo. Minha gente, vocés estio me vendo de malha
agui, porgue id frio. Imagine eu saio dagui, vou ld pra Brasilia e
falo “todo mundo no Brasil tem que usar matha porgue eu t6 sentin-
do frio agqui’. 56 vai dar besteiva, porque vocé que tid ai no Nordes-
te vai derreter de calor ndo vai se adaptar é sua realidade. Veja as
consequénciay deste desating”,

VIDEO:

(L Aftf, de pé (plane apraoximado de tronco) fala othando pere d
camera, Ele veste wm casace de matha por sobre uma camisa social,
gesticula muito ¢ aparenta estar sentindo frio. Atrds dele pode se ver
i ido-estrada e uma construgdo, em cima da gual pode-se ver o
stmbolo da Volkswagen.

Quanto i abordagem “ideoldgica™, podemos citar como exemplo o
seguinte trecho, levado ao ar no programa de Lula:

AUDIO:

Narrador em off: (1) Vocé se lembra disso?

Carregador de carne: (2) Eu ndo como, né?

Repirter em aff: Néao, ¢7

Carregador: Nio,

Repdrter em aff: Sd...

Carregador: Nio. S5 carrega...

Repirter em off: (3) O que que ele come?

Dona de cachorre: (4) Arroz, legumes e... carne moida e frango,

Repdrter em off: Isso todos os dias?

Dona de cachorro: Duas vezes ao dia.

Narrador em off: (5) No primeiro turno o (6) Rede Povo mostrou
come ¢ (7) injusta a distribuigdo das (8) riguezas em nosso pais. (9)
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13% da renda nacional ficam com (I 0) apenas 1% da populagio o
pafs. Os outros 13% det renda sdo divididos por 50% da populagdo, { 1
70 milhées de brasileiras. (12) Essa erande maioria ¢ alirigenedia o viver
com uma renda de menos de 200 cruzados novos mensais, enguanto
agiele um por cento da populagdo tem uma renda 50 vezes maior. (13)
No Brasil, wmas (14) poucas pessoas sao (15) vicas demais (16) ¢ a
grande maioria do nosse pove 17) é pobre demais. (18} E o mais crie-
el € que justamente o3 iabathadores que produzem toda a rigueza nio
se heneficiam dela,

Repdrter em off. (19) Quantos tangues de gasolina desse carro dd o
saldrio que vocé ganha por més.

Frentista: Trés tangiies,

Repirter em off: (20) Quantos sapaios vocé precisa engraxar pra
conseguir comprar wm calgado desses.

Engraxate: Desse aqui? Bom... uns (21) trinta, quarenta, por ar ...

Repdrter em off: (22) Sabe quanto tempo vocé precisa rrabalhar pra
comprar wma televisdo dessu?

Homem em loja de eletrodomésticos: Essa aqui se e rrabalhar dez
anos nio Vol conseguir.

(Segue-se longa fala de Lula sobre a polftica de distribuigdo de ren-
da ne pais)

VIDEO:

(1) Carregadores de carne pegam grandes pedagos de carne no fun-
do de um caminhdo; (2) Carregador de came entrevistado por um re-
pirter em off (50 0 micrafone aparece], enguanto anea com carne nas
costas: (3) Cachorro de raga deitade no chio, com d tingua de fora; (4)
mulher conversa com interlocutor em off em wm pargie; {5) rua, em
primeire plano wm Mercedez Benz; (0) (close) crianga subnuirida co-
mendo pdo; (7) mansdo com parabdlica; (8) criangas aparentemente
carentes olham, de baixo para cima, para o camera; (9) cilindro com
nota de cruzado nove impressa, no allo estd eserite em branco "divisiao
de renda”; duas fatias de tamanho idéntico sio recortadas do circulo,
wma apés a outra, € embaixo de cada wma delas estd escrito *'13% Y
(10} as fatias permanecem, may o cilindro se transforma em um cirendo
branco; uma pequena fatia do circilo é sombreada em cinza ¢ ao lado
dela é escrito em branco "1%"; metade do cirenlo é coberta de azul e
ao lado dela aparece escrito "50%"; (11} vidrios bonequinhos formam
o niimero “70"; (12) desenho de homem de terno sorrindo ao lado de
homem de aparéncia modesta. Os dois 1ém ao seu lado, pequenas notas
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verdes. A nota do homem de terno se multiplica em um monte de di-
nheive e, no alto, aparece escrito ent branco 50 vezes mais"; (13)
Empresdrio se aproxima da mesa em wmn encontro de EHE SATTes,
(14) Crre empresdrio faz o mesmo; (15) Empresdrio Qlacye Moraes
soret, seditado, (10} homem joga um saco de graos gue estava em co-
minthdo sobre a cabeca e o carrega; (17) mulher, sentada na rua esco-
the grdos por sobee wna peneiva; (18) homem visto de longe eon anda-
ine em o prédio de vidvo; a cdmera se afasta ainda mais e ele fica
gitase ivisivel ent compearagdao com o prédio; (19) frentista pae waso-
lince ent win carro; repdrter chega Por s (50 se vé sug mido ¢ o i
crafone) e o fremtista se vira para responder a uma pergnia; (20) en-
graxate trabalha agachado (visto de corpa inteiva) e responde o re-
porter em aff; (21) close do rosto do engrasate, que fala para micro-
fone; (22) homem, em frente a wma série de aparelhos de televisio
(filmado em plano aproximado de peito) se vira para responder a re-
parter emoaff

O trecho do programa de Afif considera os problemas politicos re-
lativos @ legislagdo trabalhistas como uma mera questio de bom sen-
s0, algo tio dbvio quanto a inadeguaciio de casacos de malha ao calor
nordestina. O trecho do programa de Lula, por sua vez, explica o pro-
blema da distribui¢iio de renda no pais através de uma perceptivel re-
feréneia i teoria socialista da divisio do trabalho, A um primeiro
olhar, poder-se-ia pensar que se tratam de dois tipos inteiramente dis-
tintos de argumentos: de um lado, argumentos baseados em interpreta-
goes particulares; de outro argumentos baseados em fatos, dados cien-
tificos, ete. Segundo alguns, as campanhas eleitorais brasileiras estari-
am evoluindo no sentido de uma desideologizagio do discursa, em di-
regio a um debate politico cada vez mais téenico.

Este & porém, um argumento simplista, Na verdade, nio existe
nenhuma diregio substancial entre argumentos “técnicos” e “ideo-
logicos”, no maximo diferencas de estratégia, formais, Se hd uma
coisa com a qual estudiosos de diversas disciplinas concordam é
que os “latos” sfio socialmente construidos: o que € evidente para
uma sociedade muito frequentemente é absurdo para outras
(Geertz, 1998), Mesmo no interior de uma sociedade, a nogio do
que ¢ dbvio e o que ¢ absurdo pode variar enormemente. Conforme
indmeros autores o tém observado, as coisas “evidentes”
correspondem, na verdade, a visdes de mundo particulares tornadas
hegeménicas no seio de uma sociedade, que se afirmam come tal
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CI OPosicilo o outeas perspectivas, caracterizadas como absurdas,
exdticas. fanlasiosas ou francamente ameacadoras {Hall, 1979 Gitlin,
1980, Hackett, 1993). Nesta perspectiva, o argumento “técnico” nio
deve ser tomado como anlagdnico ao discurso “idecldgico”, mas sim
coma i artificio retdrico, com base no qual discursos idealdgicos do
status quo se apresentam como uma fala despolitizada, uma mera
constatagdo acerca da realidade das coisas (Buarthes, 1987),

b)) Construgan da fntagem do candidato

Diferentemente do tipo de mensagem analisado acima, o que estiem
Jogoagui nie ¢ o identilicagio do eleitor com a visio de mundo do can-
didata, mas a construgdo de uma relagiio pessoal de confianga entre
eles. Neste sentide, trés estratdgias principals costumam ser adotadas: a
enfase nas qualidades pessoais do candidato e seus aliados; a ussociagilo
do cundidato o valores ou simbolos unificadores, fortemente
consensuais entre o grupo de eleitores; a apresentagio de realizagdes
passadas do candidato de modo a comprovar empiricamente, ¢ sem
sombra de divida, as suas qualidades *,

Um exemplo que ilustra claramente o primeiro tipo de mensugem é
este, extraido de um programa de Brizola:

AUDIO:

Trecho musical: (1) Versdo instrumental { favta) do jingle " Ld-ld-ld
Brizeda"”

Cidinha Campos: (2) "Jd na primeira vez gue en enfrevisier Leonel
Brizoda e figuel sabendo o guanto ele preserva a sua origem Inmnilde
e quennto ele se orgulha de sua mde, do sen pai, das pessoas gue o cria-
veni, Brizola perdeu seu pai quando tinha apenas um ane de ldade. Ele
e mals cinee inmdas foram criados pela mde. Aos onze anos ele foi d
futer @ comepon o trabalhor: primeivo como jornaleivo, depois como en-
grasate, carregador de estagdo, ascensorista, metaliirgico, fardineiro,
Sempre lurando pra rer wn pouca nais, batalhon bolsas de estndo e
consegiin se formar engenheire sd aos 27 anos. Depois todo munda
sabe: Brizoln foi eleito prefeito de Porte Alegre, deputado federal, go-
vernador do Rio Grande do Sul, do Rio de Janeivo... Brizola, que mais
do gue ningudm foi pove, vai saber cuidar desse pova safrido do Brasil,
Cheem conhece o Brizofa, veta no Brizela”

YVIDEO:
(1) Vinheta: "Cidinha Campos™ escrito en vermelho se desloca do
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direita pava esquerda ¢ vari ocupar i espago branco, enire duas faixas
vermelthas (abaixo ¢ acimea); (2) Cidinha Campoy (plano aproximade
de pedto) ent extielio (fundo neutre)

MNu segunda estratégia, a mensagem manipula vilores consensuais —
tais como o amor i pdtria — e simbolos unificadores — simbalos naci-
onais, regionais ou religiosos — em proveito do seu préprio candidato,
Dessua forma, os candidatos buscam apresentar as suas candidaturas
como dotadas de wm sentido transcendente em relagiio 4 politica, como
indissoluvelmente higadas aos destinos da nagiio {ou, no casa de elei-
ches regionais, da comarca na qual se realiza a eleigio). I isso o que
acorre no seguinte exemplo, relivado de um programa de Collor:

AUDIO:

Miuistea instrumental “bucdlica” (1), (2), (3) e (4) (as quatro tomaday
ocupan cerca de 18 seeundos no total)

Collor: (5] "Manhd de 26 de abril de 1500, Poucos dias apos o des-
cobrimento, foi realizado num altar improvisado, na beira da praia, a
primeird missa em territario brasileivo (6) pelo fred Henrigue Soares
Catmbra, (7) Naguele dia, minha gente, ficow marcado o noxso comjo-
orisye o Deas, o nosse comprenmisse cont a fé. Este & o simbola da
nessa fé (8) () (9 A mesma f€ que me faz aereditar gue poderemas
Juntos construir wn futiro welhor para todos ox brasileiros, a mesma fé
gque e faz continuar nesta caminhada, vencendo os obstdenlos, ven-
ceticdo ox desafios, superandea as infirias, ay caliinias e as difamacaes,
e imesiia JE gue fuz com gue en aeredite gue juntas, en e vocé, podere-
IS prromover este pais as reformas de guie estamor a necessitary, para
Sazer da soviedade brasileiva uma sociedade mals fraterna, meais soli-
deiricy @ com um compremisso com a justiva social

VIDEO:

{11 vl do mar, dowrade pelo sol da manhd, visto de cima de ro-
cfters; (20 entree femanler elo man, agora azid escure, visto do arefa; (3) to-
e de mar visto de perto; (4) womada do Mante Pascoal, em que ele
acupa toda a tela: letreira brance biforma “Monte Poscoal — Porto
Seguro — Bahia": (5) cruz da Primeira Missa, vista de longe; a
camera nfctalmente a foca de baive parva cima mas, em seenlda el
desce lentamente, por tris da cruz aparece Collow, gue fola com a mdo
apalada na cruz ¢ em plano de conjunto com o ambiente gue o cerca;
() pinture ca Primeiva Missa, de Pedre América; o efimera se destoca
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de cinta para baixo da pintira; (7) Collor fala para a camera, com
a mdo apoiada na crazy inicialmente o cdmera o focaliza em pla-
ne aproximado de tronce, mas depois ela se aproxima para um
plano aproximado de peito; a esta distdncia Collor olha para a
cruz e dd ume palmadinha nela! (8) tomada muito rdapida da cruz,
vista de baixo para cima; (9) Collor (plano aproximado de peito)
Jeler pevvat o edine ra.

Arata-se de um exemplo interessante, visto que a Primeira Missa
constitul um ato fundador que tem, simultaneamente, um cariter
religioso ¢ nacional, Filmado ao pé da cruz da Primeira Missa,
Collor reatualiza ritualmente, através de sua prépria candidatura, o
compromisso ancestral e inabaldvel entre a Pdtria e Deus. E inte-
ressante notar ainda que a retérica empregada no trecho em ques-
tao se aproxima muito da retdrica da “religiiio ¢ivil” norte-america-
na (Bellah, 1967), na medida em que Collor desvincula a & em
Deus de uma corrente religiosa especifica, preferindo associa-la di-
retamente i propria Pitria,

Um exemplo da terceira estratégia € o seguinte, veiculado em
wm programa de Mirio Covas:

AUDIO:

Lima Duarte: (1) “Tulvez poucas se lembrem, especialmente
dos detalles, mas os velhinhos de Sdo Paulo, esses ndo vio eugIe-
cer nunca. Como o Mdrio dew a eles a dignidade de cidadios de
primeira gualidade, Que beleza! Que dignidade! Os vethinhos com
mais de 65 anos de idade tém o direito de entrar pela porta da
frente do dnibus e ndo pagam passagem. E o Mdrio que conseguiu
txxo. Eondo foi ficil. Ndo foi fiacil, ele reve gque lutar mutito contra
o8 proprietdrios day empresas, mas resistin, (2) E dew ans velhi-
nhas de mais de 65 anos esse diveito, direito de cidadios. Foi o
Mdrto o pioneire desse negicio de conseguir passagen de graca
para as velhinhos. Exse é o Mrio!™

Reporter em aff: (1) "Essa cena passou a fazer parte da vida da
cidacde (4) na administragdo (5) Mdrio Covas. (6) Quando prefei-
to, Covas (7] criow a carteiva de passageire especial, beneficiando
sib em sua gestdo mais de 250 (8) il velhinhos "

“Velhinho” 1. (9) “Toma cinco, seis condugies por dia e com o
passezinfio, safa tudo né?”

“Vellhinho 2: (10) "Nés jd demoys aleuma coisa na vida, né?
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Tericmos gue receber alguma coisa também. De algudm. E esse al-
wtedn foi o Maria Covas, né?",

SYelhinha: (1) "0 Covas que fez isse. Eu amo elel B ovon vetar
nele”

VIDEO:

{£) Livna Dheaete (plano aproxiniede de peito) sentado enr aine cereled-
rir ele Bodengo, fola para a camera; (2) Lina Duarte fula para o cdmera
setitciel e cadeiva de balaneo (plane aproximado de troneo); (3] se-
nhava idosa entra em dnilas pela poric da frente ¢ sobe degeans dea sua
excada; (4) senfiora idosa parada em ponto de Gribus: (5) senhor ido-
s entra pela porta da frente de Gnibus; (6) close em mdo segurando
carteira; (7) ldoso na rua segura carvieira olhando para o dniliis; de-
pais ele caminhe e entra no énibus; a4 cena é filmade de dentro do dni-
buisy (&) senhora eolha para o camera; (9) senlior { prleaner eaprvencimeclo de
peito) fula olliaido para a edinera em ponto de Gnibus; enbaixe dele
unt letreive em brance informa “Abilio Soares — 5P (10) senhor de
froné fala parva a camara em ponte de anibus (plana aproximade de pei-
o) fetretro em braneo informea “Aurelione Bels — 5P (1) Senhora
de deulay escuros fula para a cdmera, sentada na poltrona de ane dni-
bus (plano aproximado de peito); letreivo brance (nforma "Meire Pe-
reiva — SP,

s trechos dos programaus de Brizoly, Collor ¢ Covas que transcreve-
mos agui constituem exemplos relativamente “puros”™ das trés estratégi-
as de apresentagdio. Na pratica, porém, muitas mensagens combinam
duas ou mesmo as trés estratégias em uma mesma argumentaciio.

o) Atagque a adversdrios

Os ataques o adversiivios invertem a l6gica da apologia ac candidato:
a0 inveés de associar o proprio candidato a valores positivos, o gue se
pretende aqui € relacionar os adversirios a valores negativos. Esta €, po-
rém, uma estratégia perigosa, uma vez que € grande o risco de o proprio
candidato alacante @ seu programa se contaminarem com o conteddo ne-
eativa dos alaques dirigidos contra os adversdrios.

() risco se torna especialmente grande quando o préprio candidato se
poe i frente da tarefa de atacar seus adversdrios, uma vez gue ele assu-
me umi responsabilidade integral pelo contetido de suas afirmagtes, as-
socta diretiwmente a sua inagent a lemas negalivos e se expoe a perigo-
505 contri-ataques por parte dos seus adversirios, Por este motivo, o es-
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tratégin do atagque direto contra os adversirios costuma ser empregada
apenas por candidutos desesperados, que buscam atrair a atengio do
elettorndo através de lances drumaticos. Candidatos mais ponderados ef
ou em posigio mais conlortivel na disputa eleitoral geralmente prefe-
rem deixar os atagues @ cargo de substitulos, por cujas declaragdes o
cundidato ndio precisa se responsabilizar integralmente. O papel desses
substitutos no atague aos adversidrios serd analisado mais adiante, em
nossa andlise do papel que desempenham o narrador em aff, os aliados
do candidato, os personagens (iccionais e as falas de adversirios nos
programas do HGPE. Por ora consideraremos culra questio, relativa i
exploragiio dos recursos comunicativos audiovisuais da televisio e do
formato particular do HGPE no ataque aos adversarios.

Um exemplo representativo do uso dos diversos recursos comunica-
livos da televisio no ataque nos adversirios ¢ o segninte ataque i poli-
tica de satde do governo Sarney, veiculuda em um programa de Lula:

AUDIO:

Muisica instrumental “triste”. Continua enguanto o narrador em
aff fala(!)

Narrador em off: * Exsay imagens sdo wm (21 retrato da saiide pabli-
cer -t Brasil hoje: (3) hospitads superlotadas, (4) falla de materiais ¢
equiipamentos, (5] funciondrios mal pagos ¢ desestinndacos, (6) pessoas
com doengis graves (7} esperando indefinidamente por atendinenta™.

Repirter em off: (8) “Por que que a seihora ndoe foi operada ain-
dalt”

Muther idosa; Porque nao teni vaga ainda...

Repirter: O que qite o hospital disse pra senhora?

Mulher idosa: Falou que quando tiver vaga ele nos percira,

Repdrter: O que gue a senfiora fem?

Mulher idosa: Problema de coragao, wn problema nos pé...

Miisica instramental “trisie™ (9), (1) e (1)

(Segue-se depoimento em que médico denuncia o sucateamento da
rede piiblica pelos Yregimes de excepdo™)

VIDEO:

(1) pessoa deiada em maca, em corvedor de hospital (visia a partir
der sew pé): (2) close de mplher sentaea, com o rostoe apaiaddo no prinfio
fechado e ar desolado; (3) enfermeiro empurra maca com doente em
meln o verioy omwtros doentes, deltadas em macas no corredaor; (4) en-
Sfermeira enroli papel higiénico: (5) médica e enfermeiro andam eni
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corredor, ent meio a mna série de macas com pessoas; ambas sdo filma-
dos de costas, se afustando da chdmera ¢ o enfermeiro empurra wma
muicer; (0] elase de homem deitaca, de aolhos fechados ¢ con o antebia-
ger aprodaco ne tesia; {7) elose de hamem deitado ent maca, de ollos fe
chados; ele abre o olho e dirige wn olhar para a cdmera; (8) mulher
idhaser, com lengo na cabeca e aparéncia humilde, conversa com repdr-
fer; este ndo aparece na telu, apenas o sei micmfone (Imagem conge-
fe); (W) henem aparentemente jovem abaixa a cabega desanimado e
apoia solve ox bragos cruzados (estes ocupan o primeiro plana); (10}
miudher de ollns fechados pussa por corvedor em maca, puvada por en-
Sfermeirey (1) close de homen, com ar profundamente desanimado,
pretsse e o pelo cabelo e ollia para o edmera; a imagem congela

Todas as fomadas, com excepdo da (8), sdo feitas em cimera
lenta,

Mo trecho acima, o narrador em off denuncia o estado de abandono
em que se encontra a sadde piblica no pais ¢ apresenta as imagens exi-
bidas como evidéncias disto. Na pritica, porém, somente algumas das
tomadas  exibidas neste trecho podem ser entendidas como
comprobutérias do mau estado da sadde piblica brasileira (aguelas que
apresentam deentes deitados em macas, em corredores e a entrevista
com a senhora idosa). Quante &s demais tomadas, o razio de sua exibi-
¢ito no trecho acima €, fundamentalmente, a de carregar o trecho com
fortes tintas emocionais — capazes de despertar piedade efou indigna-
¢io por parte dos telespectadores — e nio a de ilustrar os problemas
concretos de que sefrem os hospitais piblicos brasileiros: afinal, doen-
ga, dor e desespero niio siio necessariamente um reflexo do fracasso do
sistemna do sistema hospitalar brasileiro, mas elementos do cotidiano de
qualquer hospital do mundo, O uso de climera lenta e a escolha do pano
de fundo musical se afiguram, a este respeito comao elementos importan-
tes da constituiciio de um quadro dramétice para caracterizar o estado
da sadde pablica brasileira.

Um exemplo mais radical do uso de imagens no ataque a adversdrios
£ fornecido pelo trecho a seguir, lambém extraido de um programa de
Lula:

AUDIO:

Narvador em off: (1) "A Rede Pove apresenta mals wm compedo de
andidneia”

Miisica instrumental de tipo bolero
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Narrador em off (outro); (2) " Fithos ingratos. Caso verdade em
unt capiinlo”. Nove tema musical; tema do filme 0 grande gol-
pe. (3) “Este ¢ filho (4) deste; exte 6 (5) pal deste; ¢ todos sde fi-
thos (6) deste, Tadinhos: por mais gue eles ndo queiran, (7) sdo 1do
prerreciolos com ol

VIDEO:

(1) Vinhere “Rede Pova': (21 de dentro do (magenn aiite rior surge,
sabre wma tela preta Vfilhos ingrates”, eserite em vermelha ¢ " Caso
verdade em wm capitulo ", eserito em braneo; comegant o pingar "go-
tas " vermelhas da expressdo “filhos ingratos™; (3) imagem de Collor
em PrB; (4) Imagem de Maluf em P/B se sohrepiie fentamente o de
Caollor: (5) imagem de Afif e P/B ye sobvepde lentamente a de Maluf;
(6) imagem de Swrney em P/B se sobrepae lentamente & de Afif; (7)
sobreposipdo wltra-rdpida das imagens de Afif ¢ Sarney, Collor ¢
Sarney ¢ Maluf e Sarnev; acaba fixando a imagem de Sarney

Note-se que, diferentemente do trecho anterior, em momento algum o
narrador em off apresenta qualquer argumento que justifique a sua ale-
pagdo de gque hi um parentesco (politico) ndio assumido entre Collor,
Maluf, Alif e Sarney. Ao invés disso, esse parentesco ¢ ilustrado atraves
da sobreposicio de imagens em preto-e-branco dos politicos
supracitados, de modo a sugerir a existéncia de uma semelhanga (fisica)
entre eles. Além disso, outros recursos da televisio foram empregados
para apresentar o relagiio entre os quatro candidatos nos termos de um
melodrama barato de parentesco nio reconhecido: o titulo “filhos ingra-
los”, escrito em vermelho na tela e do qual escorrem gotas (ligrimas de
sangue?) e o “bolerfio” que o acompanha desempenha um papel muito
importante a este respeito.

Um terceiro caso diz respeito ao uso da musica como elementa de
ataque 4 um adversdrio. E isto o que ocorre no seguinte trecho, retirado
de um programa de ATl

AUDIO:
Afifs (1) "Outre dia eu juled, agui neste programa de unt lider co-
nunista — Mikhail Gorbatchov — que guer tirar o pais dele do

atraso, transformaido o pafy num pais moderno. Come vooé vé, alé
o8 palses comiiistay jd 3¢ convenceram o [rocar o qie ¢ atrasade ¢
s did ervade pelo gue € moderno ¢ da cerio, Mes ten alguns gue in-
sistent em continuar no atrase. Por exemplo: a Alemanha Oriental.
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Nido quer saber de se modernizar nido. Sabe como é que a popu-
lagdo da Alemanha Oriental tem reagido? Fuginde, pulando o
murey, pois nde dguenta wals o atraso imposte pela regime da es-
frefa. Vejonr sa !

Vozes de criangas cantam miisica de ritmo infantil: (2) “Pula-id,
riler (3} fora desta, (4) pula-td. (5) Tanta gente pula, (6) prcla-fe, (7)
Puter pra (8) bemn longe, (9) pula, {10) longe dessa estrela™

Afif: (71 “Em apenas wm més mais de cem mil alemdes orieniais
pularan o migo. O gue mais se onve I & esse consetho: ‘pula-ld'. E
a furma continta pulando, Fugindo da Alemanha atrasada pra Ale-
manha moderna. Eles deixaram para trds a economia amarrada
pelo governo, dominada pela burocracia que ndo deixa o pafs cres-
et K fogem. Fogem parva onde a economia & livee, onde todo mun-
tler cresce junto com o pais. O que a gente precisa fuzer € tirar o
Brasil deste atrase Jd. Parva que todo brasileiro possa se educar, se
empregar ¢ melhorar de vida sem precisar deixar sua familia, dei-
xar a sua cidade. E por isso gue no meu programa de governo estd
eserito o que ex vou fazer: en vou fuzer a Revolugdo Verde, en vou
fazer a Revolugdo Educacional e Tecnolidgica, a Revolugdo Urbana
e principalmente v Projeto Novdeste, para fuzer o Brasil sair do
afrase ¢ virar um Brasil moderno, Na Alemanha vocé ndo pode es-
colher de gue lado quer ficar, porgue a turma da estrela ld ndo dei-
X Mas agui vocéd ainda pode. Se a sua escolha € por unt Brasil mo-
derne, vocé ndo precisa fugin. Vocé sé precisa votar. No dia 135, va-
mos tirar o Brayil do atraso, vamos para a modernidade. Porgue
Juntos cheparemas ld.

Vozes de criangas cantam misica de ritmo infantil.: (12) “Pula-ld,
puda (13) fora desta, pula-ld. (14) Tamte gente (15) pula, pela-ld. (16)
Pula pra bem longe (17), pula, longe dessa estrela”

VIDEO:

(1) Afif, de camisa social (plano aproximade de peito), fala em estii-
dio {findo neutro) para a cdmera; (2) Imagem de garoto, ajudado por
adulto, pulando cerca de ferro; (3) garoto, em primeivo plano passa um
ursinho de peliicia por cima da cerca; atrds dele uma mulher levania
wmer mechila por cima da cerca, (4) garoto creseido ajuda a passar pe-
quetia menine por cima da cerca; (3) mudtiddo corre para pular a cer-
cay (6} homem passa crianga pequena por cima da cerca; (7) garoto
lowrn, em close, olha por detrds da cerca; (8) virias pessoas Jrssam
colsas por cima da cerca; (9) pessoas escalam cerca; (10) multidio de
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pessoqs corre com malas e pertences nas mdos, em diregdo a cdmera;
a imagem congela; (11) volta Afif em estidio; mesnio et ranienio
de (1); (12) pessoas correndo na diregio oposta da cdmera, com ety
nees mdos: {13) multiddo pulando cerca de ferra; (14) amelticliio anela em
estagdo [ ?); (15) mdtidio pavada (na frontelra de algant peis?); (16)
mlticlao caminha; aleumnas pessoas acenam dande adeus; (17) trem
parte de estagdo; do lado de fora das janelus wna série de brages di
adens;: a camera acompatha a trem indo embora,

No trecho em questiio, Al dirige suas baterias contra o PT, caracte-
rizando-o como um partido que pretende implantar, no Brasil, um regi-
me semelhante ao que, naquele Momento Mesmo, se encontrava em ple-
na decadéncia na Europa Oriental. Em nenhum momento, parém, Afif
se refere explicitamente ao PT como alvo dos seus ataques! ao inyés
disso, ele o caracteriza como "o partido da estrelinha™, assim como
apresenta o regime comunista como "o regime da estrelinha”, Tal carac-
terizagdo €, porém, sutil demais para atingir os telespectadores menos
informados. Por este motivo, Afif pontua o seu discurso com imagens

e alemiies orientais pulando a cerca de uma embaixada (cenas exibidas
em telejornais brasileiros) com uma musica, “Pula-13", que parodia o
jingle da campanha de Luly, "Lula-14". A masica se torna, entio um dos
principais elementos do ataque de Afif contra Lula.

0 dltimo exemplo considerado aqui diz respeito a um tipo de ataque
ainda mais original, que se vale astutamente das potencialidades que o
formato particular do HGPE oferece deste ponto de vista. O exemplo €
extrafdo de um programa de Collor, o qual, pela ordem escolhida em
sorteira, ern (com excecdo de uns poucos dias) exibido sempre imedia-
tamente antes do programa de Afif :

AUDIO:

( Ultima mensagem do programa de Collor)

Narrador em off- “E avora, com vocés o candidaio gue votow contra
g Reforma Agraria.

VIDEO:

Na sequéncia, abertura do programa de Aftf ~ Por serhre wm fun-
do verde surge, da direita do video wma mdo aberta com terra ¢ algum
tipo de planta em cima dela; em seguida aparece, da esquerda uma ou-
tra mdo, que tenta pegar wm pouce de terra; a primeira mdo se fecha
para ndo dividir a terra com a outra,
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Segue-se aberwara do programa de Aff

O wrecho acima Toi veiculado no final de um programa de Collor, o
quitl, de acardo com u ordem de apresentagiio imposta pelo TSE, ja ao ar
sempre antes do programa de AT Diante dessa peculiaridade, e temendo
que o avango de ARl pudesse se fazer is suns custas, Collor pussou i vei-
cular uma série de ataques ue tinham por objeto a atuacdo de Afif na As-
semhléia Nacional Constituinte, e que foram camuflados, apresentados
como partes integrantes do programa de AR ¢ nio de Caollor,

Alé aquela etapa da campanha, praticamente todos os programas de Afif
haviam comegado da mesma forma, com um efip que associava ao fingle da
campuitha, “Juntos chegaremos 14", imagens de milos que apertavam, se to-
cavam, eic, sobre um pano de fundo verde e azul ou verde ¢ amarelo. Atra-
vés da insergio de imagens de mios sobre um fundo verde, o programa de
Collor criou uma impressio de continuidade em relagdo ao programa de
Afif, de wl forma que o atague a este candidato pareceu, ao telespectador
distraido ou desavisado uma confissio de culpa por parte deste dltimo.
Camo defesa contra esse tipo de ataque, os programas de Afif passaram, daf
por dinnte, a apresentar previnmente a adverténcia, eserita nu tela e lida por
urm naridor em aff, de gue ali comegavi o programa de ARF

Em sintese, todas essas observagoes nos atentam para a necessidade de
se considerar mais elementos do que estamos acostumados na andlise das
mensagens de ataque do HGPE. Nio apenas u mensagem televisiva ope-
ra simultaneamente diversos modos de comunicagio, como ela os integra
segundo diferentes estritégins (Jamicson, 1992), Considerar em prolundi-
dade o problema dos ataques no HGPE exige que se leve em conta, na
andlise, a dimens3o intertextual do discurso televisivo, bem como a cultu-
ra mass-mediditica do piiblico ao qual as mensagens se dirigem.

Segmentos de Metacampanha

Os segmentos de metacampanha exercem um papel muito importan-
te nos programas do HGPE, tanto do ponto de vista quantitativo quanto
do qualitativo, e as regras particulares que orientam a propaganda poli-
tica brasileira podem ser consideradas como parcialmente responsiveis
por isto: se por um lado, as rigidas normas que orientam a divisio do
tempo entre os partidos funcionam como uma camisa-de-forga, impe-
dindo que a propaganda politica tenha a maleabilidade necessiria para
se aproximar do modelo da propaganda comercial, por outro lado, elas
favorecem a adogio, pelos programas do HGPE, de um modelo relativa-
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mente proximo ao dos telejornais,

Tal como os telejornais, os programas do HGPE tém a necessidade
de preencher com material audiovisual um periodo de lempo pré-deter-
minado. Mais do que isso, a forte concorréncia que se estabelece entre
os programas dos diversos partidos — tanto mais evidente no HGPE na
medida em que os programas adversdrios sio apresentados, nele, em
sequéncia, um apds o oulro — 0s INCILa a renovarem constantemente o
material que levam ao ar a fim de atrair para si as atengdes dos
telespeciadores, O noticiamento e o comentidrio de assuntos do momen-
to — em especial aqueles relativos & propria campanhy eleitoral — for-
nece, a este respeito, uma solugio pritica para os programas do HGPE.

As consequéncias disso nio sio despreziveis: aproveitando-se da
aratuidade do horirio que lhes € concedido pela legislagio eleitoral os
partidos podem apresentar a sua prapria versio acerca do andamento da
campanha, reduzindo a sua dependéncia com relagio ds informagoes
das organizagtes noticiosas, e minimizando as consequéncias do “efei-
ta-pencira” (winnowing effect) que resulta da sua cobertura (Davis,
1991}

MNem todos os segmentos de “metacampanha”, porém, cumprem uma
fungio informativa quanto ao andamento da campanha: na verdade so-
mente dois géneros de segmentos em particular — as “cenas de campa-
nha” e 0s “comentirios sobre pesquisas de opinido” — € que cumprem
essa tarefa, enquanto que os “apelos a um engajamento na campanha” e
a “pedagogia do volo™ visam estimular os eleitores a participar ativa-
mente do processo eleitoral ao lado do candidato em questiio,

a) Cenas de campanha

O género “cenas de campunha” inclui segmentos que documentam
momentos significativos da campanha de um candidato, de modo a ates-
tar a sua vitalidade e sugerir a viabilidade eleitoral da candidatura em
questiio. As cenas de campanha abrangem intmeros tipos de eventos
ccorridos durante a campanha, tais como comicios, recepgOes em aero-
portos, carreatas, adesdes de lideres politicas e festas promovidas pela
candidatura em questiio. Dentre eles, os comicios siio o lipo de evento
que melhor permite retratar uma relagio intensa entre o candidato e as
multiddes e, por 150 mesmeo, o tipo de evento mais comumente docu-
mentado pelos programas do HGPE.

Os comicios televisionados tEm muitos pontas em comum corm ias ¢e-
riménias pliblicas televisionadas estudadas por Dayan e Katz. Para co-
mecar, em ambas 08 casos um evento ocorrido em um espago pliblico
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— dotado de uma “publicidade teatral”, nos termos de Davan e Katz —
& adaptado i I6gica da “publicidade cinematogrifica”, prépria do “espa-
¢o dos tele” medidtico. Através dessa aduptacio o evenlo niio é apends
reproduzido, mas “retextualizado” pela televisio; ele ganha uma nova
dimensiio, que suplanta inteiramente a original,

Nos dois casos, também, um mesmo conjunto de guatro personigens
estid necessariamente presente na transmissao dos eventos: 1) os
orgunizadores do evento; 2) a multidio presente ao evento: 3) as equi-
pes de televisio; 4) o piblico telespectador, E de especial interesse no-
tar, a este respeito, a importiincia de que se reveste a presenga da multi-
dito nos dois casos, Sobre essas cerimdnias pablicas, afirmam Dayan ¢
Kalz: "As reagdes do piiblico sio essenciais 0 uma cerimédnian; sem elas
nada mais restaria seniio um cendrio ritualmente vazio. Essas reagies,
entretanto, sio definidas, canalizadas™ (1983: 5). Se u legitimaciio pro-
movida pela presenga do piiblico € importante para as ceriménias pibli-
cas, ela o ¢ ainda mais para os comicios televisionados, visto que tém
como fungio primordial apresentar a campanha do candidato como uma
caminhada coroada de sucessos.

Em ambos os casos também a televisio atua seletivamente, de forma
d apresentar uma determinada versiio acerca do evento ¢ seu significa-
do. O fato de as cerimbnias piiblicas televisionadas serem transmitidas
40 vive ndo deve ser interpretado como significative de uma atitude
passiva por parte das equipes encarregadas do seu televisionamento, De
acordo com Dayan e Katz, a televisiio dd ao evento “um ritmo continuo,
uma unidade estilistica™ (1983: 8). Mais ainda, Dayan e Katz notam, em
relagiio & transmissiio da televisio, uma grande preocupagiio em “preser-
vara pureza cerimonial”, através da filtragem da atuagio dos atores ¢ da
reacio do piblico. Tendo em vista o caso especifico do “casamento
real” do Principe Charles com Lady Diana, eles afirmam:

30 os aspectos "britdnicos’ ou “vitorianos’ do evento conseguem
acesso i ribalta, ao passo em que desaparece a dimensio irdnica de di-
versos gestos dos espectadores. A televisiio serve, aqui, de anjo da guar-
da: ela protege, em nome do “tato’ ou do “bom gosto’, a versio oficial
do eventa” (1983; 16).

Essa seletividade ideologicamente orientada também estd presente
nos comicios televisionados, e em um grau ainda maior gue nas cerimé-
nias pdblicas, Entre os fatores que contribuem para isso, destacamos os
seguintes: 1) o fato de os comicios televisionados ndo serem transmiti-
dos ae vive, como acontece com as cerimdnias piiblicas, permite que a
intervengiio da montagem se faga, neles, de modo muito mais intenso do
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que nelas; 2) a menor quantidade de tempe de que dispdem o partido
para cobrir os seus comicios (em relagio ao televisionamento das ceri-
moniis pblicas pelas emissoras) obriga a que se realize uma moenla-
gem efetiva, para que o evento adquira algum sentido aos olhos dos
telespectadores; 3) o fulo de os comicios televisionados se inserirem no
contexto de uma disputa eleitoral incentivi a uma intervengio mais ati-
va da montagem gue no cuso das cerimdnias publicas.

A despeito dessas semelhangas, algumas diterengas fundamentais persis-
tem entre os comicios elevisionados e as cerimdnius pablicas welevisionadas.
A mais imporlante delas concerne i 1agica que orienta, nos dois casos, o
televisionamento de um evento publico. O televisionamento das cerimonias
piiblicas ¢ executado pelas emissoras (privadas efou priblicas) de lelevisio ¢
obedece as exigéncias que lhes sdo peculiares: do ponto de vista comercial, ©
evento deve possuir um certo potencial dramedtico para merecer uma cober-
tura de destaque, pois do contririo nio se toma “vendivel” para o piblico;
do ponto de vista ideoldgico, ele deve se apresentar como um evento
consensual do ponto de vista do piiblico para o qual ele se dirige,

Mo HGPE, por sua vez, o televisionamento dos comicios € responsit-
bilidade das equipes dos programas do HGPE, cujas exigéncius siio
muito diferentes das emissoras: uma vez que os comicios sio episodios
que se inserem no contexto de uma disputa eleitoral, eles ndo podem
pretender atingir o mesmo nivel de consenso gue as emissoras buscam
na transmissio das cerimdnias; de outra parte, o objetivo dos programas
dos partidos é, antes que conguistar audiéncia, eleger o(s) seu(s)
candidato(s) e, portanto, a dramaticidade ndo € um pré-requisito para a
sua exibigiio, mas o objetive que se quer atingir através dela.

Os comicios televisionados se constituem a partir da articulagio das
vozes do candidato, do narrador em aff, de populares e, episodicamente,
de aliados do candidato. Antes de analisarmos o papel que cada um deles
desempenha nos comicios televisionados, consideremos o seguinte exem-
plo, extraido de um programa de Collor:

AUDIO:

Narrador em off: (1) Em Caruaru, (2} Collor alcangow a maior (1)
concentragio popular de wda esta campanha (4). Uma mudtiddo entu-
stasmada de quase (3) 100 mifd pessoas enchen as rigs para Imostrar i)
o seu carinha e o seu apoio (7) ae grande lder naclonal de todas (8) ax
pesquisas. Desde cedo, com bandeiras, cartazes, faixas, a populagdo de
Caruary (9) assunin seu lugar em praga pitblica para (10) saudar o
{(11) nome de swa preferéncia parva a Presidéncia do Brasil,
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Ruidos do comicio: uplausos da multidiio ¢ midsica tocada por alto-
Serlantes no comicio.

Collor: (12) Nunca vi, nenm nunca soube gue Carvary tivesse promo-
vido uma festa como essa para nenhum politico até hoje, na histiria
deste municipio (13) (aplausos entusiasmados). O que Caruaru (14)
hage faz, muito mais do que a wm politico, faz uma homenagem a wma
propasta, o wm ideal, a wm objetivo, Porgue o Novdeste, comigo na Pre-
sidéncia, ndo haverd maiy de ficar de joelhos pra presidente nenhum!
{15 faplanses)

Mulher 1: (16) Estou com Collor Collor e Caruaru imenso.
Collor agui si ele, So dd Collor.

Muther 2: {17} Votar em Fernande Collar é... maodificar o Brasil de
e vez por todas ¢ dar wm basta a tudo o gue tem de errado por ai,

Collor: (18) Comigo na Presidéncia isse ou vl on macha! Vamos
acabar com exsa misérial {19} (Aplausos)

VIDEO:

(1) Caminhdo com Collor e corveligiondgrios se desloca entre a
maltiddao, em diregdo o cdmera; Collor estd de pé na carroceria, com
o8 dots bragos abertos e os dedos em "' (2) correligiondrios se des-
locam na rua; (3) plano geral de multidao; (4) plano geral de multi-
diio com muitas bandeiras de apeio a Collor sendo agitadas; (5) pla-
ne geral da multiddo dangando e balangcande os bragos; filmade de
leder em relagdo ao palangue (6) mudher danga na multidae, enguan-
to agita bandeira de Collor (plane aproximeado de peita); (7) massa
de espectadores, vista de longe ¢ com mudtay bandeiras; (8) Collor e
sHa comitiva se locomovem, com dificuldade, no melo da multidédo,
Collor ¢ filmado de longe ¢ sua figura ¢ quase imperceptivel o
telespectador; (9) mudiiddn, filmada de longe, agita bandeiras; {10}
attra tomeada de longe de multiddan com handeiras; (1) tomada de
cima do palangue enguadra o proprio palangue (com Collor guase
frmperceptivel] e wmea multiddo gue agita bandeivas: (12) Collor ne
patangue (plano americano), cercado da esposa e de corrveligiondrios,
discursa com microfone na miao; (13) tomada aérea da multiddao no
comicio; (14) Collor, gesticulando enfuticamente, discursa no palan-
que (mesmo enguadramento adotado em (12)]; 115) tomada aérea da
mudticdo; (16) mulher de boné, eculos esenras e grandes brincos fala,
ent close, para microfone; (17) owira mulher fala, para microfone;
{18) Coallor {em close) discursa com o microfone na mio; {19) multi-
dito, vista de cima, agita bandeiras.
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O exemple em questio ilustra alguns aspectos comuns i maioria dos
comicios televisionados exibidos nos programas do HGPE. De um
modo geral, os discursos dos candidatos siio curtos e selecionados em
fungiio do seu tom emocionalmente intenso, antes do que do seu conted-
do substantivo. Neste sentido, pode-se dizer que sua selegio obedece o
légica dos soundbites.

Froveniente do jornalismo, o termo soundhite designa originalmente
um segmento sonore ou audiovisual que mostra alguém (gue nio o pes-
soal da emissora) falundo. Em um artigo recente, Daniel Hallin obser-
vou que a duragao médin dos soundbites no telejornalismo norte-ameri-
cano diminuiv enormemente entre 1968 e 1988, caindo de aproximada-
mente quarenta segundos para menos de dez. No entender deste autor, o
declinio da duragiio dos soundbires reflete uma mudanga significativa
no estilo da reportagem dos telenoticidrios norte-americanos. Em 1968,
os jornalistas desempenhavam um papel mais passivo quanto i interpre-
tagiio do significado dos eventos noticiados e a fala do agente da noticia
dominava a reportagem; na década de oitenta, porém a atitude dos jor-
nalistas com relagiio as palavras dos agentes das noticias mudou radical-
mente: tais palavras passaram a ser tratadas como “um material cru o ser
analisado, combinado com outros sons e imagens e reintegrado em
uma nova narcativa™ (Hallin, 1992: 9-10).

As lalas de candidatos do tipo sowndbite reproduzem, de certo modo,
a logica que, a partir dos anos oitenta, tem presidido o vso dos
soundbites pelo telejornalismo norte-americano: o que importa € menos
o contetido do discurso do que da sua capacidade de ser articulado den-
tro de uma narrativa mais abrangente.

E ao narrador em aff que, comumente, cabe a tarefa de contextualizar
os discursos dos candidatos nos comicios televisionados. Na maior par-
te das vezes, isto ocorre através da explicilagio das condigtes nas quais
se verificou o comicio ("Em Carvaru, Collor alcangou a maior concen-
tragdo popular de toda esta campanha”). Hd casos, porém, em que o
narrador em off apresenta uma introdugio ao préprie contelido do dis-
curse do candidato.

Quanto aos populares, a sua presenga na tela funciona como um dis-
positivo de simulagio fundamental, através do qual os programas do
HGPE sugerem a existéncia de um apoio macigo e entusiasmado aos
seus candidatos. Basicamente, a participagfio dos populares nos comici-
o5 lelevisionados se verifica de duas maneiras: através de depoimentos
individuais de populares ou de manifestages coletivas por parte das
multiddes presentes acs comicios. Cada uma delas apresenta vantagens
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particulares do ponto de vista da simulagio do apoio ao candidato: nos
depoimentos individuais, a credibilidade do apoio simulado deriva prin-
cipalmente da empatia pesson! do telespectador para com os populares
em guestio; no caso das manifestagdes coletivas, o Fator preponderante
€ o impacto produzido pela articulagio de imagens € sons intensos.
Nunca € demais notar, a este respeito, a importineia do papel desempe-
nhado, por recursos como a misica, efeitos de som, cimera lenta, toma-
das em grande ungular, ete.

AL o momento, nds consideramos apenas o uso das cenas de campa-
nha para demonstrar a vitalidade e a viabilidade da campanha do pro-
prie candidato. Hi ocasides, porém, em gue as cenas de campanha niio
sdo empregadas para promover o proprio candidato e sim denunciar as
priticas adotadas por parte dos militantes de candidatos adversirios.
Um exemplo desse lipo de emprego das campanhas € o seguinte trecho,
levado ao ar em um programa de Collor:

AUDIO:

Stléncio (1} (] sewumndo}

Narrador et off: (2) "COnten; em Ipatinga, Minas Gerais, a intelerdin-
cler agredin a democracia e fez do pove a sia vitima ™,

Manifestante agredido: (3) "Foi a tunna do PT safado, olha o que ele
Jizeram comign, ail A nima de safados de Ipatinga, o PT! Turma de agita-
dow, safado e sen vergonhal (4)

Siléncio (2 seviideos)

Collor: (3) Minha gente. Vivernos os iftimes elias de uma campaniia elei-
taral, O adversdrios, talvez jd pressentinde a derrota, tentam de verias
Sovmas calar o minha voz. Primeivo tentaram mudar a legislagdo eleitoral
pear impedir o voto dos menos faverecidos. Fracassaram. Agora, mais
i vez, parttram para q agressdo fisica, como se essas agressies pudes-
sem me indimidar, Ndo conseguirdgo. Continnared minha caminhada seni re-
clieer i s milimetro, Comparecerel a todos ox encontros ¢ comicios que
Judgar conveniente ¢ que forem marcados por este Brasil afora, Vou cum-
priv o me dever de candidato & Presidéncia da Repiblica que é o de levar
¢« mintha mensagent a todos os recantos desse pais, Tentar impedir de forma
criminosa ¢ agressiva gue wn candidato o Presidéncia da Repiblica fale
aos eleitores & wmea alitide que sd se compara ay mais odiosas praticas fos-
clstes, ao nazismio gue o mdo democrdtivo combearen e vencen. O exem-
plas sido vdarios. Vocés tém side testemunhas dos mais covardes atagues de
grupes de baderneiros. Eles rentam, pela forga, tumudinar meus encontros
com ¢ pove, atingir minha integridade fisica e de meus companheiros,
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atingir o proprio pove, qie sai ds vnas para viver a democracia, Niao
hd, minha gente, entre ax que queren o Brasil Novo, guem tenha voca-
gio de mdrii Ndo posso ¢ nem vou pevmitic gue pews comicios sejom
perturbados. En nome de wn diveito constitneional, da legislagdo elei-
roral ¢ @ respeiio ao povo que gier me ouvin 0do posse e nem vou
permitiv que seja agredida a imensa legido de brasileiros que estd
conosce esta caminhada. Ndo podemaos, nem vamos aceitar que acon-
feca o que estd pulilicada nos jornais: prupos de 20000 30 intolerantes
testtinide impedi comicios de 20, 30, 50 mil pessoay. Isto & inaceitivel,
Voods 1ém sidoe testeniunhay das arvvacas que 1ém sido promovides em
comicios de nossos adversdrios. Eles brizgam entre si. Nunca, ent mo-
mento nenhn, minha gente, fol notciada a nossa presenca em comici-
o8 ou manifestacies de ontros partidos. Porgue nds ndo somos arrua-
cefins. A sociedade brastleira ndo admite o arruaca, o baderna, o caos.
Temos entre nossos compromissos, isto sim, o de reestabelecer a meais
perfeiia convivéncia social, o que impde wn retorng & ordem e wmea
taior seguranca para todos. A nossa responsabilidade é miito prane,
Mas minha voz, minha gente, ndo serd calada. Porgue tenho a minha
caragen, aminha determinagdo e a forca gue o sew apoio me dd, Nos-
sat caminhade continuard porque é cada vez maior a presenga do pove
ao men lado. E nossa obrigagdo defender a democracia. E nés iremos
defendé-la incondicionalmente, Somos milhdes, ¢ jutos levaremos nos-
set mensagem de Recousirugdo Nacional com muita poz atd a vitdria,
Porque tenho a certeza, minha gente, de que chegou a nossa vez,

VIDEO:

(1) "Atengido™ escrite em branco sobre findo negro; (2) homem con
o roste sangrando, segiira cartaz de Collor em frente ao palangue; ele
¢ conduzido por owtres homens em divegdo ao palanque e a imagem se
torna congelada; embuizo, a esquerda estd eserito "Ipatinga-Minas
Gerais™; (3) O mesmo homem discursa de pé (plano aprovimade de
pretta) segurande o microfone cont wia médo ¢ a gitanelo um cariaz de
Collor com a outra; a imagem congela; (4) a tela se torna preta; (5)
Collor (plano aproximade de peite), em estidio, fala olhando para a
cdnera; fitnda escure

b) Comentidrios sobre sondagens

Tal como as cenas de campanha o principal objetive dos comentéri-
os sobre sondagens € demonstrar a vitalidade de uma determinada can-
didatura ¢ destacar as suas chances (ou mesmo a certeza) de vitdna, Di-
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ferentemente dus cenas de campanha, porém, o que estd em jogo uqui
nao & o fmpacto dus cenas exibidas no programa do HGPE, mas o fegi-
tiniddade cientifica dos precedimentos estatisticos utilizados e a
confiabilidade dos institutos de pesquisa de opiniio.

De wm modo geral, os comentirios sobre sondagens se dividem em
dots grupos: agueles que tomam os resultados das pesquisas de opinido
como um dado abseluto, inquestiondvel, e aqueles que contestam esses
resultados, questionando o validade dos procedimentos estatisticos uti-
[szados nus pesquisas ou, mesmo denunciando w exisiéncin de interesses
inconfessdvers por detrds dos seus resultados,

Geralmente, o primeliro tipo de comentirio € teito por candidatos que
vém recebendo indices favorivels nas pesquisas, e & acompanhado por
apelos uo “volo Gl em um candidato com chances eletivas de vencer
aeleigio, ou seja, eles mesmos,

O segundo tipo de comentirio, por sua vez, & normalmente apresen-
tado pelos programas de candidatos mal situados nas pesguisas de opi-
nido. De um modo geral, esses programis recorrem a4 um ou mais dos
seguintes argumentos para conlestar os dados das pesquisas: 1) eles sdo
lrute de wma conspiragiio de um ou mais institutos de pesquisa para fa-
vorecer uma determinada candidatura ou prejudicar outra; 2) eles sio
um sintoma da incompeténcia dos institutos de pesquisa de espelhar
verdadeiramente o estado da opinifio piblica — muitas vezes os progra-
mas dos candidatos mal situados nas pesquisas recorrem a exemplos no-
torios de fracassos dos institutos de pesquisa em prever o resultado de
uma determinada eleigio, ou apresentam dados discrepantes de pesqui-
sis conduzidas, em um mesmo pericdo, por diferentes institutos de pes-
guisi de opinido; 3) eles desmentem frontalmente a “experiéncia das
ruas”, isto ¢, a enorme receptividade que a campanha de um determina-
do tem recebido no contato com as pessoas de “carne-e-osso”, em opo-
siciio 4 frieza e abstragio das cifras € procedimentos estatisticos; 4) eles
podem até ser verdadeiros, mas nio sio definitivos, dada a existéncia de
uwm enorme contingente de eleitores indecisos gue podem, de dltima
hora, “virar” o resultado de wma eleigiio jd considerada como decidida,

¢) Apelo ao engajamento na campanhea

Um terceiro género de segmentos de metacampanha € aquele que
convida o telespectador a colaborar ativamente com a campanha de um
candidato, através de contribuigdes Minanceiras, prestagio de servigos
diversos & campanha (organizacgiio de comités de campanha, atividades
de boca-de-urna, fiscalizacio eleitoral, etc.) e, nio menos importante, da

91




st presengi fisica nos eventos da campanha, Um exemplo de apelo ao
engajamento mt campanha & o seguinte trecho, selecionado de um pro-
grama de Lula:

AUDIO:

Narrador em off: [1) "Lala & o vnfeo candidato que ndao pede di-
nheiva ans poderosos, (2) Quent susrenta a candidatira de Luda & o
pove, Oy trabalhadores da (3) Volkswagen arrecadaran 11400 cruza-
ddow novey em apenas ama favde ",

Operdrio: (4) "Ew sd ndo don mels povgee ndoe posso ™,

Narrader em off: (3) "Faga como ele. Ajude Lula ser eleito presi-
dente do Brasil, Conta 13,000 do Banco do Brasil.”

VIDEO:

(1) imergent congelada de Lala (plano aproximado de peita), visto de
feacla, com o brave diveito levanrado e a mdo cervada; (2) imagem foca-
fizer v saco vermelho) ela vecua e mostra trés milivantes segurando sa-
cos vermelhos ent meio a passantes; (3) homem segura saco vermelfo
enguianto wna série de outros caminham em direpdo a ele para doar di-
nheiro; (4) homen fala para a camera com um pegueno mago de notas
nomdo; ele abaixa o mdo (e o rosto) e, aparentemente, deposita o di-
whetra enr am saca, (5} hamem de bigode | cercado de militantes do PT
Jaz wm sinal de “positive” para a cdmera e entrega wm chegue em um
banea; a cdmera se volta para a funciendria da calxa, gue recebe o
chedgine cont wm sorviso

Mo exemplo acima, o apelo ao engajamenta na campanha do candi-
date constitui a principal mensagem do segmento analisado. Nem sem-
pre, porém, ¢ 1550 o que ocorre, Muitus vezes, o apelo ao engajamenta
na campanha € veiculado secundariamente em relagfio o outra mensa-
gem. Um exemplo disso sio os convites & participagio em comicios (ou
outros eventos da campanha), que sio veiculados no final de cenas da
campanha, geralmente por um narrador em off e por um texto escrito na
tela.

d) “pedagogia do vata”

O género “pedagogia do voto™ inclui segmentos que tém por chjetivo
ensinar aos eleitores os procedimentos bisicos do ritual do voto, em es-
pecial o usa da cédula eleiloral, e se destina a um piblice-alvo bastante
especifico: o vasto contingente de eleitores analfabetos ¢ semi-analfabe-
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tos existente no pais. Evidentemente, o interesse que orienta a “pedago-
sia do voto™ nio se limita ao de melhorar a capacidade de discernimento
do eleitorado: mais do gue meramente ensinar a votar, os segmentos des-
te género ensinam a votar em wn determinado candideto, B isto o que se
pode observar no seguinte trecho de um programa de Collor:

AUDIO:

Pepita Rodrigues: Vood esid vendo esta cédula agui? Vood vai rece-
her ela no dio 15, Al vocd fuz assim: vocé vai reforgar bem a dobrinha
— voed vai receber efa bem dobradinha — af voeé vai abrir a cédula ¢
verd botar i U xis " na primeira dobrinka de baixo para cima, Viu, vocé
ventou e Collor!

VIDEO:

(1) Pepita Rodrigues (plano aproximade de peite) fala para o
cdmera com uma cédula na mde. Ela exibe a céddula, reforga a
“obrinha ™ e abre a cédula; (2) cdmera foca o cédida mais de perto, o
dedo de Pepita corre de baivo para cima e se fixa no quadrado de
Coller, marcado com wm “xis"

Segmentos *Auxiliares”

A categoria “segmentos auxiliares” mclui todos os segmentos que
niio desempenham as fungdes de “campanha” e de “metacampanha® tal
como nds as delinimos acima, e cuja presenga no HGPE se explica mais
pela necessidade de estruturar e tornar mais agradiveis os programas do
HGPE, do que de transmitir alguma mensagem politica especifica, O‘i
dois principais tipos de segmentos auxiliares sio os L|I|J'J'S politicos™ e
as vinhetus.

a) “Clipes politicos”

O género “clipes politicos™ inclui segmentos que articulam imagens
em torno de um tema musical ¢ cujo objetive fundamental & veicular os
Jjingles da campanha dos candidatos (Gourevitch, 1989). Os “clipes po-
liticos™ se constituem, entio, como veiculos privilegiados para a
mobilizagio emocional do eleitorado, de modo a constituir uma conu-
nidlade imaginada (Anderson, 1983) em torno do candidato.

Outro uso imporlante dos “clipes politicos™ diz respeito ao problema
da administragiio do tempo nos programas do HGPE. Os “clipes politi-
cos”, muitas vezes extensos, se apresentam, a este respeito, como instru-
mentos particularmente Gteis para problemas que t&m, no excesso de

93



fempo recebide para a propaganda politica, um problema crucial, Nas
eleigdes de 1989, fol este o caso do programa de Ulysses Guimaries,
gue se desdobrou em esforcos para preencher lodos os onze minutos a
que ele tinha direito em cada bloco do HGPE, e que fez do clip “Bote
t€ no velhinho™ um importante instrumento para este fim. Por outro
lada, nuda impede que os clipes politicos sejum fragmentados, “recor-
ludos™ na medida exata da necessidade de cada um dos programas do
HGPE,

) Vinhetay

As vinhetas cumprem, nos pregramas do HGPE, fungdes semelhan-
tes ds que clas desempenham na programagio normal da televisio: por
um lado, trata-se de wdentificar os progrumas de cada candidato em con-
lrasle com os demais: por outro ladoe, elas sluam como instrumentos
de pontuagiio dos programas, permitindo o tratamento em separado
de questdes diferentes consideradas em um mesmo programa, Em
1989, por exemplo, os programas do PT (“Rede Povo™) se valeram
sistematicamente de uma vinheta andloga i do famoso “plim-plim”
da Rede Globo como parte de uma estratégia de aproximar o estilo
de apresentagio desses programas daquele adotado pela maior rede
de emissoras do pals,

PERSONAGENS DO HGPE

Tio importante quanto examinar o conrelddo das mensagens que
compdem os programas do HGPE, & investigar que tipo de sifeitos vei-
culam essas mensagens e i que usos eles se prestam do ponto de vista
desses programas,

Em zeu artigo O presidente da televisiio”, Fausto Neto afirma que,
longe de responsiveis pelo discurso do HGPE, os sujeitos que nele se
manifestam sio, na verdade, predutos de articulagdes discursivas que na
verdade os precedem e que os constituem enguanto tais, Nos termos
deste autor:

“Eles [os sujeitos] sfio movimentados por estes textos invisiveis, no
interior dos quais sio transformados em objetos que se deslocam de
ponto a outro, gulados pelas marcagdes, planos ¢ as vozes dos oulros,
Tomadas no interior da mentagem, elas fixam-lhes rumos, o passeio a
ser dudo pelo préprio sujeito”™ (1990; 15).

O enfoque adotade aqui €, no entanto, diferente duquele adotado por
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Fuusto Neto, Mio se trata de analisar * as estruturas e os disposilivos de
enunciagio” presentes no discurso do HGPE, mus de examinar questoes
de natureza estratégicd qUE S APresentam no uso que os programas do
HGPE fazem de sete tipos de personagens: o candiduto, o narrador em
“off™, os aliados politicos, os adversirios, o “sujeito noticioso™; os “per-
sonagens ficclonais” e os “populares”,

0 candidato

O candidato constitui (a0 menos em principio) a figura central dos
programas do HGPE ¢, por este motivo, as condigdes que cercam u sua
apresentagio pari o piblico telespectador adquirem uma importincia
crucial. Neste sentido, analisaremos agui duas ordens de questies, rete-
rentes aos interfocutores o quern o candidato se dirige e an contexto no
qual ele se apresenta ao telespectador em seus programis.

O HGPE ¢, para o candidato, muito mais do que um mero veiculo
para a transmissao de contetdos politicos, um instrumento por meio do
qual ele busca sugerir aos eleilores a existéncia de um lago profundo
entre ele e os eleitores, um relacionamento especial, dotudo de caracte-
risticas muite particulares. Mais do que isso, o HGPE permite ao candi-
dato uma grande versatilidade no trato com os telespectadores, na medi-
da em que possibilita introduzir — atravds do uso de convengbes do dis-
curso verbal e da narrativa televisiva — novos significados e
interlocutores virtuais na relagio com os telespectadores. A esle respei-
ta, podemos identificar quatro principais tipos de interlocugiio utilizadas
nos programas do HGPE: 1) o candidate dirige-se diretamente ao
telespectador; 2) o candidato conversa com um individue ou um peque-
no grupo; 3) o candidato discursa para um grande pablice: 4) o candida-
o interpela um adversirio. Cada um desses tipos de interlocugio apre-
senta potencialidades e limites préprios do ponto de vista da construgiio
de um lago imagindrio entre o candidate e o telespectador,

Tanta quanto as demais categorias, o contato direto entre candidato e
telespectador € construido, nos programas do HGPE, através de conven-
¢hes discursivas, que permeiam ndo somente o seu discurso verbal mas
também o modo de sua apresentagio visual. Do ponto de vista da apre-
sentaciio visual, o sugestio de uma interlocugio direta entre candidato e
telespectador ¢ construida através do olhar direto do candidate para a
‘ciimera, simulando um contato “olhos-nos-olhos”, Esse recurso € fre-
guentemente usado para sugerir uma relagiio fmtima entre o candidato ¢
o telespectador (Lang & Lang, 1968). Quanto ao discurse verbal, o
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interlocugiio direta entre o candidato ¢ o telespectador € sugerida pela
nomeacio explicita, pelo candidato, do sew interlocutor, O candiduto
pode, i este respeito, recorrer a diferentes modos de tratamento, por
meto dos quais ele sugere a existéncia de um tipe particular de relagio
entre ele ¢ o telespectador, Esta relugiio pode ser caructerizada como in-
tima, como no programa de Afif, como uma relagio de awroridade,
coma no programa de Collor ou mesmao, como uma relagio de tdesii-
deele, tal como acorreu no programa de Lola.

Nus (rés outras categorias, a relagdo que o candidato estabelece com
o lelespectador € fundamentalmente indireta: ele o transforma, simboli-
gamente, em restemuifia de wm ato comunicativo, No caso da conversi
do candidato com um individuo ou um pequeno grupo, o telespectador
presencia uma relagio comunicativa na qual o candidato € retratado em
um plane simétrico ao do seu(s) interlocutor{es), O telespectador &, en-
tio, convidade a participar como ciinplice de uma relagio intima e/ou
de identidade que se estabelece entre o candidato e seu interlocutor. Um
exemplo desse tipo de relagio na eleigao presidencial de 1989 foi uma
cena em que o candidato Afif, dirigindo-se a um bebé no seu colo, fala-
vit it ele sobre o problema da divida externa,

No caso do discurso do candidato para um grande piblico, o modo de
relagiio que se estabelece com o telespectador € inteiramente diferente:
este se toma cbservador de uma relagio assimétrica entre o candidato,
centro de todas as atengdes, e o seu piblico, geralmente uma mera cai-
ki de ressondncia para o discurso. Menos do que como ciimplice, o
telespectador participa dessa situagio & distinei, como espectador de
uma ocasiio solene, na qual o candidato € representado como uma figu-
va dotada de atoridade [ Sennett, 1981),

Quanto & interpelagiio de adversirios pelo candidato, ela geralmente se
verifica de duas maneiras: |} através da reprodugio de cenas referentes a
uma interugiio real entre os candidatos (em um debate televisionado, por
exemplo); 2) através da fala do candidato diretamente para a cimera. Do
ponte de vista da apresentagiio visual, nuda distingue este segundo caso da
fala direta do candidato ao elespectador, No plano verbal, perém, o candi-
duto se vale de convengdes que lhe permitem pdr a situagio de sua fala ao
telespectador entre parénteses, e dirigir-se i cimera como se estivesse falan-
do a um adversirio . O candidato pode, entio, se expressar com vegmen-
cii e, mesmo, agressivamente, sem medo de ofender o telespectador.

Uma outra ordem de questdes relevantes com relagio & “fala do can-
didato” diz respeito ao contexto em que o candidato € apresentade na

96



tela, Neste sentido, intimeras varidveis pedem ser codificadas. Aqui, po-
rém, entretanto, considerarei apenas questdes referentes ao cendrio da
apresentagiio do candidato ¢ ao made do sen enguadramento pela
ciimera,

Com relagio ao cendrio em que o candidato é apresentado, pode-se
identificar trés varidveis fundamentais: o candidato fala em estidio, fora
de estidio ou em aff. O estddio constitui um ambiente neutro, no qual a
figura do candidato ganha destagque. Além disso, devido ao seu cariter
formal, a locagio em estidio empresta ao discurso do candidato um ca-
riter “oficial”, o que o torna o cendrio ideal para pronunciamentos im-
portantes,

As locagoes fora de estidio, por sua vez, sio wtilizadas como cendri-
0s simbélicos, que contribuem para acrescentar novos significados as
candidaturas, Dentre os tipos de locagdes fora de estidio mais comuns
pode-se citar os comicios, os ambientes de trabalho, as obras miblicas,
08 cendrios naturais, os locais histdricos e os “lugares afetivos”,

Nos comicios, a presenga de uma massa ruidosa e fiel permite acres-
centar iis candidaturas um sentido de vitalidade e autoridade. Por este
mativo, os comicios se afiguram como um tipo de cendrio adequado a
discursos emocionalmente intensos, ainda que pouco sofisticados em
seu conteddo. Dentre os tipos de locagdes fora de estidio, este & certa-
mente um dos mais usados nos programas do HGPE,

Os ambientes de trabalho sfio outro tipo de locagiio muito utilizado
nos programas do HGPE. Neste cendrio, a atividade produtiva que ser-
ve de pano de funde i fala do candidato empresta a ela um cariter de
seriedade, e sugere um compromisse do candidato com questoes muito
concretas, relativas & organizagio da produgiio e do trabalho. Diferente-
mente dos comicios, os ambientes de trabalho geralmente sio utilizados
como cendrios para falas mais substantivas, nas quais os candidatos
apresentam sua plataforma politica. E interessante notar que o composi-
cio visual dos ambientes de trabalho e a relagiio que os candidatos man-
tém com este ambiente (e com os personagens presentes nele) reproduz,
muitits vezes a sua concepedo ideoldgica a respeito dos problemas rela-
tivos i produgiio e ao trabalho, Na campanha de 1989, por exemplo,
Lula foi sempre mostrado junto a trabalhadores, sugerindo assim gue
eles, e ndo a classe empresarial, siio os verdadeiros agentes da produ-
gilo; Afif, por sua vez, fol sistematicamente retratado ao lado de empre-
sirios, ilustrando dessa forma sen discurso, que equacionava a questio
da produgiio com a iniciativa individual dos empresirios,

97



As obras piblicas fornecem marcos palpdveis das realizagbes de uma
determinada administragdo. Por este motivo, elas se constituem como o
tipo de cendrio mais adequado para a auto-apresentagio de candidatos
que pretendam atribuir um perfil “empreendedor”™ & sua prépria candi-
dutura. Por outro lado, obras piblicas inucabadas, malfeitas ou indieis
§i0 usadas muito comumente como cendrios para ataques a adversirios,
apontadas como marcos indiscutiveis da incompeténeia da administra-
gio responsdvel pela sua construgiio,

Tanto os cendrios naturais quanto os locuis histéricos costumam ser-
vir de locagdes para discursos genéricos, nos quais o candidato busca
associar a sua candidimura a valores consensuais da sociedade. Os ceni-
rios naturais t&m sido usados muitas vezes como pano de fundo por can-
didatos que queiram atribuir & sun candidatura um cardter herdico: o
contato com os elementos da natureza ¢ usado, entdo, para ilustrar me-
taforicamente a vitahidade da propria candidatura, Os cenidrios naturais
tumbém tém sido empregados frequentemente como locugdo para candi-
ditos que pretendiam associar suas candidaturas a valores nacionais.

Quanto aos locais historicos, eles sio muito utilizados para associar
as candidaturas a momentos destacados da vida nacional e apresentd-las
em linha de continuidade com os grandes projetos da nagio. Assim, por
exemple, Collor utilizou a costa de Porto Seguro como cenirio para o
seu discurso inaugural no HGPE, no qual propunha a necessidade de re-
construir o Brasil, ¢ Afil fez de Ouro Preto, cidade dos inconfidentes,
como cendrio para o seu discurso final sobre a liberdade.

Os “lugares afetivos”, enfim, servem de contexto para cenas em gue
o candidato apresenta ao telespectador o sua propria historia pessoal. Ti-
picamente, essas cenas mostram o candidato em sua residéncin, cercado
pela familia, a volta do candidato & sua cidade natal, a visita do candi-
dato o local do seu primeiro emprego, ¢te. Trata-se, entlo, de um ceni-
rio adequado a falas de forte conteddo emocional, nos quais o candida-
to apela principalmente para a empatia do telespectador.

Para além do estidio ¢ dos ambientes fora de estidio, a fala do can-
diduto em aff pode ser classificada como um terceiro tipo de cendrio uti-
lizado nos programus do HGPE. Ausente da tela, o candidato em aff
pode ter a sua [ala acompanhada por outras imagens que nio a sua pro-
pria. Muito comumente esse recurso tem sido empregado de forma
complementar i fala em estidio, a fim de permitir 0 uso de imagens
destinadas a tlustrar ¢ a reforgar pontos-chave do discurso do candidato.

Com relagio ao maodo de enguadramento do candidato pela ciimera,
indmeras varidveis podem ser consideradas: a distancia em que o candi-
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duto € enquadrado, o dngulo da tomada, a movimentagdo da cimera e o
ritmo de edigdo das imagens sfio apenas algumas delas. Apenas para
ustrar a importincia desse fator para a andlise do HGPE, passo a tecer
algumas consideragoes sobre a primeira dessas varidveis. A este respei-
to, sie de grande vahia as categorias “distincia de togue”, “distincia de
conversu” e “distincia piiblica”, adotadas por Gaye Tuchman para a
andlise da construgio da realidade pelo telejornalismo.

De um modo geral, os pronunciamentos do candidato em estiidio ten-
dem a se fazer a uma distiineia de conversa, através de planos aproxima-
dos de peito, Esta distineia ¢ praxima o suficiente para que o candidato
se torne a ligura dominante na tela, o centro das atengdes do
telespectador, mas ndo tio préxima a ponto de sugerir uma relacio de
intimidade entre o candidato e o telespectador, A distincia de conversa
também ¢ muito empregada em pronunciamentos gravados fora de esti-
dio: neste caso, u distincia do enquadramento do candidato costuma ser
maior do que o empregada em pronunciamentos de estidio (entre os
planos médio ¢ de pé) de modo a permitir que o telespectador identifi-
que cluramente o cendrio no qual o candidato estd inserido A despeito
das diferengas existentes quanto ao uso da distiincia de conversa em es-
tidio e fora dele, emambos os casos a distincia de conversa é (tal como
no lelejornalismo) adetada como uma distincia “neutra” e considerada
mius adequada para realgar o conterido do discurso do candidato.

Na distiincia de toque, por sua vez, o foco da ciimera se fecha sobre
o rosto do candidato, que ocupa praticamente toda a tela, realcando as-
sim a sua expressio facial. Por este molive, a distincia de togue € em-
pregada para sugerir uma forte proximidade emocional entre o candida-
ta e o telespectador. De um modo geral, os programas do HGPE tém
usado a distineia de toque de maneira bastante parcimoniosa, de modo
i enfutizar trechos emocionalmente intensos do discurso de um candida-
to (enquanto que, no resto do tempo a fala do candidato é enguadrada
em distincia de conversa), Esta regra, porém, niio ¢ absoluta: em 1989,
o5 programas  de  ARP empregaram, de forma  constante, o
enquadramento em distincia de toque nas falas do candidato, como par-
te de um esforgo sistemitico de forjar uma relaciio de intimidade entre
o candidato e o telespectador.

O enquadramento em distiineia publica, enfim, niio destaca a figura
do candidato do contexto em que ele estd inserido; o candidato é, entiio,
apenas mais um elemento de uma cena complexa. Esse enquadramento
¢ usado muitas vezes em cenas de campanha, principalmente em
carrealas ou em cenas de comicio em que o palanque € mostrado de lon-
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ge, por detrds  da muludio. Devido ao  cariler fortemente
despersonalizante desse tipo de enquadramento, entrelanta, as tomadas
do candidato em distincia piblica costumam ser intercaladas com ou-
Lrivs, nas quais o candidato aparece em distiineia de conversa ou mesmo
em distincia de toque, Qulro use comum, porém menos importante da
distdncia piblica refere-se & introdugio de pronunciamentos feitos fora
de estadio, previamente aos enquadramentos em distiincia de conversa.

O narrador cm off

A importancia do papel desempenhado pelos candidatos i frente dos
programas do HGPE nao impede que, muitas vezes, eles recorram a
substitutos, e dividam com eles 4 responsabilidade pelas afirmagdes fei-
tas em seu programa. O principais substitules dos candidatos nos pro-
gramas do HGPE sio o narrador em off e os aliados do candidato.

O narrador em gff € o substituto mais frequentemente usado nos pro-
gramas do HGPE e, por vezes, o seu emprego chega a competir, do pon-
to de vista quantitativo, com a prdpria fula do candidato, Uma das ra-
zies que contribuem para isso € o fato de a narrag@o em off permitir o
uso de imagens outras que a do proprio narradaor.

Desprovidoe de uma identidade bem definida, o narrador em aff atua,
de um modo geral, como um meroe fiineiondrio do programa, sem res-
ponsabilidade direta pelo contetido de suas afirmages: em tltima and-
lise, u voz do narrador em off € a voz do praprio programa. Mesta con-
digiio, o narrador em off Tica geralmente responsivel pela execucio das
tarefas “burocriticas™, bem como do “trabalho sujo” nos programas do
HGPE.

O narrador em off realiza uma grande variedade de tarefas nos pro-
gramas do HGPE: discute temas de relevincia politica, expde a plata-
Tarma eleitoral do candidato, apresenta a sua biografia politica, fornece
o contexto para a fala do candidato ou seus aliades, ataca os adversiri-
0%, comenta o desenvelvimento da campanha eleitoral e desempenha
um papel importante na constituigdo da estrutura dos programas do
HGPE. Consideraremos agqui, mais detalhadamente, a atvagio do
narrador em aff no que se refere ao atogeee o adversirios.

A grande vantagem que o narrador em gff apresenta sobre o candida-
to, a este respeito, refere-se ao seu anonimaio, que torna difusa a res-
ponsibilidade pelos ataques. Dito em cutros termos, os ataques levados
a cabo por narradores em off tendem u ser identificados menos como
ataques de um candidato contra o oulro que como atagues promovidos
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pelo programa de um candidato,

Nem tudo siio vantagens, entretanto. nos atagques promovidos por nar-
radores em off: o manto de anonimato que protege o candidato da res-
ponsabilidade direta pelas afirmagdes feitas em seu programa tem como
contrapartida, muitas vezes, uma acusagao de covardia contra o candi-
dato. Na campanha de 1989, por exemplo, o candidato Aff qualificou
s seguidos ataques que solreu por parte do narrador em off do progra-
mat de Collor como um “pontapé pelas costas™ e afirmou que “quem
chuta por trds e foge no Brasil tem nome™,

Os aliados

Tal como o narrador em off, os alindos desempenham o papel de
substilutos dos candidatos, Diferentemente do narrador em off, porém, a
identidacde dos alindos constitui o motivo principal da sua presenga nos
programas do HGPE, Dado que a categoria “aliados do candidate” &
muite heterogénea, decidimos dividi-la em (rés sub-categorias — Iider
politico; celebridude; membro da familia ou do ¢irculo intimo do candi-
dato — e analisi-las separadamente,

Os lideres paliticos sao, & primeira vista, os aliados mais importantes
dos candidatos, Além das liderangas politicas propriamente ditas, inclu-
em-s¢ nessa categoria figuras de destaque de instituigdes da sociedade
civil ou movimentos socials,

Uma das principais motivagbes da presenca de lideres politicos nos
programas dos candidatos do HGPE € transfenir prestigio do lider poli-
tico para o candidato. Essa transferéncia de prestigio pode assumir -
meras formas nos programas do HGPE: em alguns casos, ela se confi-
gura como transferéncia de prestigio de uma lideranca local para uma li-
deranga nacional; em outros casos, a lideranga que transfere prestigio se
apresenta em uma situagio de superioridade com relagiio ao candidato,
como uma espécie de fiadora de sua candidatura (Brizola desempenhou
esse papel virias vezes em relagio aos candidatos do PDT em eleiges
regionais no Rio de Janeiro): hi casos, ainda, em que a lideranga em
fuestio se apresenta como um mero representante de uma instituicao ou
movimente politico ou social, cuja presenca na tela se caracteriza como
um mere indice do apoie desse movimento ou instiluigdo; nilo se pode
esquecer, por fim, do caso da transferéncia de prestizgio entre adversdri-
os no primeiro trno das eleigdes, tornados aliados no segundo (tal
como ocorreu, em 1989, entre Brizola ¢ Lula).

Uma segunda razio para os aliados politicos aparecerem nos progra-
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mas dos candidatos € servir de contrapartida para o apoio dado a esses
candidutos pelo seu partido politico *. Neste caso, a fula dos aliados nio
busca essenciulmente Iransferir prestigio destes para o candidatos mas,
a0 contrdrio, aproveitar do prestigio da candidatura em questio (ou, uo
menos, da oportunidade de se dirigir a um piiblico imenso) para promo-
ver o seu partido politico.

Finalmente, os aliados politicos desempenham um papel importante
no ataque aos adversdrios. A grande vantagem de deixar os atagues a
cargo de aliados € que isto permite ao candiduto sz eximir — ainda maijs
que nos atagues promovidos por nammadores em off — du responsabili-
dade por eles, Afinal, a responsabilidude pelo conteiido do discurso re-
cii sobre uma figura concreta — o aliado em questio — e ndo uma fi-
gura indefimda come o nurrador em off. Por este motivo, os alaques
conduzidos por aliados sujeitam menos o programa do candidato i acu-
sagio de “covardia” que os ataques dos narradores em off.

Os lideres politicos nio sdo, porém, o tnico tipo de aliado com que
contam os candidatos em seus programas no HGPE. Lado a lado com
eles, vm outro tipo de figura piblica tem purticipado constantemente
dos programas do HGPE: as celebridades, que podem ser definidas
como pessoas “conhecidas por serem bem conhecidas™ (Boorstin, 1987:
57). Essa subcategoria inclul uma gama diversa de personagens que in-
clui atores (especialmente de telenovelas), miasicos, atletas, jornalistas,
pessoas notabilizadas por feitos extraordindrios, ele.

Dre um modo geral, a presenga de celebridades nos programas do
HGPE se destina a fornecer apoio ao candidato em cujo programa ele
se apresenta. Tal como no caso dos lideres politicos, trata-se de trans-
ferir prestigio para o candidato, O tipo de prestigio transferido ¢, po-
rém, muito diferente nos dois casos: enquanto no caso dos lideres po-
liticos, ele deriva da sua histéria politica e da instituigao que ele repre-
senta, no caso das celebridades, ele provém principalmente da sua ex-
posigdo ae publico através dos meios de comunicagio de massa ¢
obecece & légica do star svstem (Morin, 1972; Sennett, 1988). A
frequéncia com que as celebridades 1ém estado presentes nos progra-
mas do HGPE ¢ indicativa do processo de espetaculurizugdo da politi-
¢4, ao qual me referi no capitulo 2.

Owutro papel desempenhado pelas celebridades no HGPE € o de mes-
tre de ceriménias do programa de um candidato. Neste caso, a celebri-
dade niio se limita a declarar ou demonstrar 0 seu apoio o um determi-
nado candidato, mas atua como um funcionirio do programa, tal como
o narrador em off. Tratam-se, porém, de tipos inteiramente diferentes de

102



candidatos: enquanto o narrador em off € um funcionirio qualguer, de
identidade indefinida, a celebridade atua como um funciondrio especial,
escolhido justamente em fungiio da sua imagem junto wo publico ¢ en-
carregado de conlagiar com seu prestigio o Programa como wm todo,
Um exemplo disto foi a atuagiio de Lima Duarte, o “Sassd Mutema’! da
novela O Salvador da Peitria i frente do programa de Mirio Covas,

Os familiares e amigos do candidato constituem a terceira sub-cate-
goria de aliados que analisamos aqui. A [resenga desses personagens nit
tela ndo se justifica pelo seu prestigio politico ou mediftico, mas pela
sua capacidade de trazer & luz aspectos relativos i vida pessoal do can-
didato, algo essencial em uma sociedade pautada por uma ideologia da
intimicacle (Sennett, 1988),

Os adversirios

O candidato ¢ seus substitutos nio sdo os dnicos personagens que se
dirigem ao piiblico nos programas do HGPE, Em 1989, programas de
virios candidatos se valeram do recurso & fala de adversdrios em sua
propaganda politica.

A natureza da participagiio dos adversirios nos programas de candi-
datos ¢ inteiramente diferente da que orienta a participagiio do priprio
candidato e seus substitutos, Enquanto a participacio destes é volunté-
ri, no caso dos adversirios, a sua presenca independe de sua vontade,
ocorrendo gragas aos artificios préprios 4 tecnologia televisiva, A este
respeito, € de grande valia retomar algumas consideragdes tecidas por
Benjamin acerca das particularidades da interpretagiio do ator cinemato-
grifico.

Benjumin observa que, diferentemente do ator de teatro, o ator de ci-
nema se apresenta diante de um aparelho, e niio diretamente para o pi-
blico e, dessa forma, o que se perde ¢ a aura da sun representagio. Cap-
turada pela climera, a imagem do ator se separa dele, € submetida a um
processo indistriaf de montagem e transportada para diante do piiblico.
De acordo com Benjamin o ator se encontra, nesse PrOCesso, em uma si-
tuagio semelhante & de qualquer trabalhador da inddstria: “Este merca-
do (...}, no momenta em que o ator [he presta um trabalho determinado
nito pode mais imagind-lo, do mesmo modo como sucede com um obje-
to qualquer produzido numa fibrica” (Benjamin, 1978: 226).

0 raciocinio de Benjamin pode ser aplicado também i televisio ¢ qo
uso politico que € feilo dela no HGPE. Na verdade, os recursos de edi-
gio eletrdnica stualmente disponiveis permitem aprimorar ainda mais o
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potencial de manipulagiio das imagens (e, mais especificamente, das de-
claragdes) e, como bem o demonstra Hallin (19927, o8 soundbites de-
VeI muito aos progressos lecnoltgicos experimentados neste campo, A
ldgica dos soundbites ¢, alids, a ldgica que predomina no uso das falas
de adversirios pelos programas do HGPE. Como regra geral, as declas
ragdes de adversdrios reproduzidas no HGPE siio muilo curtas, e so-
mente fazem sentido no contexto de uma narratjva mais abrangenle,
Gragas a esse processo de recontextualizagiio, as declaragdes dos adver-
sirios podem assumir novos significados, inteiramente diferentes da-
queles originalmente pretendidos pelos autores das declaragées. Foi isso
0 que ocorrel no episddio que analisaremos a seguir,

Duranie um dos seus primeiros programas no HGPE, Callor visitou
uma fazenda em Tocantins e, diante de virios sacos de arroz apodreei-
do, afirmou que toneladas de arroz estariam se estragando por culpa do
governo federal. Poucos dias depais, o programi de Lula mostrou cenas
du visita do seu candidato ao mesmo depdsito,

O enfoque da cobertura da visita de Lula i fazenda foi, porém, inteira-
mente diferente do adotado no programa de Collor: mais do que enfatizar o
lato de o armoz estar se estragando, o programa de Lula acentuou os obstd-
culos que a equipe da Rede Povo enfrentou [rwa ter acesso ao depasito, cer-
cado por segurangas armados. As cenas mostradas sio bastante dramiticas;
em um dade momento, um seguranca tenta impedir o cimera de continuar
filmando, e avanga em direciio a ele: o cimera se NEgi a interromper o seu
trabalho e recua, ainda filmando; o seguranga pde sua mio sobre 4 cimer.
Mais do que isso, o programa de Lulu especulon sobre as razdes pelas quais
apreseng de Collor no depdsito havia sido permitida e 4 de Lula nio. De-
pois de algum tempo, Lula conseguiu finalmente acesso o depdsito, onde
denunciou uma farsa por parte do programa de Collor. Vale a pena reprodu-
zir este trecho do programa de Lula:

AUDIO:

Narrador em off: * (1) Afinal o pessoal da Jazenda recuon, e depois
de 3 horas de tensdo, Lula entrou no depdsito de arroz, E no (2) mesmo
tugar em que Collor esieve, denuncion o Jrirsa ™

Luda: (3) "Este ano vocés foram surpreendidas e ficaram perplexos,
porgite o candidato do PRN esteve mostrando um dos virios armazéns
de armazenar arvoz, initho — principalmente o arroz — com milhares
de toneladas de arroz se estragando. E nds viemos constaiar a veraci-
dade da noticia. E constatamos gie o arren realmente  estad
estragado Vocés podem notar (4) milhares de toneladas de arroz agui
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se estragando (5) enguanta o pove brasileiro passa fome. (6) Aconiece
gue o candidato do PRN — o candidate Fernandeo Collor de Mello —
ele disse apenas mela-verdade. Ele poderia ter dado sequéncia e contar
prara o povo brasileivo gue o coordenador da campanha dele no estado
de Guids, o senhor Lizaro Barbosa, foi secretdrio-geral do Ministério
det Agricwdtura no peviodo em que este arvoz se estrapoi. E por diver-
SON VEIES CRSE Secreldrio assunin o cargo de ministio, Por G gftie Ml
evitent gite (5o acoitecesse ? "

VIDEO:

() Litla e wm outro homem atravessam wma porieiva e entram em
wm terveng cercado par arame farpado. U homen airds dele fecha o
porteira; (2) Lula sobe wm monte de arvoz estragado, parcialmente
caberio por wm grande pldastico; (3) Lula {(plano de conjunte) Jala
parda a cdmara, em cima de wn monte de arro; estragado; o ciimera
se aproximda dele wm pouce; (4) cimera, recuando, mostra o monte de
arroz; (3) mdo, filmada de muito perto, mexe no arroz estragado (de
corescural; (6) Lida em cima do arroz (plane aprocimado de traonca),
dirige-se para a4 cdmera,

No dia seguinte, um trecho da declaragiio de Lula foi reproduzido no
programa de Collor, com um sentido inteiramente diferente;

AUDIO:

Narrador em aff: (1) “No Novdeste Collor esti disparado na frente,
(21 A wltima pesquisa de Collor mosira que 485 dos nordesiinos ji es-
colheram Collor. Oy que estdo em segundn ¢ terceiro lugar no Nordes-
fe enipataran com apenas 75 dos votos. (1) I po (55 (4] que o8 ou-
tros candidatos (5) estdo com medo. (6) En vez de (7) discutiv (8) pro-
postas, (Y} atacam Fernando (10) Collor. (11) Séo wdos (guais. (12)
Fernaneo Collor sa fala a verdade ¢ isto até os outras veconhecem, (13)
Lutla foi i e viwe & verdade o que Collor denuncion .

Lula: (14) I neiv viemos constarar a veracidade da noticia. £ cong-
fatatnos gite o artos realmente estd estragado”.

VIDEO:

(4} tmagem congelada de multidde em comicio; (2) grdfice Hustra
pesquisa do IBOPE, (3) imagem de Pedreiva (plano aproximado de pei-
ta), com contraste acentucaedo; (4) imagem de Lula (plano aproximado
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e peite), com contraste qeentuado: (5) imagem de Covas {plano
aproximade de peito), com contrasie acentuado; () meseter imagem
de Pedreiva; (7) mesma imagem de Lula: (8) mesma imetpem de Co-
viesy (91 mesma imagem de Pedreira: (10} mesima inrgeweni de Lala;
(1) mesina imagem de Covasy (12 ) Collor (plane aproximado de
peito), filmadeo de baivo para cima, discirsa em comicio: 113 ) hma-
gem congelada: Lula em cima de monte de arroz estravado. Na tela
estd escrito em vermelho: “Lula foi li e viv, E verdade o e
Fernando Collor denuncion; (14) Lula (plano de centfuitn) fala para
a camard, en cima de unt monte de arroz estragado: a cimera se
aprovimea dele w ponce,

O que era originalmente uma pega de acusaciio de Lula contra Collor
setorne, atraves de uma hibil manipulagiio, o seu inverso: o reconhe-
cimento explicito, por parte de um adversdrio, de que "Collor diz a ver-
dade™.

Outro exemplo de manipulagiio do sentido de declaragdes de adversi-
rios se verificou no programa de Lula no HGPE. Neste Caso, OS empre-
sirios sio envolvidos em um didlogo imagindrio com o narrador em aoff;
“respondendo™ a perguntas que, na verdade, foram formuludas depoiy
das suas “respostas”,

AUDIO:

Narrador em off: (1) “Dize quem te apoia ¢ e te direi quent és, (2)
Alguns dos maiores empresdrios do Brasil se rennivam em Séo Pawlo
para decidiv quem vao apoiar (3) Mdrio Amate, o paderose presidente
dat Federagdio das Indiistrias de Sio Paulo, o senhor é greein

Amato: (4) “Eu sou Collor",

Narrador em off: (5) " Eduardo Rocha Azevedo, grandde investidor
do mercadn financeira, gue preside a Bolsa de Valores de Sio Paulo,
Danater Edisardo, em guem o senhor vora "

Azevedo: (6) " Eu vou votar no Collor de Mello™,

Narrador em aff: (7) “Fldvio Telles de Menezes, latifinididivio, presi-
dente da Sociedade Rural Brasileira, O senhor voia em girem

Menezes: (8) "En pessonlmente votarei em Fernando Collor de
Mello™,

Narrador em off: (9) "Sd para confirmar: Romey Trusyardi, o
magnata presidente da Associacdo Comercial de Sio Paulo. Ouen
¢ o candidato de vocés, o verdadeivo candidato dos super-merajds
do pais?”
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Trussardi: (1) “E o candidaro Collor de Mello™.
Narrador em off: (11) “0 candidato do pove brasiteivo é outro”.
Multidao: (12} cana “Olé-old-Luta ",

VIDEO:

(1) Feto de Collor sorvindo (F/B); (2) cdmera Juz wn travelling e
maosira verios empresdrios, sentados em wma mesa, i ao lado do ou-
1o, (3) Mdrio Amate, sentado a mesa, cont um acrefone d frenre {na-
gem congelada); (4) bnagem de Amato é descempelude; (5) Azevedo, &
mesa, (fneegem congelada): (6) imetgent de Azevedo é descenigelada: (7)
Menezes, & mesa, com i microfone Srente (imagem congelada); (8)
tnagen de Menezes & descongelada: (9) Trusserdt, com microfone
Jrente (1O Bmevgem de Trnssardi & descongelada; (11) Imagem se apro-
vinia de wm cartaz de Lula, constituivlo a pariir de peniiens branieas em
v fundo negra (efeiio de céu estrelado); (12) foro de Lula sorrindo, em
elerse (P70 ).

Em outros casos, as declaragdes de adversarios sio empregadas como
fMlagrantes que evidenciam a sua desqualificacio moral, intelectual, ou
psicoldgica. Come no seguinte exemplo, de um programa de entrevistas
de que Collor participou, na TV Aratu, reproduzido em um programi de
Lula:

AUDIO:

Narrador em off: (1) " Preste muita arengde Ra cenda em gie voed val
ASEINNE g,

Apresentador do programa: "0 senhor usow o PMDEB como le-
genda de aluguel para se candidatar ao geverna, Continuaria o
PMDE i wsaria outra legenda pare chegar a Presidéncia oa Re-
piiblica?’ Pergunta de Gilson Cunha, de Governador Mangaheira,
et Bahia,

Collor: “Isso ¢ wma pergunta feviana, Em primeive ligar (2) porgue
acredito gue wma figura tdo respeitdvel quanto o dowtor Lilveses Gui-
naries — me perdoe porgue eu nunca sei para qgue lado a camera estd
apontande — o doutor Ulysses Guinardes pudesse aligar wma legen-
da tdo prestigiada. Em segundo lupar porgue e ndo me uillize desta
preitive. Dey mesing thaneivea come en nio alugiel o senhora sua mde,
e ndo vou alugar nenhima legenda para concorrer a quclguer carge
eletive ",

Narrador em off: “Agora refline: vocé acha e wm hament guie per-
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ele e cabma assim tdo facilmente pode ser o nosso presidente da Repii-
flieal”

Collor: (... (3) da wesma maneiva come en ndo aluguel a senhora
suer tnde, e ndo vou alugar nenlima legenda para concorrer a gual-
girer corea eletive”,

Narrador em off: "Antes de votar, pense nisso”,

VIDEO:

() gem oe Colfor, em wm estiidio de TV, cervado eyt onien
e exquerdan ¢ dots a diveitar a fmagem, Inicialnente congelada, ¢
“escongelada” o homem logo o direita de Collor {provavelmente o
apresentador do programa) fala para a edmera, consultando por ve-
ex e papels no canto esguerdo da tela, embaixe, ested eserito em
hranca: “"Debate TV Aratu; Salvador — Bahia; Setembro T988";
Collor comepa a falar; (2) Collor (plano aproximado de peita), filma-
do ligetramente de lado, permanece fulando; Collor se vira de freme
pera a cimera; Collor se vira novamente para o pesigao origina,
com ar centrariado e o imagem congela; (3) Collor fala, de frente
para o edinera; se volta contrarviado para o lado e a imagent congela;
cenea ldéntica ao final de (2),

A maior parte das declaragbes de adversirios, porém, € extraida de
debates televisionados. Os programas do HGPE constituem, o este res-
peito, excelentes ocasides para responder a afirmagdes feitas pelos ad-
versdrios durante os debates, uma vez que o candidato conta, em seu
programa, com tempo ¢ indmeros recursos audiovisuais para preparar a
sua resposta ao adversirio e, além de do, este niio pode treplicar. E
0 que se pode observar no seguinte trecho, veiculado em um programa
de Afif:

AUDIO:

Afif: (1) Meus amigaos, hofe ev vou pedir a sua atenpdo e fazer um
apelo q suwa inteligéncia. Pedindn gue vocé discuta o que val ouvir
ceptt comn a sta fimilia, sews amigos., Vou falar de um programa de
vider. Da minha ¢ da swa videa também. Medite basrante ¢ faca o seu
Jidgenniento, Mais do gue ninguém, vocé ¢ testemunha de que e sem-
pre tentel manter o alto nivel da campanha para presidente. Ndo te-
tha feite nessa campanha agressaes a ningudm, Apreseniel minhas
propostay honestas, sérias, modernas, possivels de serem realizadas.
O resultade & que eu cresel muito nay pesquisas. A7 entdo comegou
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i atagie mentiroso, Coma eu ndeo tenho telhado de vidro, apelaram
pretren et listargdo dos fatosha s o gie wm candidato que se diz sério an-
ot eizendo.

Covas: (2) O senbior no primeiro o da volagao da Constitiinge es-
feve ausente em 55,6 T dos voragdes. I o segundo turno o senfior este-
ve cnvente em 83, 7%

Afif: 130 Dawtor Covas, Acuse-me do que o senhor quiser invei-
tar. Mas dizer gue en nao traballo, que en fujo das responsabilida-
des, ah, isse ndo! Todos nds que exercianmos lideranca viviamos em
retniges intermindveds com o obfetive de chegar a um aeordo, Exses

“acordos iam jid para o plendrio para serem votados jd com a garan-
e de gue as emenday seriam aprovadas, Nds continudvanios nas
rewnides. E eu ndo fa o determinadas votagoes ndo porgue estivesse
de férias nao, mas porque continuava na sala ao lado, trabathando.
£ Mdrio Covas sabe disso! Que coisa mais feinl Agora tentar enga-
nar o pove com wma injustica tdo grande! Ea ndo gostaria de fazer
citagdes, mas vecés entendem que eu tenho gue me defender, Racio-
cliem comigor qual & a figura mais dustre do PSDE, o partide do
Mdrino Covas: & claro, Afonso Arinas de Melo Franco, De mil ¢
dezessete votagdes ele 56 compareceit a duzentas ¢ cinguenta ¢ cin-
con Entdo ele foi velapso? Eu acho que ndo. Claro que ele nao foil
Eu o respeito muito pelo sen trabatho ¢ o que ele desenvolven na
Constituinte. Olha, olha o gue vooé fez no afd de atacar injustamen-
te os seus adversdrios. Que coisa feia, Mdrio Covas! Ji que vocé
gosta tanto de mimeros, vamaos aos ntimeros!

Narrador e off: (5) Constivuinte, (0) proposias apreseitadas: (7) Afif
cento e sels, (8) Covas, vinte ¢ guetra; (Y) propastas apeovadas: (10) Afif
trinte e uuetre, {11 Cavas, doze,

Afif: (12) Eu apresentel cento ¢ seis proposias na Constituinte, Sabem
grecniay o Covas apresenton. sé vinte ¢ guatro. Iiso & verdade: niimeros,
ndo voz empastada, E tem mais: aprovei trinta e guatio das minfias pro-
postas. Ele aprovou sé doze. Vinte e quatre propostas para um senador
que recehen oito milhdes de votos, iste sim, ¢ que & muito e,

VIDEO:

(1) AfIf em estidio (close), na parte de baivo da tela m letreivo diz
M2 e CAFIF: (2) Covas (plano aproximeado de peito), em debate. Na
tefa, embaixo, letreive rance informea " Sen. Mdrio Covas™; " 16/ 0/89;
(31 Afif, em estidio, close; {4) corte, Afif em estidio, close (3) em tela
azul val aparecendo, panlatinamente, escrito em letras amarelas;
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“Constituinte, (6) Proposias apresentadas. (71 Afif 106; (8) Covas 24";
(9) nova tela azul aparece " Constituinte; {10} proposias edfrrivetelens;
(1) ALf 34 (12) Covas 12" (13) AfIf, em estiidio, close.

Em outros casos, os programas do HGPE reproduzem cenas da
mteragio do seu candidalo com um adversirio durante o debate. Evi-
dentemente, us cenas escolhidas serfio aquelas em que o adversdrio leve
a pior desempenho no confronto com o candidato e, gragas 4 tecnologia
televisiv, o desempenho dos adversirios pode aparecer como sensivel-
mente pior do que ele foi na realidude. E o que se pode observar no se-
guinte exemplo:

AUDIO:

Multidae (1) canta Ofé-eded-Lile

Narrador em off: (2) No primeivo delaie frente-a-frente, (3) Lula
dervota Collor (4) Collor entrou no debate rugindo come wn Ledo, .

Collor.(...) & fundamental que nis tenhamos bem presente (...

Narrador em off: (5)... ¢ saiw miando como wm gatinhao...

Collor: (6) Ndo & bem assim... Telvez o

Narrador em off: (7) Logo Lula mostrou a incoeréncia de Collor

Lula: Olha, coma é ficil vocé chegar ne microfone e ficar dizendo:
‘e venr dar 45 bilhaes

de dilares pra ld, 38 pra cd, 4 pra ld e depois en peo a gualguer
collovisia, a prapria assessora dele, anotar tudo, porque vai chegar o
wns SO0 bithaes de dilares o PIB, coisa que ndo ¢ do Brasil hoje,

VIDEO:

(1) Lula sor debate (plano aproximado de peito); frnetrem congelada;
(2) Fotas de Lula {fundo claro, confiunte) e de Collor | fiinelo esenrn,
tons anarelados, ar preocupado ocupam toda o metade superior da
tela. Letreiro branco 'Debate dos Candidatos’ aparece e ocupa a meta-
de inferior da tela; (3) Plana de conjunto do debate, Lula, Collor ¢
Marilia Gabriela (mediadora) estiao de pé, atvds de bancadas: Lula
ested a exquerda, Marilia Gabriela ao centro ¢ Collor & direita; (4)
Collor (plano aproximade de peito) fala, com posiira altiva, dirante o
debate; (5) plano de conjunto dos dois candidatos e o mediador (agora
Luis Emediato); (6) Collor (plano aproximade de peito) sorri, sem gra-
ey (7) Lada (plano aproximade de peito) fala, confiante,
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Trata-se de um exemplo interessante porque, em momento algum, o
programa de Lula problematiza o conteddo das afirmagies de Collor,
Ao invés de buscar afirmagoes discutiveis ou fruses infelizes do adver-
sirio, o programa de Lula preferiu se valer de recursos de montiagem
pira eriar uma impressio de que Collor nio disse nada de substantivo
durante o debate. Neste sentido, nio hd como discordur de Sérgio
Miceli (1990) em sua afirmagiio de que a Rede Globo nilo foi a tnica
nstiineia a apresentar versoes distorcidas dos debates. Entretanto, nio
se pode comparar as duas coisas, O recurso a interpretages parciais ¢
auto-interessadas niio constitui anormalidade pary um programa de can-
didato — dado que ele existe para ajudar a eleger o candidato — mas ¢
algo profundamente problemitico no caso de uma emissora de televisio
que, coma concessioniiriua de um servigo publico, tem o compromisso de
apresentar informagoes isentas e equilibradas para os seus
telespectadores,

0 “sujeito noticioso”

Vimos, anteriormente, que os programas do HGPE enfrentam proble-
mis em fungio do seu isolamento em relagiio a “programagio normal”
da televisiio ¢ que, por este motivo, eles buscam, muitus vezes, se apro-
priar de linguagens caracteristicas da “programiagiio normal”, E em fun-
¢lo disso que se justifica a presenga de "sujeitos noticiosos” e de perso-
nagens lccionais nos programas do HGPE: neles o status dos agenies
da fala € construido principalmente através do uso de convengoes narra-
tivas utilizadas no telejornalismo, nas novelas, nos programuas humoris-
tces, na publicidade, ele,

O recurso ao “sujeito noticioso™ se vale das convengdes narrali-
vas dos telejornais a fim de emprestar uma aparéncia de ohjetivida-
de s afirmugdes e imagens exibidas no programa de um candidato,
Na campanha de 1989, os programas do HGPE se valeram de jni-
MEros recursos a este respeito. Um dos formatos mais utilizados
foi o da reportagem de rua, conduzida por repdrteres de microfone
em punho. Algumas vezes o papel de “repérter” foi desempenhado
por profissionais, niio necessariamente conhecidos do grande pi-
blico: em outras vezes, esse pupel foi exercido por celebridades
como u atriz Cliudia Raia ¢ até mesmo pelos proprios candidatos,
Seja qual for o status do repérter, em todos os casos, as suas afir-
migoes sio apresentadas como constatigdes abjetivas acerca da re-
alidade — a vida como ela ¢ — mais do que como reflexos de (-
trigies particulares,
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Em outras ocasioes os programas do HGPE se valeram do formato da
“reportagem especial” para lidar com temas prementes du campanhi, Nes-
te caso, as afirmagdes feitis no programa de um coandidito eram apresenti-
das ndo apenas como constatagdes acerca da realidade, mas como resultado
de um esforgo investigativo sério. Mais do que meramente mostrar fuos,
importat ol assinalar o comperdneia du equipe do candidato responsivel pela
*reportagem especial”. Um exemplo de “reportagem especial” na campa-
nha de 1989 foi a dendncia, pelo programa de Lula, do processo de
privatizagio di Mafersa “u prego de banana”™. O impacto di demincia foi
significativo o bastante para [orgar o govemo Sumey a abandonar o seu pro-
jet, e isto trouxe grandes dividendos politicos para a campanha de Lula,

No caso do programa de Lula, o cardter de “reporagem especial” de de-
terminados trechos do programa foi reforgado pelas “chamadas™ utilizadas
na s apresentagiio. Tais reportagens erum apresentadas sob o titulo gené-
rico de “Povo Repérter”, em alusio ao conheeido programa “Globo Repir-
ter” da Rede Globo.

Personagens ficcionais

(s personagens ficcionais, por sua vez, se valem de convenghes -
rativas do entretenimento televisivo na veiculagio das suas mensagens.
Ao contririo dos “sujeitos noticiosos” — que manipulam convengoes
do telejornalismo para se apresentarem como o realidade objetiva — os
personagens ficcionais se situam em um outro plano de realidade, dife-
rente do da vida cotidiana. Nos termos de Goffman (1986) pode-se dizer
que as fulas de estilo ficeionul se constituem como modalizagoes de de-
terminados aspectos da vida cotidiana.

0 menor compromisso dos personagens ficcionais com a realidade da
vida cotidiana implica em duas principais vantagens do ponto de vista
do HGPE. A primeira delas ¢ permitir o adogio de um estilo mais leve
de comunicagio com o telespectador, proximo do que € utilizado na
programagio normal da televisio, Observe-se, por exemplo, o seguinte
“esquete” exibido em um programa de Lula e protagonizado por artistas
do programa humoristico TV Pirata”, exibido nu Rede Globo:

AUDIO:

Narrador en off (1) A Rede Pove apresenia: Pove Pirata.

Mulher 1: (2) Mas, Maria, vocé ainda ndo acredita nele, amor?

Mulher 2: Ah, ndo sei ndo, vit Luiza... Ele € barbudo, ancla tode de
vermelho..
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Muther t: Ah, Maria, ele é gente boa, as criangas adoram... Olha
ele ali Marin!

Papai Noel ¢ criangas; E-¢ (3)-66¢!

FPapai Noel: Nedice 17 o8 1 presente para o Brasil. (4) Vote no me-
thar Vore Lula!

Papai Noel ¢ criangas: Fééé!

VIDEO:

(1) Vinheta da Rede Povo,; (2) Duas mulheres diclogam em frente a
ttne loja em wm shopping center. Aindea conversando, elas entram na laja
¢ amuther 1 indica com o dedo a presenca da pessoa da qgral elas fala-
veun. Dhias meninas passam corvendo entre elas e dirvigemn-se para o fun-
do da lofa; (3) Papai Noel, cercado de crigngas, brinca com elas enquan-
tor halunga bandeivinhas do PT: (4) Papai Noel, em plano aproximado de
peito, com crianga no colo, fala para a cdmera e faz um “L" com o po-
legar ¢ o indicador quando se refere a Lula; (5) Papai Noel, cercado de
criangas balanga bandeiras do PT,

Em segundo lugar, as falas de estilo ficcional se apresentam como re-
cursos formiddveis para o ataque aos adversdrios, na medida em que os
“parénteses™ da ficgiio resguardam o candidato atacante e seu programa
de uma responsabilidade plena pelo contetida dos aliuques promovidos
por eles: almal, por se tratar de ficgio, as afirmagdes feitas nesse géne-
ro nito devem ser tomadas ao pé da letra . F isto o que se pode notar no
exemplo que se segue, da campanha de Lula e também protagonizado
por artistas da TV Pirata:

AUDIO:

“Repdrter™: Estamaos detet, na praia, onde deaba de acontecer wm
acidente ecoldgico. Depois de serem encontrados viirios filhotes de
faca, de tartaruga e de baleia, foi encontrade encalhado gt wm fillio-
te da ditadura. O que houve, Fernandinho?

“Fernandinho": Nio me deixe sozinho, minfia gente!

“Repirter”: Cuidudo, que essa espécie costuma ser muito vielenta
com reparteres. O que acontecen, Fernandinho?

“Fernandinhe”: Eu gastei milhaes de dilares nessa companha,
Tava ld em cima nas pesguisas. Néo adiantou nada. Eu Jalei para eles;
“nda e deixem sozinho, minha gente!”, mas for tudo por dgua abai-
vl Fob inaitil! Ev sacled, naded ¢ en vou morver na prado, Expira,
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VIDEO:

(1} Atriz caracterizada como repdrier, com um microfone com sinibo-
lo do PT fala para a cdmera na praia. Atrds dela, um monte de curio-
sos. Ela se desloca na areia ¢ surge por trds dela um ator caracteriza-
da coma Collor, de terno ¢ gravata, deitado na areiq, sacudindo o punho
fechado ¢ cercado por curiosos, A reprter se agacha e aproxinig o mi-
crofone de "Collor” ¢ divige una pergunia a ele, Ele vexponde, ao mes-
mo tempo en que dd wm soco no rosto dela. A reporter fuz outra pergun-
i a ele. "Collor” responde, com gestos e expressao de desespero. Com
gestos ele demonstra que “nadou, nadou ¢ nedon ™ € marre na proi.

(Darante todo o periodo, a cdmera mantént wma iinica tomada).

Mais do que acusar o adversdrio, o trecho reproduzido acima tem
como objetive ridicularizd-lo, O “Fernandinho™ em questiio € obvia-
mente uma caricatura do candidato Collor — com quem compartilha o
prenome, o penteado, o expressio gestual, os borddes — mas nio se
pode dizer que ele ¢ Collor. Do mesmo modo, pode-se identificar no tre-
cho acima uma série de acusagdes contra Collor — *filhote da ditadu-
ra”, agressio a jornalistas, campanha miliondria — mas nenhuma delas
¢ aprofundada, apresentada como um problema real, com o qual o elei-
tor deva refletir e se preocupar. Citadas de passagem, tis dcusagoes 30
servem para realgar o ridiculo da figura do candidato atacado.

Ataques desse tipo apresentam uma grande vantagem do ponto de
vista estratégico, uma vez que dificultam bastunte a realizagio de con-
tra-ataques eficazes, Responder u tais atagues com argumentos ou acu-
sagdes implica, do ponto de vista do candidato ridicularizado, em colo-
car-se no mesmo plano de caricaturas e, desta maneira, apresentar a pro-
pria candidatura como uma farsa.

“Populares”

O dltimo tipo de personagem analisado aqui sio os “populares”, 1sto
& as pessoas “comuns”, em nada diferentes, em principio, do
telespectador que o assiste. E justamente em fungio da sua
“desimportincia”™ que os populares desempenham um papel tio il nos
programas do HGPE, uma vez que ela permite que os populares mostra-
dos na tela sejam identificados como exemplos vivos da vontade ¢ da
sabedoria populares.

As munifestagdes de populares podem ser coletivas ou individuais,
No primeiro caso, os populares s¢ expressiam coletivamente, em comici-
os ou outros eventos da campanha, como se constituissem um individuo
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coletivo, dotado de vontade prépria. De um modo geral, essy manifesta-
Gio se resume a ruidos (aplausos, apupos, gritos, etc) ou, no mdxima, i
repetiviio de pulaveas de ordem (do tipe “Brasil, urgente, Lula presiden-
te!}. Em algumas raras ocasides, as manifestagoes coletivas sio apresen-
tadas isoludamente, como segmentos auténomos. Na maior parte das
vezes, porém, elas sao veiculadas no contexlo de cenas de campanha
camplexas, que incluem além delas, o discursa do candidato, a apresen-
tagio pelo narrador em aff, ete.

As manifestagbes individuais, por sua vez, incluem basicamente de-
peimentos de populares. A decisiio de empregar ou hiio esses depoimen-
tos e (no caso essu decisiio seja positiva) a escolha do modo de trata-
mento adolado 4 seu respeito 1€m grande importincia do ponto de vista
dos programas do HGPE, em especial no que se refere a representagiio
da relagiio entre o candidato ¢ o telespectador,

Por um lado, a decisio de nio utilizar depoimentos de populares
pode estar ligada a uma estratégia de apresentaciio da relagiio entre o
candidato ¢ o telespectador como sendo de natureza intimista, conforme
nos veremos mais adiante, em nossa andlise da campanha de Afif no
HGPE.

Par outro lado, a decisiio de empregar tais depoimentos pode servir a
diferentes estratégias de abordagem do telespectador, dependendo do
moda como os populures sio representados em tais depoimentos, de
modo mais ative ou mais passivo, O extremo da passividade, a este res-
peito, € representado pelos trechos em que os populares se limitam a
manifestar, mecanicamente, o seu apoio (ou repidio) a um candidato —
“di-lhe Collor!™. Um exemplo intermedidgrio ¢ representado pelos tre-
chos em que eleitores expdem os motivos que o levaram a apoiar ou re-
negar um determinado candidato, Finalmente, os populares sdo repre-
sentados de maneira eminentemente ativa quando, a0 invés de falar dos
candidatos, apresentam os problemas concretos que enfrentam na sua
vida cotidiana. Como veremos mais adiante, as representagdes passivis
dos populares siio especialmente tteis para acentuar a auroridade do
candidato em relagiio aos eleitores, uma ve que 0s populares sio repre-
sentados ai como orbitando em torno do candidato — foi isto o que
aconteceu na campanha de Collor no HGPE: as representacdes mais ati-
vas dos populares, por sua vez, 1ém grande valia no sentido de sugerir
uma relagio de identidade entre o candidato e os eleitores/
telespectadores, como ocorreu na campanha de Lula,
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6 “Juntos chegaremos 14!” — Afif

A campanha de Afif no HGPE se caracterizou, desde o infcio, por
uma forte unidade temdtica e uma grande regularidade no modo de
apresentagio do candidato ao piblico telespectador, Em linhas gerais, a
discussiio temdtica obedeceu, nos programas de Afif, a um enfoque libe-
ral dos problemas sociais, no qual o Estado grande se apresenta como o
principal empecilho para o desenvolvimento da economia, e 4 empresa fa-
miliar & o caminho da salvagiio. Quanto & construgiio da imagem do can-
didato e da sua relagio com o telespectador, os programas de Afif o retra-
taram fundamentalmente como um chefe de familia sério, confidvel e, ao
mesma lempo, caracterizaram a relagiio entre o candidato e os
telespectaderes como sendo da ordem da intimidade. Quanto aos adversd-
rios, os programas de Afif evitaram, ao longo da maior parte da campa-
nha, adotar uma atitude agressiva em relagiio a eles, numa atitude destina-
da a reforgar a imagem de seriedade do candidato. No final da campanha,
porém, numa solugio desesperada para diminuir a distincia crescente que
sepurava Afif dos principais concorrentes, seus programas puseram-se a
atacar adversirios — particularmente Lula — acusando-o e ao PT de se-
rem comunistas ¢ de guerer implantar no pais um regime aniilogo aqueles
que estavam desmoronando na China e no Leste Europeu.

Discusséio tematica

Ao longo de toda a sua campanha, Afif adotou um modelo
explicativo liberal, que opunha a empresa privada — entendida como
fruto da iniciativa individual dos cidaddios e base do “Brasi| real”, pro-
dutivo — ao governo — caracterizado como inerentemente corrupto e
improdutivo, raiz dltima de todos os problemas nacionais. Neste contex-
to, a férmula “menos governo, mais empresa” aparece como a solugdo
natural para os problemas do pais. Um exemplo significativo dessa
abordagem ¢ o seguinte trecho, levado ao ar pela primeira vez no dia 18
de setembro e foi parcialmente reproduzido em programas posteriores:

AUDIO:
Afif: (1) "Nés temos o sol 365 dias por ano, tem a terra, tem dgua,
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e vefa agqui o milagre de fazer chover quando néo tem chuva, Porianio
i gente pode produzi em qualquer momenio. Men Deus do céu! O gue
que td faltando? U povo precisande comer. o agricultor gue tem von-
tade de trabalhar. Mew Deus do céu, o que falta? En acho qlee s fe-
mes que ter wm grande desafio pela Srente (2), gue & levar a comida di-
reto (3) do produtor pro consumider. E a unido da enxada com a peie-
la. Serd que dd certo?"

Fazendeiro: “Dd. Ligico que dd. I o que td fultando pre nds. ()
Porgue hofe ent dia, o maior problema que a gente enfrenia é... sio os
atravessadoves, né, que burlam (35) todo o sistema de comercializagde e
o lucra acaba na mdo deles. O maior prejudicado na corvente de produ-
gide & o produtor e o consumidor final .

Afif: “Agora, o governo leva a parte dele também, né? Sem traba-
fhar',

Fazendeiro: "Esse é o primeiro que pega”.

Afif: I o chupim. Depois tem o bangueiro, Esse 16 também levando
a parie dele sem trabalhar, Ninguém vem amassar berre edginl, 1N guém
ven meter a mde na massa agqui. Todo mundo fica ld no gabinete (6) com
ar-condicienada esperandeo os trowvas trabalharem pra depais, o, ram!
meter a mao. Quer dizer: a (7) twrma da enxada e a turma da panela g
pagan o pato. (8) Néo dd. (9} Minha gente. Esse é o desafio da Revolu-
gao Verde: levar a turma da enxada com a turma da panela a se nnivem.
Essa é a nossa grande missao. Porque juntos, chegaremos ld,

VIDEO:

(1) AfIf enquadrado de longe, em plana geral, conversa com tréy e
soay fagricultores) tendo, ao fundo, um grande equipamento de frriga-
gda; (2) homent empurra wm peguena arado (superposta & primeira); (3)
cdmera foca mdos de homem fazendo buracos em torne de plantas ¢ ta-
pendo. Ela se afista e mostra todo o homem; (4) cdmera RIS por velri-
oy omens que cavam ¢ tapam buraces ne terva; (5) Afife o trés homens
de (1), vistos de mais de perto, caminham lentamente na iirepde da
cdmera engianto conversam, (6) imagens de homens pondo plantas em
buraces na terva; (7) trés homens cavan a terra com grandes pedagos de
paw; (8) agricultores olham para a cdmera, de longe: (9) Afif {plane
aproximado de tronco) fala, olhande para a cédmera.

O trecho em questdo dd conta de algumas das principais linhas da ar-

gumentagio desenvolvida por Afif ao longo de sua campanha no
HGPE: 1) a sugestiio da existéncia de um conflito fundamental, opondo
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as produtores e consumidores, de um lado, aos setores parasitirios
{atravessadores, bancos ¢, principalmente, o governo) de outro; 2) a en-
fase dispensada pelo candidato a produgio agricola; 3) o tom mistico/
religioso imprimido pelo candidato ao seu discurso.

A oposigilo entre produtores ¢ consumidores, de uma parte, ¢ inter-
medidrios porasitas, de outra, foi um tema constante nos programis de
Afif no HGPE. Coerentemente com os seus principios ideoldgicos, du-
rante toda a campanha Afif caracterizou como os verdadeiros produto-
res os donos de empresas, antes que seus empregados 7. E interessante
notar a este respeito que, no trecho transcrito acima, Afif diz para o fa-
zendeiro que, diferentemente dele, o governo, os banqueiros e os
atravessadores ganham um dinheiro facil, sem meter a “mio na massa”
e. no entanto, todas as imagens exibidas diio conta de um esforgo fisico
por parte dos trabalhadores da fazenda, ¢ nilo de seu dono,

O privilégio atribuido pelo programa de Afif aos empresirios em de-
trimento dos trabalhadores ndio impede que cle possa se dirigir a todos
as telespectudores, indistintamente. Afinal, segundo ele, nada impede
que, aqueles brasileiros que hoje nio siio empresdrios niio o venham a
ser no futuro, desde que tomem a iniciativa para tal. E este o sentido
que norteia o seguinte trecho, levado ao ar em 27 de setembro:

AUDIO:

Afif: (1) "Vocé ji pensou em trabalhar por conta propria? Ter uma
peguena empresa onde vocé possa trabalhar junto com a sua esposa,
cont ox sews fithos... Por menor que ela seja, ela é sua. E nada se igia-
la a esta sensagdo de liberdade. Eu luto pela micro-empresa porque eu
luto pela liberdade. Muita gente jd tentou ¢ conseguiu. Por que que ndo
tenta vocé também? No mew governo, eu darei todo o apoio para que
vocé possa realizar este sew sonho, Juntos chegaremos .

VIDEO:

(1) Afif , de camisa social, fala em estidio, olhando para a camera.
Esta o engquadra inicialmente em plano aproximade de peita, mas len-
tamente se aproxima até enfocd-lo em close.

A proposta de Afif ganhava verossimilhanga pelo fato de seus pro-
gramas sistematicamente associarem a livre-iniciativa com as pequenas
empresas, de cunho familiar, e ndo com gigantes multinacionais. Além
de ser consistente com o pussado de Afif de lider classista de pequenos
empresdrios, tal enfoque permitia a todo trabalhador (principalmente o
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trabalhador casado e com filhos) imaginar-se um futuro empresirio.

Quanto ao consumidor, ele foi sistematicamente identificado, por
Afif, com a figura da dona-de-casa. Ao longo de seus programas se di-
rigiu indmeras vezes is donas-de-casa, qualificadas por ele como as
“verdadeiras economistas do pafs”, em oposigio ao governo, composto
por “gastistas™. E interessante notar que, durante toda a campanha de
Afif no HGPE, a produciio foi caracterizada como uma atividade fundi-
menlalmente masculing, enquanto o consumo foi apresentado como
uma atividade inerentemente feminina. A unido entre produtores e con-
sumidores pode ser descrita, entio como uma complementariedade de
cunho sexual, que tem na familia o seu modelo fundamental.

Do outre lado da balanga, em oposigiio 4 alianga entre produtores e
consumidores, Afif identifica uma série de agentes parasitirios como
responsiveis pelos problemas do pafs: o governo, os banqueiros, os
atravessadores, Deles, o governo fol, sem divida alzuma, o alvo
prioritirio dos programas de Afif, qualificado por eles como o parasita-
mor do pais (o “chupim”). De um modo geral, os governantes foram
descritos por ele coma tecnocratas que impunham aos produtores uma
pesada carga tributdria e uma parafernilia de leis, dificultando enorme-
mente a sua vida. Come alternativa, Afil propde, em seus programas, a
des-regulamentagiio das atividades econdmicas (mais empresa e menos
governo), um rigido controle sobre os gastos do governo e, além disso,
“organizar o povo para que nio precise de governo”, através da agio de
associagbes classistas empresariais.

Com relagiio a0 segundo ponto, a énfase dispensada por Afif & produ-
¢ao agricola ficou demonstrada pelo fato de a “Revolugio Verde” ser a
tnica das trés “revolugGes” prometidas pelo programa de governo do
candidato — as outras foram a “Revolugio Educacional e Tecnoldgica”
e a "Revolugio Urbana™ — que mereceu uma atengiio sistemitica em
seus programas no HGPE, Para o candidato, a “volta is origens” repre-
sentada pela agricultura constituia a soluciio para os problemas do Bra-
sil. Por este motive, os produtores rurais foram interlocutores privilegi-
ados do candidato no HGPE,

Finalmente, os programas de Afif foram, durante toda a campanha,
profundamente influenciados por uma retérica mistica/religiosa. No tre-
cho acima, Afif se refere as modernas téenicas de irrigacio como o “'mi-
lagre de fazer chover quando nio tem chuva®, e qualifica o seu projeto
de governo come uma “missio”. Além disso, o candidato adotou como
um dos principais slogans de campanha o lema “Fé no Brasil” e dirigiu-
se mais de uma vez as telespectadoras para pedir-lhes oracées em favor
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de sua candidatura. Um dos pontos altos da retdrica mistica de Afif foi
o seguinte trecho, no qual o candidato ussocia a colonizagio do Centro-
Ohzsle a8 previstes de Sio Joiio Bosco:

AUDIO:

Afif: (1) "Aqui esnd o memorial daguele gue eu considera o maior
estadiste gue o Brasil reve neste século: Jusceling Kubiischek de Olived-
ret Jeseeling cereeliton lamente — porgie erd i mistce — nas pre-
visdes de Jodo Bosco. Foi o primeiro presidenie da Repillica do Bra-
sil grie se apresenton numa eleicdo diveta cam wm projete de governo,
Sem eriticar nIgUeR, Sent Se Preacupar com o8 Guiras, Sem se preact-
Il'-’-lf”' & J"{".‘\.'IfJ{J‘”{!r”." .H{"l'r.lrJH.'i'I {I!H{f“’f" [EIH) n’f”{!.’{f”{"f rft'”.\'ff{'{?r.', Iy {4"{"."{"!'”‘”.-
”{I'I:’jf.-'.. Ceni 1l J'JIT.I'_J;{"HJ E.Irlf' Hheleds, il !’JI!IIH'H.J Hlf" EEVERITen, If?”‘.l"ilﬂfl"‘ f"lrf" [T
ditva ne futira do Brasil, Swa maior obra fol fazer o hrasileivo acredi-
far e s mesmio, B avingfie ox obfetivas, E quando conceben Brasilia,
wao concebén Brasilia pra que ela fosse g capital da burocracia, mas
que fosse o porta de entrada da Canad, o terra prometida, Ex tenho wm
centiprontisse com o men pals. Porisso, como presidente da Repiblica,
et vant comecar por aitde Jusceling rerminon: por Brasilia, a querida
capital de todoy ox brasileivos. Juntos chegaremos ld.

VIDEO:

(1) Afif falda, ollande para a cdmera {plane aprovimada de tronca ).
Atreiy dele se vé o memaorial o JK e doiy mastros, v com a bandeiva do
Brosil o outro com a baneeiva oo Distriteo Federal,

Pura resumir, os programas de Afif veicularam uma visio de mundo
na gual o capitalismo de base Familiar era apresentado como o antidoto
para uma economia corrofda pela atvagio parasitinia do Estado, setor fi-
nanceiro e atravessadores. I interessante notar que, nesta concepgio, a
opeio pelo capitalismo tira a sua razao de ser menos da sua eficiéncia
econdmici do que da sua corregio moral. Daf a importineia do elemen-
to religiose no discurso de ATl Em grande medida, o discurso dos pro-
aramas de Afif reproduz, com um sotague tropical e catdlico, concep-
¢oes entranhadas na cultura tradicional americana, associando individu-
alismo, livre-iniciativa, familia e Deus (Tocqueville, 1977; Bellah,
Mudsen, Sullivan & Tipton, 1996). A julgar pele resultado das urmas, o
eleitorado brasileiro niio se reconhecen nesta proposta. Seja come lor, &
importante t€-la em mente quando considerarmos o modo come os pro-
gramas de Afif construiram a sua fmagem. E o que faremos a seguir.
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A mragem do candidato e suas relagoes com o telespectador

Ao longo da campanha, os programas de Afif no HGPE o apresenta-
ram como um chefe de Tamilia modelar, moralmente inatacédvel e, por-
tante, profundamente confidvel. Quanto a relagio do candidato com os
telespectadores, os programas de Afif se valeram de inimeros recursos
tanto no plano verbal, quanto no das imagens — par sugerir uma re-
lagio de fitimidade enire cles.

Uma ilustracio de como a imagem de seriedade de Afif foi
construida € fornecido pelo seguinte trecho, veiculado no dia 15 de se-
tembro;

AUDIO:

Afif: (1) “Um dos grandes desafios gue nos temaos pele frente & o
combaite a corrupgdo. I o combate o corrupgedo si pode ser feito por
fiomiens piiblicos honestos. E honestidade, minha gente, ndo é 56 una
gualidade. Honestidade ¢ uma obrigagao. Porgue o governante ndo
pade ter telhado de vidro nem o rabo preso com ninguém. Porgue ele
val administrar o dinheiro do povo, ele vai adminisirar o seu dinheiro.
Portanta, en fango agui um desafio. Por favor, examinem a minha vida:
a minha vida de pal de familia, a minha vida de cidadao, a minha vida
de administrador piblico, a minha vida de politico. Quera que a verda-
de seja maosirada a todo o pove brasileiro, Porque si a verdade pode
safverr exie pais,

VIDEQ:
{1V AfIf falea para a cdmera, em close, tendo como pano de fundo uma
prearede mearvam,

O trecho em questio constitul um exemplo interessante de como um
lider politico converte uma questao de cariter piblico (a corrupcio) em
um problema relativo & sua propria personalidade (Sennett, 1988). E in-
teressante notar, o este respeito, como o candidato se vale do
enquadramento em close do seu rosto para destacar a expressividade de
sui face e, super-exposto desta maneira, desafia os telespectadores a
Julgar a sua sinceridade,

Outro ponto digno de nota diz respeito 4 énfase dada pelo candidato
i integridade do seu comportamento no universo familiar como evidén-
cia da sua probidade como homem piblico. Esta estratégia niio se limi-
lou ao trecho transcrito acima, mas foi utilizada sistematicamente ao
longo de toda a campanha de Afif no HGPE e contou, em mais de uma
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ocasifio, com a presenga de familiares do candidato nos seus programas,
1l come no exemplo a seguir, levado ao ar no Gllimo progranmi do cin-
didato no HGPE, no dia 12 de novembro:

AUDIO:

Afif: * (1) (...) mas hoje é o dia da decisio. (2) A elei¢io é 4 feira.
A familia inteira do Brasil deve estar reunida, como nds, perguniando
gueal & o nosso futtro. (3) Em todo o Brasil, por onde ew corel, (4) eu te-
nha percebido nma incrivel (5) participagao do jovem. (6) Na nossa
campanha, (7) principalmente, nos pegamos participagdo de jovens e
de nutheres. Porgue a mulher, neste instanie, ela ested exercendo wm ps
pel de extrema importdncia. Porque eu fenho visto o seguinte: a mae,
ela 16 entrosada com os filhes, na luta. Porgue eles vio sendo encami-
nhados muito mais pela intuigdo ™,

Esposa de Afif: (8) Nds sabenos, temos a infeira cemseiencia de que
vocé 1 nessa nio por wma ambigao pessoal; gue vooe td entrando nes-
sa pra ajudar realmente quem precisa, ajudar ox pobres, ajudar os hi-
mitldes, pra ajudar agueles aflitos giee ndo estio agnentando mais essa
sitwagdo. Entdo, mdo isse o que nos estamos passande ¢ muito pouco
perto do sofrimento do pove hrasileiro. Porgue o que eles 1ém sofrido,
perto das nossas contrariedades dessa campanha, ew acho muito poit-
co. I eu acho que vocd deve continaar firme porgue voce tem algo mii-
10 bom dentro de vocé pra oferecer. Vocé ndo deve desistir nunca, Ja-
mais, por cousa de atagques porgie d nossa consciéncia, estando
tranguila, & o gue importa, a nossi bod intengdo pra ajudar as pessods
qiie necessitanm.

Afif: (9) "Hoje, mais wma ve: en pego licenga pra entrar na sua
casa, conversar com a sua familia, ao lade da minha familia. Sow wn
cidaddo brasileiro igual @ vocé, que luta por um Brasil methor, acredi-
tat 1o nosso desting. Entrei nesta luta porque eu acredito demais no fur-
turo do Brasil, Acredito demais na liberdade de i povo. (10) Acredito
que quent (11} constrdi o futuro de uma nagao & o trabalhe de vm povo
e ndo a agdo de um governo. E acima de tuclo, en entrei nesta campa-
nha sem ddio a ninguém: sem ddio aos meus competidores, sem pregar
o delio de classes, (12) sem pregar wma luta interna ( {3} de irmdas cone
tra irmdos. Porque en acredito que o ddio nao constraéi nada. A tinica
coisa que pode construir € o amor; o amor de uma familia, em primei-
ro ligar, porgue sem familic ndo hd fiture na sociedade. Eu amo a mi-
nha esposa; por isso tenho a capacidade de compreender a anguistic de
todas as multheres: eu amo sinceramente os meus fithos ¢ a mistha fai-
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milia, para poder compreender o drana deo seu filho, compreender o
dranie da juventude, Por jyso e focla o minka campanhea Jorf pantada
porma mensagent de amor a sma cansa chamada Brasil. Por isto,
neste din, neste dominge, numea reunideo em familia, eu tenho certeza
qite nas poderemos, a fumitia brasiteira unide, midar os destinos do
nosse pais, Veja quanta coisa estd acontecendo e munddo: nesia sema-
ter (1) o mire de Beriim COUHE Vef gue nesta semang o witindo e
(15) comecando respivar pela liberdade, pensando grande prave aftecar
of pequenos. Por isse, gente, en conto demais, principalmente com
miigdo day imulheres porgue o parite da sinceridade dos othos, o Peir-
tir da sensibilidade que a muther tem, de sensibilidade que a fuventide
tem, a sensibilidade que a crianga tem, o sensibilidade que « familia
unice iem, com seu chefe de Jamilia, @ esposa, os filhos, iniclens, pen-
sando no Brasil methor, eu tenho absoluta certeza que o partiv de haje
comepa a grande mudanga no Brasil. Ney exfanoy cumpringdo com o
nossa parte, e tenho certeza que todos vio CHRPE @ Sied, para cony-
triir esta que sevd a grande nagde do Terceiro Milénin, a peitria do
Evangelho, o coragdo do munde, o celeire da humanidade. Que Deuy
nas aoeiphie!

VIDEO:

(1) 1w jovem de deulos e mening, sentados ent win PHESH, Com
cetfé, pies ¢ frutas olham para a diveita, compenetrados: em primeiro
Mano am outre jovem, filmado de costas, olha para a mesma diregdo;
(2) Afif. sentado & mesa, olha para algudm g esgierda engiicinte fale;
semtada ao lado dele, a sua esposa ofha parg ele, cennpenetrada; o
cedmera se destoeq e passa a focalizar sa Afif (plano aproximade de pei-
ta); (3) cdmera se aproxima da nenine de (1), por detris do Jovem de
costas; (4) Afif filde, entre a espasa e wma joven; ele primeiro olha Pera
baiver ¢ depois dirige o sew othar pare a esquerda; (5) jovem de Sealos,
com as mdos cruzaday sol o queive, olha para a esquerda; (6) Afif fala,
CHIVE it espoya € a jovem, (7) cidmera pega quase toda o mesa, de lado;
Ha extrema esquerda, Afif fala, olfando para a resto da familia; no fim-
der det wesa estdo sentados o esposa de Afif o jovem de deulos | e e
serve de o, Mantelga ¢ come) e o menina de covtas, o Srente da mesa,
estdo a jovem e o outro jovem, a cimera se desloca lentamente aié se
estabelecer em i close da espasa de Afif, que balanga a cabega de
citha para haive, concordande com Afif (8) esposa de Afif ao lado do
Jevem de dewlos fala, olhando PUFE ds oulras pessoas presentes & mesa;
a camerd se destoca até focd-la em cluse; neste ponto ela Sala olhando
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na divegdao de Afif (9) Afif, na cabeceiva da mesa e entre sua esposa e
Jovent, fala, se divigindo para a edmera; o foco se apraxvime leniamen-
te atéd flagrd-lo em plang aprovimade de pefte; {10} jovem mulher em
plana aproximeadi de peito; (1) Afif fala para a cdmera, en plaino
aprocinido de peita; (12) cdimera se aproxima da menina, gue presia
atengdo enguanta alisa os cabelos com o dedaos; (13) valia Afi o
ciimera se dexloca para o lado ¢ includ Afif e o esposa guandn ele se ve-
Sere ao amor gue seate por ela; guando Afif fala do amor pelos fithas,
@ edmera volta a se centrar nele, emborag a wma distdneia maior que a
anterior; (14} cdmera focaliza o mening que escuta com alengdo; ol se
afasta e pega também o jovem de dealos e o ouwtro, de costas; (15) vol-
tee Afif, mesma distdneia em que se encontrava, quaiido Afif menciona a
innigdo das mulheres, a camera se desloca para o lado e pega Afif e
st esposa; quando Afif diz gue “nds estamos comprindo g nossa pare
te" a edmera comega mm fongo deslocamento e velta a centrar Afif; ela
continge se aproximando ¢ pega Afif ent wn plane aproximado de pei-
o hastante proxime.

Os personagens e o cenirio que cercam Afif aludem a um mo-
delo de felicidade familiar: a reuniiio em torno de uma mesa, para
o calé-da-manhi (a refeigiio mais importante do din...). Mais do
que isso, a cena ¢ apresentada como vm fagrante da prépria feli-
cidade doméstica. No inicio do trecho Afif, sua esposa e seus fi-
[hos agem coma se a cimera nio estivesse presente: eles olham
uns para os outros (e nio para a cimera); se servem de comida,
etc. Embora fale da campanha, Al ndo se dirige ao telespectador
como um candidato, mas i sua esposa e aos seus filhos, como um
pai de familia falando sobre o seu trabalho e sobre a sua forma de
ver o mundo. A impressiio de autenticidade da conversa ¢ refor-
cada através da sugestio — implicita no “mas”, com que se inicia
a fala de Afif — de que ela jd se prolongava hd algum tempo. A
fala da esposa de Afif vem confirmar a uniio em torno do chefe
de familia, uniiio esta que persiste e se fortalece nas adversidades
da campanha.

Paralelamente & imagem de seriedade de Afif, os programas do can-
didato no HGPE se esforgaram, de diversas maneiras, per sugerir a exis-
téncia de uma relagio de intimidade entre ele e os telespectadores, Sig-
nificativo, a este respeito, € o alto indice de presenca do préprio candi-
dato como sujeito dos seus programas, o que se justifica pelo interesse
de tornar, o mais possivel, o candidato familiar aos telespectadares *,

125



Também no plano do discurso verbal, Afif se valey constantemente
de uma retdrica da intimidade. No trecho transcrito acima, Afif abre as
partas de sua casa para o telespectador, ¢ o convida u compartilhar da
sua intimidade familiar. Mais do que uma mera demuostracio de boa
educagio por parte do candidato, o gesto de ATIf se inscreve no contex-
to de wma retdrica paternalista que elege a familia como o modelo fun-
damental da organizagiio social — em seu discurso, Afif ndo somente
apresenta a familia como base de toda vida social sadiz. come su pere
que o pais inteiro pode ser comparado a wma grande familia, unida pelo
amor [raternal dos brasileiros — e concebe a hideranga politica como
uma forma de paternidade (Sennett, 1981). Chefe modelar de uma fami-
lia modelar, Afif se apresenta, entiio, como o candidato natural ao curgo
de chele du grande familia brasileira, Nao ¢ por outra razio que ele
apresentou as mulheres e os jovens como os interlocutores por excelén-
cia da sua candidatura,

A retdrica du intimidade nio se limitou apenas ao discurso verbal de
AFIE, mas se refletiu também no plano visual de seus programas, Um
dos aspectos mais significativos, a este respeito, refere-se & proximida-
de com que o candidato foi enquadrado pela cmera wo longo de toda a
campanha no HGPE. Na maior parte do tempo o candidato foi filmado
@ curta distineia, em plano aproximado de peito ou em elose. Na cam-
panha de 1989, o programa de Afif foi o dnico a Fazer um uso sistemgi-
tico de um enquadramente em big close-np, que recortava o rosto do
candidato um pouco acima das sombrancelhas ¢ um poucao abaixo da
boca, de modo a ressaltar as suas expressoes faciais.

Quanto a0 contexto de apresentagdo do candidato, ele geralmente foi
retratato sozinho, se dirigindo diretamente para o telespectador, ou na
companhia calorosa de um ou poucos interlocutores, como no trecho a
sEguir:

AUDIO:

Afif: (1) Dona Virginia, pernambucana, 93 anos de idacle, mde de
sete filhos; wm exemplo da mulher brasileiva * o exemplo da mie, é
o exemple da luia. Ev garanto, sabe dona Virginia, gue a senhora,
com as suas oragoes e o sew trabalho fez mais pelo Brasil do qiie oy
awtores do Al-5 e do Plano (2) Cruzade. Dona (3) Virginia: diga, a
semhora assistiv & eestdo de 18 presidentes da Repiiblica, aié de Afon-
so Pene,

Dona Virginia: Sim.

Afif: I qual foi o presidente mais gueride do senhora?
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Dona Virginia: Foi Jusceling, For Juscelino. Votei até ele, depois
deivel de vorar

Afif: (4) E agora a senhora vai votar dona Virginia ?

Dona Virginia: (5) Nao sei. Se votan, votaria no senhon em vocé,

Afif: Por gue?

Dena Virginia: Porgue gosto, aprecio, acho a simpatia, acho o modo
dle falar, sew entuxiasme, (6) Sefa generoso, (7) seja bom, Que Deus he
proteja e dé (8) muita forca pra vencer na vida, Que o diving Espivito
Steniter o Hianine.

Afif: Dona Virgini: en preciso muito das suas oracoes.,

Dona Virginia: Pode contar com elas.

Afif: Como dus oragdes de todas as mulheres do Brasil. Porgue
neste nstante, na sua pessoq, eu guero prestar uma omenagem a
vocéd, mulher, gque tanto fez pelo Brasil. E, que eu tenho certeza, vai se
Juntar a nds nesta corvente de f¢ no Brasil, Sabe por que, dona
Virginia?

Dona Virginia: Sim?

Afif e dona Virginia falam ao mesmo tempo: Porque juntos chega-
retoy .

Dona Virginia (vinde): Muito bem,

Muisica “Jwntos chegaremos 16" instramental passa ao primeiro pla-
o (9 (1),

* Aqui comepa a tocar a muisica “Juntos chegaremos [d7 instrumen-
tal,

VIDEO:

(1) Afif fala olhando para wma senhora idosa ¢ segurando a sua
mdo, aparentemente na sala de uma casa; por detrds deles se vé um
crucifixe ¢ muitas imagens de santos; engquanto fula, Afif oltha
alternadamente para o camera ¢ para o senhora; (2) close da senhora,
de olhos semi-fechados, atrds dela uma imagem da Virgem Maria; {3)
Afif e a senhara, come em (1); (4) Vdrias imagens de santos; (3) volia
¢t mesma situagdo de (1) (6) imagens de Nossa Senhora e outros san-
tos: {7) imagem se Cristo na cruz; (8) Afif e a senhora, como em {1 );
Afif betja a mie da senhora; (9) imagem de santa; (10) senhora olha
JrOrE O Sy,

() trecho em questio ilustra claramente a articulagio, feita pelos pro-

gramas de Afif, entre os emas do misticismo e da intimidade, Através
de Dona Virginia — a quem se dirige com voz suave, olhos nos olhos,
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enquanto segura as suas mios — Af busea simular uma relagio de
proximidade fisica, titil com seus telespectadores, Titil, porém, respei-
tosa: a escolha de uma senhora de 93 anos como interlocutora nio ¢ por
ieaso. O sentimento que se quer explorar é o da frarernidade. E, confor-
me ilustram as diversas insergdes de imagens religiosas — particular-
mente do crucifixo — uma fraternidade em Cristo,

Par outre lado, as cenas em que o candidato interage com um grande
nimero de pessoas foram muito raras na campanhi de Afif no HGPE e,
quando elus ocorreram, foram geralmente retratadas de maneira inteirn-
mente diferente das cenas de campanha dos outros candidatos. E o que
se pode notar ne seguinte trecho:

AUDIO:

Afif: Ew gueria, neste instante, dagui de Governador Valadares,
fransnitiy uma mensagem pra toda o juventude brasifeira, £ nesta ci-
dade que nds estantos sentindo que os nossos filhos nao encontram
perspectiva de trabatho no Brasil. E agui que a juventude estd saindo
ld pra fora, 1d inde pros Estados Unidos por falta de apartunicdade de
mercade de traballi,

Aplawsor da ndiiddo

Afif: Porissu ew quero dizer a todo o povo brasileire e a Juventide
do meu pais, O nosso lugar € aqui. E aqui e nds vamaos flear para lu-
far para constrdr unia grande nagdo. Nas estamos perdendo as melho-
res talemtos Id pra fora, e nds gueremos que tdos as talentos brasilei-
ros voltem para o Brasil, para constriir a grande nagdo {aliimay pala-
vreas abafadas pelos aplausos da mudtidio)

{2} Aplausos da multidio

Afif: (3) Par isso ew quere dizer a todos, e gite sailnn gue o
pove ios deompanha nesta mensagen. Ei gueria levar wima mensagem
t todos vocés ¢ se o povo de Gavernador Valadares estiver de acordo
CO Tl preRSa e, vainos juntoys transinini=la a todo Brasil: Juntos

Multidao. (...) chegaremaos lid! Aplausos da multidio

Narvador em off: Amanha, Afif em Sdo Paulo: carreata pela aveni-
du Francisco Matarazo e comicio no calgaddo da 12 de outibro, na
Lapa. E a noite, Afif leva o sew programa de governo para Monres
Cliras.

VIDEO:

(1) Afif (plano aproximade de peito), com microfone na mao, fula
olhando para a camera tendo o multiddo ao funde. No trecho em gue
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ele fuz wma pausa em sew discurso e é aplandido pela multidio, a
camera se desloca para a esquerda, mostra a multiddo, e depoiy volta
a se fixar sobre a figura de Afif: (2) multiddeo aplaude Afif: (3) Afif fala
olhando para a camera; quando ele diz que *'se o povo de Governador
Valadares {...)", ele se vira para a multidio; quando ele diz “vamos
Juntos transmiti-la {...) a cdmera se desioca wm Pouco para a esquerda
parit mostvar a multiddo recitando com o candidar “Juntos, chegare-
mos ld". A cdmera se volta novamente para o candidato e este, viran-
do-se na diregdo dela, estica, exultante, o brage para frente, ¢ depais,
virando-se novamente para a multiddo, o estica para cima; a cdmera
Saz novamenre o trajeto a exquerda ¢ mostra a multtddo aclamando o
candidaro, Quando o narrador em aff comepa a falar, comega a apare-
cer, escrito na tela, em amarelo, a seguinte mensagem: “Amanhd —
Afif em Sdo Paule — 10:00 Concentragdo Parque Antdrtica — 12:00
Comicio Calgaddo 12 de Outrubro; AFIF em Montes Claros —MG —
20:00 Comicio Praga da Catedral,

O trecho acima destoa, em uma série de aspectos, do formato normal-
mente utilizado na reprodugiio de cenas de campanha pelos programas
do HGPE. Consideraremos aqui trés destes aspectos, relativos ao
enfoque destinado pelo programa de Afif ao candidato, & representagiio
da participagio da multidio no comicio e a0 papel desempenhado pela
cdmera na cobertura do comicio.

De um modo geral, a representagio dos comicios no HGPE tende a
dedicur uma considerdvel quantidade de tempo para registrar a presen-
¢ (e o entusiasmo) do piblico do comicio. O candidato, por sua vez,
€ comumente representado em meio a seus correligiondrios, e filma-
do a partir de virios dngulos ¢ distincias (ora em close, ora distante,
no palanque, por detrds da multiddo...). No trecho acima, porém, nio
€ i8530 0 que ocorre: Afif é o centro de todas as atengdes, 86
sorrateiramante € que a cimera se desvia para o lado para flagrar, du-
rante breves momentos, o entusiasmo da multidio presente ao evento.
Além disso, Afif ¢ mostrado sozinho, sem que a figura de qualquer
correligiondrio ameuce o destaque atribufdo ao candidato, Mais ninda,
AfIF € retratado o tempo todo a partir de um mesmo dngulo e de uma
mesma distincia, bastante préxima para os padrées dos comicios
televisionados.

Quanto & multidio, o registro da sua presenca no comicio foi quase
que abafado pela énfuse destinada ao candidato, Nio somente a quanti-
dade de tempo dedicada 2 imagens da multidio foi pequena, como as
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imagens exibidus tiveram pouco impacto: os closes de espectadores en-
tusiasmados ou comovidos, as imagens de bandeiras sendo tremuladas
em cdmera lenta, as tomadas panorimicas da multidio, de modo a des-
tacar a sua grandeza, nada disso existiv na representagio do comicio
pelo programa de Afif, De um modo geral, pode-se dizer que, durante a
mitior parte do empo, o multidiao fo retratada de Maneira passivil, sem
quahidades, mais como um cendrio do que como um interlocutor do can-
didato.

Com relagiio ao uso da climera na representacio do comicio de Alf,
ela foge o tom naturalista que geralmente caracteriza este tipo de men-
sagem. Ao invés de atuar como veiculo de um observador externo a
cena retratada, ignorado pelo candidato, a cimera penetra o espago da
cena e participa ativamente dele, permitinde ac candidato dirigir-se di-
retamente ao telespectador.

Juntos, a representagio da participagio do candidato ¢ da mulidio
ne comicio, e o modo de utilizagdo da cimern, resultam em wm trata-
mento intimista do evento, pouguissimo usual no género “cenas de cam-
panha™. Diferentemente do que ocorreu em oulros progrimas, o repre-
sentagiio das cenas de campanha no programa de Al fol, entiio, apenas
mais uma ocasiio para um contato pessoal entre o candidato e o
telespectador.

Finalmenle, a prépria concepgio visual dos cfipes de AN diferiu
enormemente da que foi utilizada nos cfipes dos demais candidatos: ao
invés de juntar belas imagens externas de cendrios naturais, criangas
brincando e etc com cenas de campanha e closes do candidato, o efip de
AfIf combinou Go somente imagens de diversos tipos de mios — de
homens ¢ mulheres, negros e brancos, criangas ¢ idosos — se unindo e
se tocando das mais diversas formas — apertos de mio, mios postadas
umas sobre as outras, mios unidas em um esforgo comum (puxando
uma corda) — com pequenos oloses do candidato sorrindo, ao som do
Jingle “Juntos Chegaremos Ld”, Em resumo, ao invés do impacto visu-
al das belas imagens, o clip de Afif privilegiou a intimidade sugerida
pela repetido contato fdrif das maos.

A representacio dos adversdrios

Pade-se identificar, ao longo da campanha, duas etapas claramente
distintas no que se refere i representagiio dos adversirios pelos progra-
mas de Afif. Durante os primeiros trés quartos da campanha, Afif pro-
curou ignorar seus adversirios e evitar, na medida do possivel, confron-
tos diretos com eles. Na reta final da campanha, porém, o candidato mo-
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dificou completamente a sua Postura, e passou a dirigir duros ataques
contra seus adversdrios, especialmente contra Lula e o PT.

Durante a primeiru etapa de sua campanha, Afif adotou uma atitude
“olimpica”, de superioridade em relagio aos adversdrios, caracterizando
a sua conduta na campanha como pautada no debate entre idéius dife-
FENIes ¢ jamais em ataques pessoais aos adversdrios * . Um exemplo in-
teressante deste tipo de atitude ¢ fornecido pelo seguinte trecho, levado
a0 ar no dia 28 de setembro:

AUDIO:

ASf: (1) Futebol e politica a gente tem e fazer com muita arte,
Eu me lembro bem: em 1960 o Santos Futebol Clube era um tinie e
empolgou toda wma juventude com a arte do sett futebol, Uma linhe in-
fernal. O meio campo era Zito, Mengdlvio. A frente era Dorval,
Coutinho, Pelé ¢ Pepe, Dava uns verdadeiros shows de futebol, E olhe
que ndo falton adversdrio querendo barrar o time do Santos na base do
pontapd. Mays ninguém consegitia impedir. Politica, no meu entender,
tem que ser feita da mesma forma: com alegria, com arte, com as idéi-
as colocadas. Porque en acredito que as idéias possam brigar, mas as
pessoas nio precisam brigar. A partir dai, gente, politica tem que ser
Jeita com arte. Eu ndo vou responder com pontapé, aos pontapés que os
adversdrios querem dar, Portanto, como o Santos Futebol Clube, (2)
para cada pontapé, a nossa respasia ¢ o homem ",

VIDEO:

(1) Afif (hig elose) fala para a cdmera, em estitdio; da metade para o
final a camera se afasta e o enquadra em posicdo de plano aproxime-
do de peito; (2) cena de gol do Santos (P/B).

A comparagio da sua propria candidatura com 0 Santos de Pelé (¢
das outras candidaturas com adversdrios violentos) ilustra bem o grau
de superioridade reinvindicado por AR em relagio is demais candida-
luras: superioridade técnica, de um candidato com boas idéias contra
outros, com idéias deficientes ou, talvez, nenhuma idéia; superioridade
moral, de um candidato que Joga limpo, “na bola”, contra adversdrios
dispostos a ganhar de qualquer jeito, mesmo i base de "pontapés”. Em
contraste com os maus exemplos fornecidos pelos adversdrios, Afif re-
forga, entio, a sua prépria imagem de seriedade.

Issa ndo significa dizer que, durante este perfodo, Afif tenha evitado
fazer qualquer mengo negativa a agentes ou instituigdes sociais, Como
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vimos acima, Afif criticou duramente o governo e os intermedidrios, ca-
racterizando-as como responsivels por tados os problemas do pafs. Tais
acusagoes se procederam, porém, em um nivel fundamentalmenie gené-
rico, sem a intengio de atingir adversdrios especificos. A pregaciio
antigoverno, por exemplo, nfo tinha por alvo o governo Sarney ou al-
gum outre governoe em particular, mas a gualquer governo de um Esla-
do interventor, entendido pelo candidato como intrinsecamente nefasto,

[¥a mesma forma, a atitude relativamente pouco ofensiva que marcou
a primeira elapa da campanha de ANF nido impediu que ele respondesse
aps ataques promovidos contra a sua candidatura pelos adversdrios, Ao
contririo, os contra-ataques mereceram um grande destaque por parte
dos programus de Afif — muitas vezes eles ocuparam todo um o pro-
grama do candidato — ¢ foram bastante enfiticos, De um moda geral,
os programas de Afif retrataram os ataques ao candidato como constitu-
indo graves violagdes da ordem da campanha. Um exemplo disto € o se-
guinle trecho, levado ao ar no dia 11 de outubro;

AUDIO:

Nenluun som

(%) A partir deste ponto o jingle "Juntos Chegaremos La" comeca a
ser cantado, O volume do som, inicialmente baixo, aumenta pouco o
pouco, progressivamente. A misica dura até o final do programa,
Imagem congelada de mdns que seguram wna o palso da outra solve
wni finde verde e amarelo; a frente delas um letveira informa: “AFIF
presidente”

VIDEO:

Sabre wm fundo negro, surge wn texto em letras brancas, que vém da
peirie de baixo do tela e sobem: " Estames a um més de wma eletgdo que de-
verd ser tharcante na vida politica deste Pals, Estou compenetrado ¢ sen-
tindo, com humildade, a forte impressio de que estamaoys vivendo um episd-
elio da Histdria, Sei que poderemos sair dagui implantando na nossa terra
as transformagdes do nosso tempo, atualizando nessos costunes peliticos.
Estamos a um més da eleigao ¢ guero partithar esta sensagdo de grandeza
histdrica com o mew povo, B também — e por gue ndo? — com os meus
oponentes nesta campanha eleitoral. Escreve esta linha sob o impacto da
emaogdo dos idltimos dias em face do perigose desabamento dos padries
élicos da campanha, B gue as pesquisas eleitorais tém medido as intengdes
de voto mas ndo ém medicdo o respedo pelos eleitores. (grande espago; tela
preta). Confesse que eu enivei nessa campanha movido pelay inguietagdes
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da alma brasileira e passei a discutir com o mei povo ftem por item de
um projeto nacional. Diante das manifestagdes crescentes em todo o
nosso territdrio, jd me sinto na erista de wna verdadeira mobilizagao,
Uma mobilizagio feita 56 da vontade do povo e sem a riqueza dos re-
cursos financeiros que estio colorindo as paredes do Pafs. Estamos a
wm més da eleigdo. A esta altura jd se pode perceber que estamos no
caminhe certo para o grande encontro com a Nagdo, Mas este caminfio
parece que extye cada vez maiores cuidados e mais paciéncia. Quando
os que esperavam ganhar nio sabem perder. o método da arrogancia é
trocado pelo métode da molecagem. E o método da molecagem nio
serve ao povo. A Nagdo ndo pode perder esta oportunidade da Histdria,
Perder a vez de vomper com o passado, com a corrupgdo e a mentira,
com a incompeténcia e o corporativismo daguela minoria perversa ¢
burra que hd séculos vem parasitando o Brasil. (grande espago)
Estamos a um més da eleigdo e ew me sinto no dever de formular uma
declaragdo: invoce o testentmho de 80 milhdes de eleitores de que fago
desta campanha wma pregagdo civica, restringindo-me a diseutiv wm
projete concreto para o governo e o sonho de organizar o povo para
pér em vigor o principio de que todo poder é dele que emana ¢ sd em
sei nome serd exercido. Invoco o testemunho de todos os eleitores de
que jamais formulel atagues pessoais e sempre lutel para manier o de-
bate no campo das idéias. Participe de todos os debates democratica-
mente e invoco o testemunho de 80 milhdes de eleitores de que houve
quem fugisse de todos e que, depois de tanto fugir pela auséncia, pas-
sou agora a fugir pela falta de compostura. Quero declarar que estou
voltado para a data de 15 de novembro, para o julgamento que o povo
terd que fazer. Nuda roubard meu tempo, nada atingird minha dignida-
de, nada mudard meu respeito a cidadania. A maioria dos meus compe-
tidores direi gue a controvérsia para mim € uma honra. Aos demais —
qute toda a Nagdo conhece, direi que tenham modos. Neste pafs a
corrupgdo instalou-se pelo exemplo que veio de cima. A dignidade exi-
ge o exemplo a comegar dos candidatos ao governo. E hora de se falar
num chogque de vergonha na cara e respeito ao povi. Ndo se prepara
wma eleicdo como un encontro de emboscada para assaltar wm volo in-
canto (%), Que ninguém se atreva a assumir a responsabilidade pela
frustragdo de um pove inteiro. Eleigdo, senhores, sé pode ser um en-
contro de liberdades.

Em um fundo azul claro, aparece wma assinatura, em preto, de Afif.
Embaixo, o letreiro branco informa: “"AFIF DOMINGOS 11 de outubro
de 1989
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{Entra clip de Afif, com mios gue se tocam de diversas maneiras.)

O trecho acima constituiu uma resposta a uma série de atagues “dis-
fargados” gue vinham sendo promovidos por Collor no final dos seus
programas — os quais eram imediatamente anteriores aos de Afif —e
que eram apresentados de tal maneira que eles pureciam ser partes dos
programas de Afif ¢ ndo dos de Collor. No trecho em questdo, Alif no-
vamente opde o seu jeito “limpe” de fazer campanha — baseado no de-
bate de idéias — s “molecagens” representadas pelos alaques traigoei-
ros de Collor.

Mais do que o contetido do texto escrito na tela, porém, o gue
chama a atengio nesse trecho € o modo como o programa de Afif se
valeu dos recursos comunicativos da televisio para fornecer maior
contundéncia aos seus contra-atagues, Longe de buscar “enriquecer”
4 sug argumentagdo com o uso macigo de recursos atraenles, o Im-
pacto do trecho em questio provém principalmente do tom inusita-
damente formal e frio — principalmente tendo-se em vista o tom ge-
ralmente caloroso, intimista dos programas de Afif ao longo de toda
a campanha — e do despojamento quanto aos recursos comunicati-
vos nele empregados; uma simples mensagem escrita em branco so-
bre fundo preto, acompanhada por um desconcertante siléncio. De
um modo geral, a escolha deste formato pode ser interpretada como
cumprindo trés principais fungdes no programa de Afil. Em primei-
ro lugar, trata-se de chamar a atengiio do telespectador, através de
um uso inusitado do meio. Em segundo lugar, trata-se de destacar a
gravidade da situagio, através da eliminagio de tedos os elementos
(imagens, mdsica) que possam sugerir algum aconchego, alguma
familidaridade ao telespectador. Finalmente, trata-se de apresentar
Collor como um candidato covarde — que foge do debate franco ¢
se esconde por detrds dos efeitos especiais da televisio — em con-
lraste com a responsabilidade que Afif assume sobre seus atos: nes-
te sentido, o contra-atague de Afif pode ser interpretado como ado-
tando o formato de um contrato, um termo de responsabilidade que o
candidato assina, diante do testemunho de oitenta milhdes de brasi-
leiros. Deste modo, a retomada da informalidade e da alegria (atra-
vés da miisica e das imagens calorosas do clip de Afif) pode ser in-
terpretuda como significando a vitéria da responsabilidade sobre a
malecagem, a solugao de uma crise,

No tiltime quarto da campanha e em queda livre nas pesquisas de
opinido, Afif mudou radicalmente a sua atitude em relagio aos adversi-
rios e passou a langar duros ataques contra eles. No dia 2 de novembro,
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por exemplo, ele acusou de wma sd vez os candidatos Ulysses Guima-
raes, do PMDB, Collor (PRN), Mirio Covas (PSDB) e Fernandao Lira
{vice de Brizola no PUT), de ciamphces ¢ beneficidnos da “farsa do Pla-
no Cruzado” (todos foram eleitos pelo PMDB em [986). O principal
alvo do candidato, porém, foi Lula que se encontrava em franca
ascengdo nas pesquisas de opiniiio. Em uma série de atagues — um dos
quais analisamos no capitulo 5 deste livro — Afif caracterizou o PT
como um partido totalitdrio, desejoso de implantar no Brasil um mode-
lo que havia fracassado na China e na Europa Oriental.

A adogdo, pelos programas de Afif, de uma postura mais agressiva
em relaciio aos adversdrios nio colaborou em nada para fortalecer a
imagen de seriedade que o candidato vinha diligentemente cultivando
alé entdo e, provavelmente prejudicon muito mais do que ajudou o seu
esforgo de campanha. Isso nio significa dizer, porém, que tal mudanga
de atitude tenha sido o principal motive do fracasso cleitoral do candi-
dato. Antes do que isso, ela parece ter sido um fruto da angiistia do can-
didato em face da sua queda nas pesquisas, uma tentativa desesperada
de evitar uma derrota que, aguela altura, ji se configurava como certa.
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7 “Confie em mim”™ — Collor

s programas de Collor no HGPE no primeire torno da eleigio dis-
pensaram uma atengilo significativamente menor a discussio temidtica
do que os de AN e Lula, O dnico tema recorrentemente tratade ao lon-
g0 dos programas foi o da cormpgao, apresentado como o resultado da
atuagio dos “marajds” sobre a economia e a politica brasileiras, Este
tema (e o modoe extremamente superficial com que foi tratado) foi 4
contrapartida do empenho desses programas na construgiio de uma in-
gent herdica para o candidato: do que mais precisa wm supec-herdi, se-
nio de superviloes? Com relagiio aos adversirios, os programas de
Collor adotaram o presidente Sarney como o seu principal alvo, mas
cultivaram uma relacio hostil também com os adversirios. Em termos
gerais, o politica do programa ol a de tratd-los com desdém, como s6-
cios menores do governo Sarney, ou adversdrios inexpressivos deste.

Discussiio temiitica

A discussio temidticn ocupou um lugar pouco destacado na campanha
de Collor no HGPE, tante do ponto de vista quantitativo, quanto do
qualitativo. A discussio sobre problemas concretos e suas solugdes
aconteceu raramente nos programas de Collor e, na maior parte das ve-
Zes em que isto aconteceu, o nivel da argumentagiio foi pouco sofistica-
da, Mais do que expor claramente as causas dos problemas do pais, os
programas de Collor identificaram nos “marajis” os responsdveis por
estes problemas, sugerindo que a eliminagiio dos “marajis” permitiria
resolver todos os problemas do pais. Um caso exemplar deste tipo de ar-
gumentagdo ¢ o trecho reproduzido a seguir, levado ao ar no dia 11 de
outubro:

AUDIO:

Collor: (1) “Minha gente. Hoje no Brasil todo mundeo sabe exaia-
mente o gue & wm maraged’, Depois da minha lita em Alagoas, aré fora
do Brasil e em owtros paises as pessoas sabem o que quer dizer
wmarajd ' Eoeu fico muito fellz quando me chamanm de ‘capador de
marajd, Venmaos falar de ‘marajd’ hoje, pargue vocé vai extar junto co-
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migo na guerra contra os marajds’ gue, ainda hoje, existem no pais.
E & importante a gente lembrar que 'marajd', minha gente, ndo € so-
meite aguele que ganha nudto ne governo sent trabalhar, e que en ex-
pilsei L de Alagoas. Existern muitos outros tipos de ‘marajd’. Eu
apasto que voed sabe o nome de wa porgdo de pessous que hofe sdo
importantes no nosso pais, ¢ gue sdo ‘marajds'. Além de pessoas,
existenm instinipdes qie se comporiam igualzinho a um “‘marajd’. No
sistema financeire internacional, por exemplo, temos uma poredo.
Nés temos que combater estes "marajds’, porque eles impaem a todos
nis i sacrificio qie nos absolutamente ndo podemos suportar. Por-
gite pagamos a eles, minha gente, juros absurdos e cada dolar que pa-
ganmoy a eles de furos, é comida a menos na nesa do trabalhader. Es-
tes marafds decidem quanto & que nos vamos pagar o eles todos os
wnos. Eles sdo poncos, A maioria somes nos. E nos € que temos que
decidir o gue vamos fazer com o dinheiro do nosso pais, com o nosso
dinheire. F vocé, com o apoia do sew voto, que vai me ajudar a ser
Sorte para enfrentar assim esses marajas’. Aqui dentro também. Aqui
dentro tmbém, porgie vamos combater todos os tipoes de ‘marajd’,
Sonegador de imposta é ‘marajd’: ele esconde o que ganha, ndo paga
impostos ao governo. Vocé ndo poede esconder o quanto ganha. Por
gue? Porgue o seu desconto jd vem no contracheque. Mas os podero-
sos podem. Mas o ‘marajid’ encontra mil maneiras de esconder. O so-
negador é minoria, e ne mew governe, a fiscalizagdo dos impostos dos
poderosos vai ser implacdvel, Vamos ter um controle total sobre o pa-
gamento de impostos no pais. Vamoes ter provas pra botar na cadeia
guem roubar o dinheiro do povo. Especulador, minha gente, também é
‘wmarajia . Existe o especudador financeiro, que fica cada dia mais
rico, sem trabathar, si jogando com o dinheire, de ld para cd. Exis-
tem aqueles gue éspecilam com a ferra’, ¢ que sdo também
wnarajds’, porgue nada produzem e ndo deivam ninguém produzin
ndeo constroem casas e nao deixam ninguém construir. Existe também
este absirdo que é o intermedidrio., o ‘marajd” inermedidrio, que es-
pecila com a venda de alimentos, eseonde até comida para experar
aimentn de preco e (uerar com a fonte do povo. Que vergonha! Eu
combati um tipo de ‘marajd” e ganhei a guerrg, E em seu nonte. Ago-
Pl cenn o apoio de sew volo, com d sua participagdo, 16y vamaes com-
bater todos estes ‘marajds’. Eles sdo minoria. A maioria somes nas.
Chegou a nossa ver,

Narrador em off: No governo Collor vai ser assin: (2} o Brasil de-
cide o pagamento da divida externa; (3) a cobranga dos impostos serd
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rigorosa; (4) especulagdn imobilidria vai ser combatida; ¢ (5) vamos
evitar oy intermedidrios. Unt compromisso do governo Collon

VIDEO:

(1) Collor {plano aproximado de peito), de camisa azul, fala em es-
tiidio othando para a camera. A sua esquierdi pode se ver wma janela e
pinel prlania, A sua diveita, um guadra abstrato (actnag) ¢ wn
microcomputadar; (2) homem de aparéncia aristocrdtiva acende chari-
rer, wenfodo; o cdmera o pereoree desde as pernas e acompanha a mdo
que acende o isqueiro até focalizar o sei rosto; iniciglinente aparece i
tela. ent branco “Projeto Brasil Nove — Combate aos metveafeis L De-
pois este letreiro & substituida por outro. “Renegociar o divida exter-
na's (3) imagem esidtica: miaos contande dinhieiro, na rela esid escrifo
“Cabranga rigorosa de impostos; (4) imagein estitica de prédios, vistos
de baive para chna; letreiro: “Combate a especilagdo imobilidria”;
(5} imagem estdatica e caminhoes en mercado agricela; letreiro: " Evi-
inr o intermediarios”, Este letreiro ¢ substititiclo por wm outio, em
amarelo, wo gual se lé “Compromisse Collor”.

No trecho em questio, Collor ampliou o sentide do termo “marajd”
pura dar conta de lodos os agentes que, a0 SeL Ver, eram responsivels
pelas mazelas do pafs. Criado originalmente (antes da campanha presi-
dencial) por ele para identificar funciondrios piiblicos com excelentes
suldrios e que nio trabalhavam, o termo “marajd” foi, no trecho acima,
ampliado o suficiente para dar conta de oulros tipos de agentes que, de
acordo com o candidato ganhavam muito, sem trabalhar, as custas do
suor alheio: bangqueiros internacionais, sonegadores, especuladores e in-
termedidrios.

Em oposi¢ilo a esses agentes daninhos (3 minoria), Collor identifica
um outro grupe de agentes, positivos, compaosto pela maioria honesta e
trabalhadora do pafs, a qual, sob sua lideranga estaria destinada 2 vitd-
rin: “Eles sio minorie. A majoria somos nds. Chegou a4 nossa vez" Ein-
leressante notar, a este respeito que, no trecho em questio Collor nio
chega o revelar de que maneira a vitoria da maioria sobre os “marajds”
¢ 1 solugiio dos problemas do pais seriam alcangadas depois da eleigio
de Collor, Tudo se passa como se essas ransformagoes estivessem auto-
maticamente garantidas pela vitéria de Collor, ¢ pelo seu compromisso
de honra com o povo.

E bem verdade que, em outras ocasides, 0§ programas de Collor de-
talharam mais as medidas a serem tomadas pelo candidato depois de sua
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posse. Dentre as metas apresentadas por eles, incluiram-se: o investi-
mento de 40 bilhdes de dolares na educagiio, a construgiio de 3 milhdes
de casas populares e o investimento de 6% do PIB na sadde. Explica-
¢Oes mais detalhadas de come seriam obtides os recursos pari o cumpri-
mento dessas metas foram, porém, muito raras. A Figor, isto 860 aconte-
ceu em uma ocasidao, no dia 14 de outubro (duas, se se levar em conta
que o trecho foi parcialmente re-exibido no dia 17 do mesmo més). Nes-
L ocasiio, foi explicado que os recursos necessdrios proviriam de qua-
tro reformas (administrativa, fiseal, patrimonial e renegociacio da divi-
da) que, juntas, gerariam 94 bilhdes de délares piura o governo. Em ne-
nhum momento, entretanto, o programa de Collor se preocupou em
explicar com base em que cdleulos, se chegara o tio impressionan-
les cifras,

Rarfssimas também foram, na campanha para o primeiro turno, as
ocasides em gue os programas de Collor definiram a sua candidatura
com base em parfimetros ideoldgicos. A dnica ocasiiio em que isto acon-
teceu claramente foi durante um trecho levado ao ar dia 2 de novembro,
o qual reproduzimos a seguir:

AUDIO:

Narvador em off: (1) Collor acha que o cidadio deve ser mais forte
do que o Estado; Collor apoia a livre iniciativa; Collor quer abriv a
cconomia do Brasil para o munde. E por isso tem gente que diz gue
pensa gqie Collor € de direita. Mas também tem gente gue acha gue
Collor é de esquerda: porgue Collor vai fazer a Reforma Agrdria, por-
que Collor defende a participagdo dos trabalhadores no lucro das em-
presas; porque Collor vai acabar de vez com os marajds e EFovcerer
para os mais pebres. Collor € isso. (2) Collor Equilibrio,

VIDEO:

Os dois “ele” do logotipo “Collor” formam as hastes de ume balan-
¢a, Cada vez que o narrador em off apresenta wn dos trés primeiroy
pontos defendidos por Collor, wma méo pée um peso azal no lade direi-
te da balanca; do mesmo modo, a cada vez que o narrador em off
apresenta um dos pontos de “esquerda™ defendidos por Collor, nma
i pae pesos vermelhos no lado esquerdeo da balanga, Ela fica equi-
Lbrada; (2) tela “escorre” como tinta por clma da imagem da balanga
¢ toma o sew lugar; ela forma wm findo azul, por cima do il € excri-
to em branco “Collor — Equillibrio”. Os dois “ele” de “Collor” e de
“Equillibria” sdio, respectivanente, amarelos e verdes,
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Mo trecho acima, Collor € evidentemente apresentado como um can-
didato de centro, conciliando posicdes de direita e de esquerda, com
equilibrio. Na campanha para o segundo turna, porém, esie equilibrio se
rompeu, € Collor passou i se apresentar cluramente come um cundida-
to de direita, em oposigio & ameaga “comunista” representadi pela can-
didatura de Lula (Albuquerque, 1994b).

A imagem do candidato e sua relagao com o telespectador

Se & verdade que os programas de Collor no HGPE dispensaram re-
lativamente pouca atengdio is discussdes lemidticas, 0 mesmo nio ocor-
reu no que se refere 4 construgio da imagem de Collor. Ao longo de
toda a campanha para o primeiro turno, Collor foi retratado como um
herdi jovem e moderno, e identificado diretamente com a nagdo brasi-
leira. Quanto a relagiio do candidato com o telespectador, cla foi siste-
maticamente apresentada como uma relagiio desigual, entre um lider do-
tado de auteridade ¢ uma legido de despossuidos.

Um dos exemplos mais expressivos do processo de construgio de
uma imagem herdica para Collor € o seguinte trecho, exibido no primei-
ro dia da propaganda politica no HGPE, 15 de outubro, (e re-exibido no
dia seguinte):

AUDIO:

Narradora em off: (*) (1) "Fernando Collor (2) de Mello: econo-
mista, {3) jornalista profissional, 40 anoes, casade, (4) Foi o mais Jovert
governador de Alugoas, e receben a maior valagdo da historia (5) do
sen estado. Ainda na campanha pro governo, em 1986, Fernando
Collor sofren perseguigaes, foi vitina do ddio, foi alve de mentiray ¢
enfrenton, com destemon até mesmeo aneagas de morte dos paderosos,
qute ndo queriam perder seus privilégios.

Collor: (#%) (6) “Foi aqui, deste municipio e desta sacada gue, na
campanha para governador em 986, ficou registrada wma das cenay
mais dramdticas de todo aguele perfodo eleitoral. Ao chegar na enira-
dit de Limoeire de Anadia fui avisade, por companheiros e anmigos, que
corria risco de vida se agui chegasse e realizasse uma caminhada pre-
vista para aguele dia. Nds entramos assim mesmo e realizamos a cami-
nhada que tinhamos que realizar. E depois da cantinhada, ainda amea-
cados por pistoleiros, fizemos questdo de realizar wm comicio, embora
nio programade. Ndo havia caminfido, ndo havia palangue armado,
entdo viemos aqui, para este patamar, na casa do mew amigo José

Valmir, num dia chuvoso como o de hoje "'
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Collor: (7) “Fomaos informados de quee eu corria risco de vida, poy-
que capangay assalariados dagueles que acham gue fsso agui é unt ter-
reno de sua propriedade, estariam ... estaviam preparados P arentay
contra o minha vide, Fago quesido de aqui me postar para ser talves
i alve mais fdaell para as balay assassinas dagueles gque deivario o
esteteo de Alagoas em paz a partir de margo do ane que ven.

Collor: (*%) (8) “Por isso, Limoeivo de Anadia entron definitivanmen-
te para g minha vida, nde somente pelas amizades gue eu agil Consti-
tl — pelo 26 Valmir, pela Diva, por tantas ¢ tantas pessoas, humildes,
gite confiaran e continvam confiando na possibilidade de giie dgara
fidhs possamoys resgatar o Brasil para os brasileiros. Mas néo os brasi-
leiros poderosos, ndo aqueles que costunam oprimir o trabalhador,
micts o8 brasifeivos meis homildes, aegpieeles gue precisam e terdo, fa
pre.., comige na Presidéncia da Repiblica, o apoio do poder piblico
para poderem aleangar wn nivel de vida condigno com a sua necessi-
dade ¢ de acordo com as suas esperanpas e com o seus sonhos",

(") Durante todo o trecho soa, ao fundo, uma miisica instrumental

(*%¥) Durante todo o trecho pode-se ouvir, ao fundo, um ruido de
chuva batendo contra o microfone.

VIDEO:

(1) imagen estdtica de Collor, de terno e gravain sentade atrds de
vt fiesa (el gabinete do governador?), com um cottgaiaedor g direi-
fee e gquaedra abisirato atvds; (2) imagem estivica Collor no mesmo
liegerr, visto um pouco mais de perto, fazendo o gesto de enumerar etlee
com as mdos; (3) imagem estdtica: Collor e Rosane recebidos pelo
Papa; (4) Collor (plano aproximade de peito), filmado de costas, ba-
langa os bragos em comicio. A frente dele pode se ver ama muldtidio:
(5) imagen em cdmera lentay cdinera aberta sobre multiddo en mani-
festagdo se aproxima ¢ destaca Collor, andando e saudando a multidio
Juzendo o sinal de “positive” com o potegar; (5) Collor {plane aproxi-
made de tronco) ¢ filmado andando em palangue, com nifcrafine no
mdo; i sua frente, unia pessoa que nio aparece joga confetes perra
cima; a ofimera recua rapidamente; (6) Collor com « camisa e o3 cabe-
los molhados, fala, olhande para a cémera, do parapeito de uma casa;
sias mdays estio apoiadas no parapeito; embaixn, na tela, dprerece i
letreiro com letras pequenas, no qual estd escrito *Limoeiro de Anacdia:
Alagoas — Setembio de 1989"; (7) cdmera fdciadmente focada no can-
diddato se afusta rapidamente e mostra Collor discursende de PE, e um
parapeito, com wn microfone na mdo; debaivo dele; aparecem elguns
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espectadores; a camera se aproxime do candidato ¢ o fpresenta el
plano aproximado de 1ronco; logo ne infcio aparece wn pequeno letrei-
ro que informa: “Limoeiro de Anadia — AL; owtubro de 1986 (8)
Collor fala com as mdos espalmadas sobre o parapeito; mesmo
engtiadramento de (6),

No trecho acima, o herofsmo de Collor & ilustrado através do uso de
imagens “reais” do passado, dotadus, pretensamente, de valor
documentirio. Mais do que um mero elemento retérico do discurso de
Collor, a sua coragem ¢ apresentada como um dado indiscutivel,
comproviivel por qualquer um que se disponha a ussistir dquelas cenas
em que ele, trepado em um parapeito, sob chuva, desafia pistoleiros dis-
postos a matd-lo.

O episddio em questilo € significativo sob uma série de aspectos, Em
primeiro lugar, o futo de ele ter sido veiculado bem no inicio da campa-
nha no HGPE, juntamente com o curriculum do candidato, ilustra clary-
mente a importincia da figura do herdi como elemento identificador da
candidatura Collor ',

Em segundo lugar, o episédio de Limoeiro de Anadia ¢ apresentado
como dotado de uma exemplaridade mitica, uma espécie de ato funda-
dor, no gual o candidato desafiu 4 morte ¢ renasce coma um herdi, ain-
da mais poderoso e mais comprometido com a causu dos brasileiros hu-
mildes. A prépria estrutura da apresentagiio do episédio reforga o seu
cariter de exemplaridade mitica (Eliade, 1985): Collor revive o episddio
enguanto o apresenti, na mesma sacada da mesma casa em Limoeiro de
Anadia no qual o episédio se verificou, e em um dia também chuvoso.
O episédio € exemplar também na medida em que se constituiu como
um precedente explicador de todos os atos de violéncia, amenga e per-
seguigiio alegadamente sofridos pela candidatura Collor uo longo da
campanha de 1989: o upedrejamento sofrido em Niter6i, a agressio por
militantes do PT em Ipatinga, etc.

Uit terceira ordem de abservagtes refere-se ao uso que foi feito dos re-
cursos comunicativos da televisiio na construgio do heroismo de Collor no
episddio em questdo, O primeiro aspecto que salta aos olhos,  este respei-
to, ¢ a auséneia de quaisquer imagens que sugerissem i presenga de
pistoleiros durante a caminhada ¢ o comicio de Limoeiro de Anadia. Os
pistoleiros permanecem sempre no extra-campo, invisiveis, materializados
apenas pelos discursos de Collor (no comicio e depois dele), Longe de en-
fraquecer 4 argumentugiio, porém, isto a reforga: pistoleiros de tocaia sio
por principio invisiveis; do contrdrio, ndo surpreenderiam suas vitimas,
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O uso da climera no episddio também merece algumas observagies,
As imagens exibidas acerca do episddio de Limoeiro de Anadia sio de
mi qualidade, quando comparadas iis imagens do retorno de Collor i ¢i-
dade, e mesmo em comparagio com as demais imagens de comicios
exibidas durante a campanha de 1989, A figura de Collor aparece fre-
quentemente desfocada, a tluminagiio é deficiente, ete. De um ponto de
vista meramente léenico, isto poderia ser considerado um defeito, mas
do ponto de vista dos objetivos do programa de Collor € uma estratégia
puri reforgar a autenticidade das cenas exibidas: em parte, elas transmi-
tem a 1déin de um flagrante real, antes que uma encenagiio; de outro
lado, o contraste na qualidade de imagens ajuda a reforgar a idéia de
que se trata de urn registro historico, produzido hi mais tempo.

Uma dltima observagiio relativa ao uso dos recursos téenicos da tele-
visdo no episddio refere-se 4 chuva que, no discurso de Collor, une o
discurso IL[lUHpuLH‘\D do presente (de 1989) aos eventos passados,
ocorridos em 1986, E curioso notar, a este respeilo que as imagens exi-
bidas acerca do retorno de Collor & Limoeiro de Anadia niio mostram,
em nenhum momento, chuva caindo do céu, embora Collor afirme estar
chovendo naquele momento. Ao invés disso, o programa de Collor se
ville de duas evidéncias para comprovar que, de falo, estd chovendo: a
camisa e os cabelos molhados de Collor, per um lado e o ruido insisten-
te de chuva batendo no microfone, por outro.

Pouco importa se, na verdade, chovia ou niio naquele instante, O que
chama a atengdo ¢ a insisténcia do programa de Collor em confirmar, de
diversas maneiras, a ocorréneia de chuva na ocasifio alegada pelo candi-
dato, o que sugere que, longe de ser casual, o comentirio de Collor so-
bre a chuva desempenhou wm papel muite importante na sua argumen-
tugilo. Duas hipdteses podem ser adiantadas a este respeitor por um
lado, como dissemos antes, a chuva se afigura como um elemento de li-
gagio entre os dois eventos, na medida em que reforca o cardter de re-
peticdn rintal do sacrificio realizado pelo herdi Collor na campanha de
1986; outra hipdtese plausivel diz respeito & referéncia ao contato do
candidato com os elementos naturais como um elemento dramitico que
reforga suas caracteristicas herdicas

) conjunta das evidéncias apontadas acima sugere que, de fato, a
inagem de Collor for construida, em grande parte, em torno da gualida-
de do heroismo. Mais do que um herdi simplesmente, Collor foi repre-
senlado, porém, como wm fipe muito particudar de herdi, cujas qualida-
des fundamentais eram, de um lado, a sua juventude e modernidade e,
do outro, a sua identificacio direta com a nagiio brasileira,
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A juventude de Collor foi acentuada inlimeras vezes no longo de sua
campanha no HGPE, quer de modo explicito (“foi o muis jovem gover-
nador de Alagoas"), quer implicitamente, através da énfase em qualida-
des tipicas da juventude (“forga™, por exemplo), Neste sentido, Collor
vineula-se 4 um tipo bastante particular de salvador, caracterizado pelo
“impeto, a auddcia conquistadora dos Jovens capitiies dvidos de precipi-
lar-se na gléria™ (Girardet, 1987: 75),

Collor se distingue da longa tradigiio de “jovens capitiies”, porém, na
medida em que é um hergi fundamentalmente moderno, cujas referénci-
as bdsicas se situam nio no plano da tradigiio oral ou da histéria escri-
ta, mas dos super-herdis do universo dos meios de comunicagiio de mas-
sa (Sodré, 1991). Uma das Tontes mais evidentes da construgiio do per-
sonagem herdico de Collor foi, certamente, Indiana Jones, "o cagador
da arca perdida™ niio somente Collor se apropria do titulo de “cagador
de..." do herdi norte-americano, e se idpresenta como dotado de um tem-
peramento igualmente destemido (“Deus me privou do sentimento do
medo, diz ele em um comicio), como ainda se refere & prépria geogra-
Fia imagindria na qual habita Indiang Jones (a India dos marajis é o ce-
nirio de ndiana Jones e o Templo da Perdigan).

Outra fonte do personagem Collor é o Super-Homem, e a referéncia
mais evidente, a este respeito, é fornecida por um ¢lip, cuja miisica lem-
bra bastante o tema miisical de Superman — o Filme, ¢ cujas imagens,
inteiramente produzidas através de computagiio grifica — outro sinal da
"modernidade™ do candidato, alids — mostram os dois “I" do logotipo
de Collor voando — um superpoder caracterfstico do Super-Homem —
¢ destruindo placas nas quais se 16 “corrupgiio”, “miséria", etc.

Um terceiro personagem que ndo pode ser esquecido ¢ Jean-Pierre
(Edson Celuluri), o jovem ¢ dindmico aristocrata-outsider que, na nove-
la Que Rei soiu en? — veiculada entre 13 fevereiro e 16 de setembro de
1989 e reprisada a partir de 23 de outubro do mesme ano (Lima, 1990)
— s¢ insurge contra a elite corrupta do “reino de Avilan”, um pafs
construido & imagem e semelhanga do Brasil. A identificagfio entre
Collor e Jean-Pierre (e a identificagiio entre o Brasil e Avilan) foi siste-
maticamente explorada durante o campanha de Collor no HGPE, No dia
27 de setembro, por exemplo, Collor iniciou um pronunciamento em es-
tidio com a afirmagiio de que o “reino de Avilan™ declarara guerra con-
tra a sua candidatura. A mesma compuragdo foi feita também, em duas
ocasides diferentes, pela atriz Tereza Rachel (nos dias 16 e 26 de outu-
bro), que, na novela Que Rei son en? desempenhou a perversa Rainha
Valentine.
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Um segundo aspecto da imagem herdica da candidatura Collor diz
respeito & sua caracterizagio como um herdi nacional, identificado
diretamente com a Nuagfio Brasileira, para além dos interesses parti-
culares dos partidos ¢ dos politicos, Neste sentido Collor se valeu,
em sua campanha de um recurso sistemdtico aos simbolos nucionals
come simbolos da sua candidatura, O logotipo de Collor, por exems-
plo, era formado pelas quatro cores da bandeira nacional (um dos
“cle” de Collor amarelo, o outre verde, as demais letras em branco e
o fundo azul). Por outre lade, o simbolo do Movimento Brasil Novo,
que reunia quatro partidos — o PRN, o PTR, 0 PSC e 0 PST — em
torno de Collor, era uma Bandeira Nacional estilizada. O préprio
nome do partido de Collor — Partide du Reconstrugio Nacional —
sugere uma identificagdo direta com a causa nacional, superior as
causas particulares dos demais partidos (Albuquerque, 1994h),

Collor se valeu também do recurso a aros simbdlicos na constru-
¢io da sua fmagem de herdi nacional, O discurse de Collor ao lado
da cruz da Primeira Missa, analisado no capitulo 5, constitui um
exemplo tlustrativo a este respeito. Outros atos simbélicos significa-
tivos foram a “re-descoberta™ do Brasil por Collor, em um barco na
Bafa de Cabrilia, ¢ o mergulho do candidato no Rio Sao Francisco,
“rio da integracio nacional”,

No que concerne i relagiio entre Collor e os telespectadores, os
programas do candidato no HGPE a caracterizaram como um lago
fundamentalmente desigual, entre um candidato dotado de autorida-
de, e uma massa de despossuidos & procura de um lider, e se valeram
de virios recursos, tanto no plano do discurso verbal, quante no pla-
na das imagens exibidas no programa do candidato, Um exemplo do
modo como esses recursos foram articulados nos programas de
Coller no HGPE € fornecido pelo seguinte trecho, exibido no dia 30
de outubro;

AUDIO:

Ruidos da multiddo (1), (2)

Narrador em off: "Collor (3) esteve na Rocinha, no Rio (4} de Ja-
neire e receben o apoio dos moradores, provando que ndo (5) existe
curral eleitoral, (6) e que tem a preferéncia (7) do eleitorado em todo
o Brasil", i8)

Rufdos dea mdticae

Collor: *Eu thes trago wmea prrapasta, de (9 uma boa parceria enfre
(10) vocés e en. Vocés entram com a forca do sew voto (1) e entro
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com a minha coragem e determinagdo para resolver os problemas (12)
brasifeivos ¢ oo Rocinhea, (13)

Aplauses da multiddo

Morador 1: (14) “E o dnice homem gue en acredito nele. Entdo e
vou votar wo Collor de Mello porque & um garoto nove, de fibra e for-
te, O resto tidp & safade ¢ conversa fiada”

Morador 2: (15) "Bom, o mew voto ¢ ‘colloride’ porgue Collor joi o
tnice qite apresentou, ¢.. estd apresentando realmente aguilo pra bene-
Jiciar o pobre, pra beneficiar aqueles que ndo tém condiydo de nada.
Por exemplo: a cesta bidsica. A cesta bdsica, ... € um projeto até hoje,
entenden? Emdo ele quer fazer isso wma realidade.

Kefrdo de misica, qo som de batucada: (16) Collor-6-6.

(Segue-se trecho em que Collor, em estidio, comenta a sua visita
a4 Rocinha e o problema da casa propria)

VIDEO:

(1) magem de faixa em que esiid escrito, em verde, "Roclnha, sim"”
{er "1"de Rocinha estd escrito em amarelo ¢ forma, com o “n", as duas
Saivas, amarela e verde do logotipo de Collor; (2) multidio, vista de
cima ¢ concentrada entre ox barracos, bandeiras sao balanpadas; (3)
da sacady de sua casa, mulher agita bandeiva do Brasil, a sua frente
v cartaz ent gue estd excrite "Collor Presidente " (4) mufriddo, vista
de cima, agita bandeiras; (3) mening, no alte de uma laje, agita wma
peguend bandeira de Collar; (6) ne meio da multiddao, wne mulher sor-
ridente agita wma bandeiva e danga; (7) Collor passa pela cdmern; ini-
clalmente ela o flagra em close e de lado; depois Collor passa por ela
& Eﬁfmmfn se c{,l“f.!s.f:um'u de costas ferfd p!’fum uf:l.r'r)_r.r'.l}m.:;l'f:- e Lo )
(&) camera did wme panordmica sobre multiddo que agita bandeiras e
veid se fixar (nito brevemente) sobre Collon, que discursa com o micro-
Jone na médo; (9) “palangue”, cheio de pessoas e filmado de longe,
mantade no alte de wnia lafe: (10) Collor Jilmaelo de lado e em plano
apraximade de peito, fala ao microfone no “palangue”; (11) cimera,
inicialmente distante, se aproxima do “palangue™ na laje ¢ focaliza
Collor; (12) Collor dizscursa, balangando os  bragos; mesmo
enguadramento de (10); (13) muldtidédo balanga bandeiras; (14) homem
mareno de meta fdude, com camisa de Collor ¢ filmade em plano apro-
vimado de peito fala para a cdmera, gesticulando muito; (15) homem
jovem, sem camisa, de cavanhague ¢ bigode, fala olhando para o
camera; {(16) Collor caminha no meio da multidio, agitande os hraces,
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No trecho em questio, Collor propée aos eleitores um contrato no
qual as duas partes desempenham papéis fundamentalmente desiguais:
a0s eleitores cabe, “com a forga do seu volo”, permitir a chegada de
Collor ao cargo miximo da nagiio; a Collor cabe, “com sua coragem e
determinagio”, a responsabilidade pela resolugio dos problemas do
pais, em nome dos eleitores. A atuagao dos dois parceiros € fundamen-
talmente distinta: o atuagiio dos eleitores € rigidamente limitada sob os
dois aspectos, a0 voto ¢ a0 momento da urna: a atnagio de Collor, por
outra lado, embora limitada pelo periodo do mandato e pelas leis brasi-
leiras, € apresentada como dotada de um ilimitado patencial transforma-
dor, gragas is suas extraordindrias qualidades,

Longe de ser o fruto de uma inspiragio momentinea de Collor, o
contrile proposto por ele nos termos acima foi exaustivamente repetido
aos eleitores, nos mesmos termos, ao longo de sua campanha no HGPE,
como parte de uma estratégia de construir um lago entre os eleitores e o
candidato, baseado na auwtoridade deste dltimo sobre os primeiros.
Deve-se observar, ainda, que esta estratégia niio se limitou ao discurso
verbal do candidato, mas contaminow toda a estrutura da cobertura das
cenas de campanha de Collor.

O primeiro dado relevante, deste ponto de vista, se refere 4 prépria
énfase dada is cenas de campanha pelos programas de Collor, Ao lon-
go da campanha para o primeiro turno, o comicio fol um cendrio muito
importante do candidato no HGPE, respondendo por cerca de 18% do
tempo total dos programas de Collor no HGPE | Ora, como vimos no
capitula 9, os comicios constituem um tipo de cendrio bastante adegua-
do a candidaturas que pretendam caracterizar a sua relagio com os
telespectadores nos termos da antoridade do candidato sobre eles,

Do ponto de vista qualitative as cenas de campanha de Collor se afi-
guram como bastante dindimicas, como bem o ilustra o trecho transerito
acima, Mais do que reproduzir o discurso pronunciado pelo candidato
durante a ocasiao, o objetivo fundamental desse trecho € destacar o im-
pacto emocional dos comicios de Collor e relaciond-lo s qualidades ex-
cepeionais da personalidade do candidato, Nio ¢ de se estranhar, entin,
que o discurso do candidato ocupe apenas uma pequena fragio de toda
it cena da campanha — cerca de 20% do tempo total -, sendo o resto do
tempao dividido entre a apresentagiio do evento (e seu significado) pelo
narrador em off, os depoimentos de moradores ¢ o ruido da multidio.

O uso das imagens no trecho em questdo ¢ bastante dinimico. Duran-
te 0s O8 segundos de duragiio da cena sie usados nada menos do que 16
planos, bastante variados quanto ao seu conteddo (imagens de Collor,
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imagens individualizadas de participantes do evento, tomadas gerais da
multidio, aspectos do cendrio do evento, etc).

Quanto ao candidato, a cobertura visual do comicio nfio se preocupou
tanto em destacar a figura do candidato (como nos comicios de Afil, por
exemplo), mas preferiu situar a participagio de Collor no contexto da
manifestagno como um todo, de modo a enfatizar a autoridade e o
destemor do candidato, Dos 16 planos empregados na cobertura do
evento, Collor aparece em apenas seis e, mesmo nestes, nem sempre
Collor predomina absoluto: em alguns casos, ele € filmado a wma dis-
tincia grande demais, que impede que a sua figura apareca nitida na
tela; em outros o ciimerd, em movimenlo, se delém pouco tempo sobre
o candidato. Em compensagio, quande Collar ¢ mostrado, isto se di
sempre em wn contexto dindimico: ele se dirige & multidio de um “pa-
fangue” improvisado, na laje de uma casa na favela; discursa enfatica-
mente, balangando os bragos; abre caminhoe em meio a uma mulliddo
entusiasmada. Através de imagens comao estas, as cenas de campanha de
Collar enfatizaram a coragem e a energia do candidato,

Umia altima observagiio, enfim, diz respeito ao uso, pelos programis
de Collor no HGPE, das pesquisas de opinido como instrumento de re-
forgo da autoridade do candidato. E o que se pode constatar no trecha a
seguir:

AUDIO:

Narrador em off: (1) “A pesquisa do IBOPE comprova: Collor con-
tinua disparado na frente, Tem mais do que o dobro dos votos do segun-
o lugar e mais do que a soma do segundo e do rerceivo colocadas jun-
tas" (1) Grefico com retdngulos brancos que representam a porcenta-
gent dos votos de Collor e dos outros dois candidatos mais votados nas
pesquisas (no reténgulo de Collor estd escrito " Primeiro Lugar:
Fernando Collor", e, ao lado do retingulo, "32%"; nos retingulos
correspenidentes aos adversdrios estd excrito apenas “Segundo lugar”
¢ “Terceiro lugar”, com as cifras de 14% ¢ 12%, respectivamente, ao
lado dos seus rerdngulos). Como pano de fundo, uma imagem “desmai-
acda” da bandeira do Brasil e, por cima dela e mais nitidos, dois monu-
mentos de Brasiia,

VIDEO:

Tudn se passa, neste trecho, coma se a imensa superiovidade de
Collor sobre as adversdrios nas pesquisas de epinido bastasse para
camprovar o apoio popular ao candidate, independentemente do resul-
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tade das wrnas. Diro de ontra forma, o prograna de Collor se valen do
principio de legitimagdo estatistico — priprio das pesquisas de opinido
¢ baseado no uso de dispositives de simulagido — como tun substituto
adequado ent relagdo ae principio de legitimagdo representativo, pro-
priv do processo eleitoral, E interessante notar a este respeito que, fréy
anos depois, o5 mesmaos dispositivos de simulagdo foram empregados
en sentide inverso, come evidéncia da insustentabilidade da permanén-
cia de Collor como presidente da Repiiblica e que, entdo, Collor denun-
ciow o emprege desse tipo de argumento por seus adversdrios como
“golpisnio”, uma vez que atentava contra o sew mandeto representati-
ver (Albuguerque, 1993).

A representacio dos adversirios

Diferentemente dos programas de Afif, os programas de Collar con-
sistentemente recorreram ao alaque a adversdrios a fim de reforgar i
imagem herdica do adversirio. Os ataques mais duros, a este respeilo,
foram dirigidos ao presidente Sarney, a quem Collor tralou como um
inimigo pessoal. Quanto aos demais concorrentes, os programas de
Collor preferiram menosprezar a sua importineia, recorrendo a atagues
indiretos, destinados antes a ridicularizi-los do que a acusi-los.

Desde que se langou candidato, Collor fez da retérica anti-governo o
principal cavalo de batalha da sua campanha, Diferentemente de outros
candidatos, Collor nilo caracterizou a sua OR0SigAe 40 governo em ler-
mos ideoldgicos, e sim como fruto da sua indignagiio moral frente ao
governo Sarney. Neste sentido, a construgiio de uma inagem negativa
de Sarney funcionou, para Collor, como um espelho invertido, através
do gual ele reforgava a sua prépria imagem de herdi, B isto o que ocor-
reu no seguinte trecho, veiculado no dia 5 de novembro:

AUDIO:

(1) Siléncio (3 segundos)

(2} Collor; "Pego licenga, minha gente, para hoje falar com uma
pessoa em particular, com wn homem que, desgracadamente, ainda
ocupa a Presidéncia da Repiblica, Gostaria de tratar o senhor José
Sarney com elegdncia e respeito, Gostaria, mas ndo passe, Nédo posso
porgue eston falando com wm irresponsdvel, wm omisso, wm desastrado,
wm frace. Quero gue a nagdo saiba que estou falando com wn cidaddo
de nids intengdes, que ndo dignifica o cargo gue ot A nagdo brosie
leiva, minha gente, estd chocada. O Brasil, pela luta de tantas geragdes
pela gldria de viver este momento histdrico ndo merecia ter o seu ing-
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tante final manchado pela ambicdo e pela folta de grandeza de wm dos
pores presidentes gue o nosso pais teve a infelicidade de ter, Estou fu-
lando do senhor, senhor José Sarney, e de swas manobras. Que direito
tem o senhor de manudticar a vida dos brasileiros e tentar transformar a
escolha do primeivo presidente legitimo depois de 30 anos em wma
brincadeiva de programa de anditério. Que direito tem o senhor? E
bem reavivar a memdria de nossa gente. O senhor sempre foi um poli-
tico de segunda classe. O senhor nunca teve wma atitude de coragen.
senhar pegon wna carond ta historia, beneficiando-se de wma tragédia
gue etmactonon o pais, O senhor é o culpade pela maior inflacdo de 1o-
dos os tempos. O senhor arrochou os saldrios do trabalbador brasilei-
o O senhor contrarion a vontade de todos e insistin em flear mais wm
ane ter Presidéncia. O senhor passou todo o tenipo de sew governo apa-
drinhando os sews amigos, os seus familiares, muitos dos quais hoje
sendo processadaos por atos de corruppdo. E, ao mesmo tempa, perse-
guin implacavelmente todox ox que discordaram de seus métodos e de
seus atos. Come fec comigo e com o pove de Alagoas, Isso porgue fui o
tnico governador a ndo copncordar com oy 5 anes de mandato, a nédo
concordar con o seu clientelisma e o fisiologismo. E agora, quando
todo o pais guer ver o senhor pelas costas, o senhor golpeia o proces-
st democridtico e poe em risco nossas instituicaes, Me responda, senhor
José Sarnev: porgue gue o senlior tem recelo da mudanga do Brasil? O
senhar estd com medo de que? O senfior estd com medo de perder sens
privitégios ¢ mordomias talvez. Ou esid com medo de ver o seu gover-
na investigado, devassado, E, o senhor tem razéo de ter medo. Porgue
e vou mesne levatar as sujeiras do sen governo e por os corruptos
na cadeia, Eu penso que ao patrocinar a candidatura de wm amigo seu,
mesmo sabendo que essa candidanra vai ser diseatida na justica, por-
quie extd cheia de irregularidades e de ilegalidades, o senhor estd apos-
tando ne caos, na bagunga, ne "quanto pion, melhor”. Queira Deus im-
pedir este sen plane sinistre, que pode levar o conflite para as ruas, co-
locar a forga contra o pove e, a pretexto de restaurar a ordem, baixar
i nove Ato Institucional n® 5, adiando as eleigoes e se perpetwando no
poder como um ditador de opereta. Q@ momento pelitice segiia em or-
dem, minha gente, com os candidatos percorrendo o pais ¢ debatendo
cont o pove, com o processo democrdtico se consolidando. E, agora, o
senhor José Sarney quer instalar o tumulto. E preciso que @ nagio sai-
ba que o senhor vetou a lei aprovada pelo Congresso e deixou en aber-
fo o praze para a filiaedo partiddria. [sto para permitiv, até o dltime
iemento, o langamento de algum nome gue garanta a sia impunidade,
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e sens amigos e a de sews fomiliares. Com exte vesto, o senhor
deivon o portg aberta para  gque as ambicdes  pessoals
brotalizassem a eleigao para presidente. Mas o pove ndo é babo,
senhor José Sarney, ¢ nem € cegn, Nossa gente sube gque o senhor
Palrachion esia rania, exia montagen, @xia negociala, exta candi-
deatira Silvio Santos, com o estifo de v golpe, do bai. O sendion,
e & anay, nde dew ao pove casa, nde den ao pove educapdo, ndo
den ao povo satide, nao dew ao pove transporte, O senhor nao deu
nada. Ndo deu nem dignidade, nem pao. Agora quer enganar o
pove, senhor José Sarney, dando circo? Pode perder suas esperan-
pas. Nosso pove ndo vai deixar que o senlior continue ne poder, di-
retamente ou por candidatos de dltima hora, Com o fim do sew go-
verneo, termina também uma triste fuse do voverng brasileiro, Com
ainfenn da men governa,este pais vai comecar a mudar. Ax jnsei-
tuigdes voltardo a ser sériay e respeitadas. Vamoy reestabelecer a
credibilidade e a confianga nos partidos e nos homens piiblicos, O
Brasil vai voltar a crescer e o hrasileiro vai ter, de novo, orgnlha
do sew pais. Acabou o tempo da corrupgdo e do conchavo de poli-
ticay desanestos, Chegou, senhor, José Sarnev, a vez dos homens
de hem. Chegon a nossa ver!

VIDEO:

(1) Em tela preta estd eserito em branco: atengdo; (2) Collor fala
e estidio, olhando para a cdmera, filmado em plano aproximado
de peita. Duas listras horizontais, wme verde ¢ amarela cortam foda
a tela, na parte de baive do videa! em cima delas estd escrito em le-
tras brancas: 20 Collar",

O trecho acima foi veiculado i época do langamento da candida-
tura Silvio Santos, patrocinada pelo presidente Sarney, e ocupou
todo o programa dagquele dia, Nele, Collor langou o sen mais pesa-
do ataque contra Sarney, qualificando-o como um dos piores presi-
dentes du histéria do Brasil e acusando-o de usar a candidatura S7l-
vio Santos como parte de um plano golpista, que ameagava a pré-
pria realizagio da eleigio do dia 15 de novembro. Mais do que
1550, Collor assumiu por inteiro a responsabilidade pelos ataques
ao presidente e, depois de pedir licenga aos telespectadores, diri-
giu-se diretamente a Sarney, através da cdmera. A importincia da
ocasiao ¢ a responsabilidade de Collor sebre o seu pronunciamen-
to foram reforgadas também pelo formato despojado do seu progra-
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ma, caractenzade pela eliminagio de quaisquer elementos que pu-
dessem desyviar a alengiio do telespectador para o pronunciamento do
candidato: niio hd vinheta de abertura on acompanhamento visual,
a cimera adota um enquadramento fixo acerca do candidato, em
plano aproximado de peito: o pano de fundo do estidio é neutro ¢
escuro, ¢ destaca a figura do candidato, ete.

Os pronunciamentos de Collor contra Surney nio passuram em
brance, entretanto. No dia 10 de novembro, todo o programa de
Collor foi tomade pelo exercicio de direito de resposta, concedido
a Sarney pela Justiga Eleitoral, Nesta ocasiiio, Sarney acusou
Collar de incoeréncia ¢ ingratidiin, visto que ele fora eleito gover-
nader de Alagoas gragas ao Plano Cruzado, Para ilustrar isso, o
programa de direito de resposta mostrou cenas em que Collor, ao
lado de Sarney em um palangue, declarava o seu débito, bem como
o de todo o povo de Alagoas ao presidente Surney.

Aldm de Sarney, os programas de Collor atacaram também os
candidatos adversdrios & Presidéncia. Diferentemente do que ocor-
reu com Sarney, entretanto, tais atagues foram fundamentalmente
frclivetos, realizados por um narrador em aff e buseados em um uso
intensivo dos recursos comunicatives da televisio. De um modo
rerul, o3 ataques de Collor foram dirigidos aos adversdrios em ge-
ral, mais gque o algum adversirio em particular, Um exemplo disto,
& 0 seguinte trecho, exibide no dia 20 de outubro;

AUDIO:

i 1) Multiddo em comicio aclama Collor

Narrador em off: (2) * " Collor ndo tem medo. A sociedade brasilei-
ran nde tem meda, Principalmente ndo tem mede de ser presidente ¢ de
enfrentar jumta com o pove a inensa farefo de reconstrdr o Brasil, A
socledade brasileiva ndo tem medo e sabe o gue guer. O que a socieda-
de brasileiva (3) ndo guer (4) é ver em seus laves (3) o imagem de ho-
mens que se propdem (6) q governar o Brasil nom espetdenla (7) de las-
timeave! desrespeito (8) ao eleitor e a democracia ™,

Cena de bate-boca entre Brizola e Caiado, em debate. { Brizola chu-
ma Calaelo de covarde e este responde, exigindo respeito; os doiy pas-
seim e discutin dizende Ve respeite vocd ") {9 a (13}

Apito de palhago

Cena de hate-boca entre Maluf e Brizola, em debate. (Maluf nega
aparte o Brizola e este o chama de “filhote da ditadura”; este respon-
de “desequilibrade ™) (14)a(18)
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Apito de pathago

Nerrador em off: (19) Oy autros sdo todos (ouais

Apiter de palliogo

* Ao findo ouve-se o Hino Nacional, tocado (e cantado em comivio)

VIDEO:

(1) Multiclao, vista de cima; vdrios brages agitados; (2) Collor,
de mdos dadas, acima da L'Jrfﬂt‘;‘ﬁ COMN GUTFAS [ressoas ¢m I,lmha.lr.:'!rm*;
entbaixe dele um bandeiva do Brasil, o sua frente vé-se a multiddo
aglomerada en conifcio; a camera, (ncialmente distante, se apro-
Yima ¢ focaliza Collor cantando o Hine Nacional, e ladeado por
st maller ¢ wm outre homem; (3) cena de Brizola, falande de
mere enfatice, enr debare; (4) Caiado, de dedo em riste, em dela-
ter (5] cena de Brizola e Maluf discutindo acidamenie em debage:
ant aponta o dedo pera o outre, ameagadoramente; (0) cena de
Freive falando em debate; (7) cena de Afif, falando em debate; (8)
cena do debate em gque Covas diz alge, movimentando a mio ¢ &
observado por Maluf: (9) cena em que Brizola fala enfaticamente,
et debate: (10) cena em que Caiade fola de dedo em riste: (11)
Brizola, enfdtica: (12) Caiado, de dedo em rviste; (13) Brizola, en-
feitica; (14) Maluf, visio de trids, em debate; a sua frente, a platéia
da debate; (15) Maluf fala enfaticamente; (16) Maluf e Brizala,
discutent apentande o dedo, unt para o outro; (17) Maluf fala, en-
fetico: (18) Brizola, enfitico; (19) trits pequenas imagens de cenas
e (l'lt’f?tn'fc‘, com wdrior condidatos se deslocam do coanto Jreira o
centro da tela e ocupam, funtas a tefa,

O ratamento destinado aos adversdrios no trecho acima € inleiramen-
te diferente daquele que foi dedicado a Sarmey: mais do que denunciar
as candidaturas adversidrias como ameagadoras sob algum ponto de vis-
ta, o programa de Collor preferiu desqualificar seus adversdrios como
pretendentes sérios i Presidéncia da Repiiblica. Enquanto a candidatura
Collor foi caracterizada como expressiio de um consenso nacional —
idéia que foi reforgada tanto pelo ambiente unificador do comicio, como
pelo uso simultineo de dois simbolos nacionais, a Bandeira e o Hino —
as demais candidaturas foram retratadas no contexto competitivo dos
debates eleitorais — aos quais Collor insistiv em ignorar durante o pri-
meiro turno das eleigdes — e descritas como motivadas por interesses
politicos menores e indignas da importincia histérica do momento.
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Mo trecho em questdo o programa de Collor 56 se refere aos scus ad-
versirios pard acentuar a sui suprema desimportanela. Por este motiva,
o ataque nio & conduzido pelo proprio Collor, como no caso do ataque
a Sarney, mas por um narrador em off, @ nio se dirige o um adversdrio
em particular, mas a todos eles de uma s6 vez, como se fosse todos “fa-
rinha do mesmo saco”. O caridter indireto do ataque € reforgado também
pelo uso de falas dos adversirios como munigdo para o atague, de recur-
sos de sonoplastia destinados a ridicularizar estes adversirios, ele,

A nigor, o dnice candidato que mereceu uma atengio individualizada
por parte dos programas de Collor [oi Afif, contra 0 o qual eles dirigi-
Fumowma série de ataques no inicio de outubro — época em que esle
candidato se encontrava em franca ascengiio nas pesguisus — critican-
do o seu desempenho na Constituinte, Tal como no exemplo analisado
acima, todos estes ataques foram indiretos, realizados por um narrador
em aff. Além disso, a maior parte deles, se valeu de uma apresentagao
visual semelhante dquela utilizada na abertura dos programas de Afif
{mios sehre um pano de fundo verde-e-amarelo ou verde-e-azul), de
modo a iludir o telespectador e fazé-lo pensar que estava diante do ini-
cio do programa dz Afit, e nfio no final do de Collor.

Em resumo, os programas de Collor fizeram use de titicas inteira-
mente diferentes nos ataques que proferiram contra o governo Samey ¢
contra o5 demais candidatos, acentuando i importancia do primeire —
apresentado como o principal responsivel pelos problemas do pais, o
prapria personalizagio da lgura do “marajd” — e minimizando a im-
portincia dos demais. Desta Torma, ele buscou se apresentar como o
inico adversirio verdadeire de Sarney e se tornar, assim, o beneficiino
exclusivo da retdrica anti-governo,
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8 “Aqui voc€ v€ o que ndo V€ nas
outras teveés” — Lula

A campanha de Lula em 1989 € um Gtimo exemplo de como o uso in-
tensivo dos recursos comunicatives da televisio pode se combinar com
um enfoque assurmidamente ideolégico da realidade, em um veio sociu-
lista. De um modo geral, a exploragio de uma classe (trabalhadora) por
outra {capitalistas) foi considerada como o problema fundamental do
pais e a chegada dos trabalhadores ao poder, a solugio. Consistentemen-
te com isso, a imagem construida de Lula foi a de um trabalhador, al-
zuém que conhece os problemas fundamentais do brasileiros porgue os
experimentou pessoalmente. A sua relagio com os telespectadoresielel-
tores Toi retratada, assim, como uma relagio de identidade e co-partici-
pagao no processo politice. Os programas de Lula nilo se eximiram de
atacar adversdrios mas, mesmo quando nomes eram citados ¢ rostos
mostrados, tais ataques nio eram meramente pessoais. Mais do que er-
ros individuais, os desvios de conduta apontados pelo programa de Lula
eram apresentados como ilustragoes de deformagdes que provinham da
propria estrutura carruptora da sociedade de classes.

Discussio tematica

A discussiio temdtica desempenhou um papel de primeira ordem nos
programas de Lula no HGPE. Ao longo da campanha, os programas do
candidato abordaram indmeros temas — a questio fundidria, a inflagio, a
distribuigio de renda, o preblema da saide, a discriminagio contra a mu-
Ther & o negro, ete. — apresentando-os como faces diferentes de um mes-
mo preblema: a existéncia de uma sociedade de classes, caracterizada
pela exploracio sistemiitica da classe trabalhadora pelas classes dominan-
tes. Uma boa ilustragiio desse tipo de argumentagio € o trecho do progra-
mi de Lula sobre a injusta distribuigiio de riquezas no pafs, analisado no
capitulo 5 deste livro. Um outre exemplo € fornecido pelo seguinte tre-
cho, veiculado no dia 23 de outubro:

AUDIO:
Narrador em off: (1) "A inflagido ameaca saltar para 405 em outu-
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bro. O governo Sarney nada fuz. (2) Mailson se limita a pedir aos
wrandey empresdrioy que nde avmentem tanto ox pregos, (3) mas
eles ve recusam. Veja o que o empresdario Mdrio Amato disse a
Rede Povo™,

Mdrio Amato: "0 gue nds queremos & o que todoe mundo guer: li-
berdade 1oral, absoluta |, ivrestrita e econontia de mercado”.

Narrador em off : (4) "E o gue fazem com os seus lucros? (5) Em
ves de investir (6) na produgde, (7} especalam no mercado financei-
i, compram délar no mercado paralelo e investem em ouro,

Corretor; “O homem fica com medo do que val acontecer com o pais
w0 0N ek bl vk, né — peea o owro (1) e vai embora.

Reparter: (12) “Que tipo de gente td fazendo issa?"

Corretor: " Eu niao posso te fular isso porque vai ficar meio chato...”

Reporter: “Nao & um nome. O gue que é: & um grande investidor, in-
dustriad,.”

Corretor: “Sdo grandes investidores, sio empresas...”

Stnal eletrinico: {13) “plim-plim”.

Lula: (14) “Enguanto a dona de casa, enguanto o trabathador
se mata pra comprar o seu feijido, s¢ mata pra comprar o gue co-
mer diariamente, as custas de uma inflagio de quase 40%, apare-
ce na televisdo, cinicamente, os empresdrios ¢ o governo dizendo
que sdo contra a inflagdo ¢ que querem acabar com a inflagdo,
Muas & exatamente cenas come estas, do investintento no onre, do
investimento no dolar ou, mais grave ainda, do investimento no
over, aonde este ano 15 bilhies de dolares foram lucros para os
empresdrios, suidos do setor piblico, ou seja, dinheiro do Estado
que deixou de ser investido na produgio para ir pros cofres dos
patries. Sdo dinheiros como estes, sdo dinheiros como aqueles
aplicados no over ¢ no ddlar gue causam a inflagao. Entretanto,
como ox empresdrios detém quase 60% dos meios de comunicagdo
do pais, ou sefa, de todo o noticidrio jornalistica deste pais, eles
ainda tentam passar a idéia de que é o trabalhador, gue ganha um
saldrio miserdvel, que ¢ o culpade pela inflagdo. Olha, quando é
que nas vamos acabar com isso. Primeiro, nds temos que dizer ou-
tra vez, em alto e bom som para que ninguém ter duvida: pra aca-
har com isso é preciso suspender o pagamento da divida externa;
¢oprecise gie o gente tenha a coragem de renegociar o divida in-
terna; ¢ preciso gue a gente tenha a coragem de ter nma politica
agricola pra produzir mais alimento ¢ uma politica de Reforma
Agriria ¢, sobretudo, é preciso que nos sejamos implacdveis com
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relagdo @ especulagdo. No governo da Frente Brasil Popular,
quem guiser ganhar um centave vai ter gue investiv na produgdo.
E for isso giie e yefores r:.’JF_:J'c*rrre'udm‘e*a‘ GUE L GUErent gue o
Lula ganhe, que andam criando wm clima de tervor neste pais. E & exa-
temente pelo faro de gue especnladores come estes, cansadores da in-
flagdo ¢ decmiséria do nosso pove, ndo quereremt que o Lila ganhe, e
eit tenho cevteza de que o Lula vai ganhar”,

VIDEO:

(1) dniagem de wma neta de 10 il cruzadaos sobee v fundo neero; o
Sunde negro “avanga” sobre a nota e "come " um grande pedago dela;
(2) imagem congelada de Mailson, em plane aproximade de peito, com
i microfone a frente ¢ wna bandeiva do Brasil ao fundo e a esquerda;
(3} Imagem congelada de Mdrio Amato, em plane aproximade de petio;
ele ocupa o mesmo lugar antes ocapado por Mailson: a imagem “des-
congela” ne momento em que ele comega a falar; (4) cdmera se apro-
abte fentamente do prédio da Bolsa Mereandl de Feutoros; (5) aperdrio
trahalha e fiibrica; detalhe de méao de trabalhador aperiande parafu-
socont medguiding; (6) detalhe de mao apertando parafuso com mdguina;
{7} corretores de bolsa em agdo; (8) placa de compra e venda de dolar;
w camera, infcialmente proxima da placa, se afasta e mostra o fochada
det {aja; (9) crianga de barriga grande (vermes) e nua, olha para a
camera em ambiente miserdvel; (10) hamem de camisa social e grava-
te desalinhada fala para micrafone; ele olha para os lados virias ve-
Tes, conng ye estivesse preocupado com o quie supostos ouvintes poderi-
ant pensar dele; um letreivo infoma: “corvetor — BM&F, (1) placa
dovrado, presa na portaria do prédio, na qual se [é "BM&F"; (12) vol-
fer o correton, sent letreiro; {13) vinheta: “mapa do Brasil" formado por
grandes tragos verticais viscados em verde, giva solire si mesimo e vai
patesar no centre de ama esfera prateada; (14) Lula fala en estidio
{fundo escuro), em plano aproximado de peito e olhando para a
cimera; vez o outra ele exibe algumas folhas de papel como se elas
COMProvassen suas afirmagies.

O primeiro aspecto que chama a atengio neste trecho € o fato de a fala de
Lula ter sido contextualizada por uma apresentagiio prévia do problema,
conduzida por um narrador em off. Longe de ser exceciio, o trecho acima se
apresenta como ilustragio de um modelo mais geral que, com pequenas va-
riagdes — um artista conhecido no lugar do narrador em off, por exemplo
— foi exaustivamente utilizado nos programas de Lula no HGPE.
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A exposigiio que precede a fala de Lula emprega um formato que,
sob alguns aspectos, se assemelha bastante o aquele utilizada nas repor-
tugens dos telejornais. Note-se, i este respeito, como a escolha das ima-
gens entio exibidas, bem como o seu sincronismo se fazem em fungiio
do texto falado pelo nurrador em off, um procedimento caracteristico do
formato do telejornalismo (Glasgow Media Group, 1976}, O emprego
de entrevistas se apresenta como uim outra ilustragio do mesmo proce-
dimento, De um modo geral, pode-se supor, entiio, que o uso de recur-
sos de linguagem caracteristicos do telejornalismo constituiu uma tenta-
tivit de manusear convengdes da objetividade jornalistica a Iim de apre-
sentar a versio particulur da realidade, veiculada pelos programas de
Lula, como sendo a propria realidade objetiva ', O discurso de Lula se
apresenta, 4ssim, como um comentino sobre fatos, antes que como uma
mera inferpretagao da realidade.

Quanto wo contetido, o trecho acima considera a inflagio brasileira
nos termos de uma interpretagio marsista, i luz do paradigma da luta de
¢lusses, Com base nele, o programa de Lula apresenta a hiperinflagio
brasileira como um mecanismo perverso por meio do qual uma classe
empresarial parasitdria, especulativa — beneficiada pela cumplicidade
de um governo comprometido com os seus interesses — exploraria bru-
talmente a classe trabalhadora, a verdadeira responsdvel pela produgio
dos bens do pais. Dentro deste modelo, o problema da hiperinflagio so-
mente podena ser verdadeiramente resolvido na medida em que uma
nova forga politica, fundamentalmente comprometida com os interesses
da classe trabalhadora — e ndo com os do empresuriado — fosse algada
io poder pelo voto. Essa forga seria, obviamente, o Frente Brasil Popular,

A imagem do candidato ¢ sua relagio com o telespectador

Durante toda a campanha, os programas de Lula no HGPE procura-
ram apresentar o seu candidato como um trabalhador, igual o tantos ou-
tros brasileiros. Diferentemente de outros candidatos, porém, a constru-
¢hio da imagem de Lula foi estreitamente vineulada & construgio da ima-
went da alianga politica formada em tormo do seu nome: a Frente Brasil
Popular. Quanto i relagiio entre o candidato e os telespectadores/eleito-
res, a campanha de Lula a caracterizou fundamentalmente como um
lago de identidade, com énfase na importancia da participagio ativa dos
movimentos populares organizados para a resolugiio dos problemas do
pais. Outra trago marcante dos programas de Lulu € o fato de eles rei-
vindicarem para si mesmos uma identidade prépria, em boa medida au-
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ténoma em relagio ds de Lula e da Frente Brasil Popular. Enguanto
Lula concorria com outros candidatos e a Frente Brasil Popular se opu-
nha &s forgas politicas “burguesas”, os programas da “Rede Povo™ se
apresentavam como uma allernativa niio somente aos programas dos de-
mais candidatos, mas também & programacgiio das emissoras de televisio
do pafs. Desta maneira, os programas de Lula tematizavam o problema
das diferengas existentes quanto ao grau de acesso dos candidatos aos
meios de comunicagiio de massa e, através deles, ao eleitorado como
um todo,

(s programas de Lula aproveitaram todas as oportunidades disponi-
vels para construir uma imagen do seu candidato como um trabalha-
dor. Mesmo em trechos fundamentalmente dedicados A discussio
temitica, a apresentagio de Lula como um trabalhador foi um argumen-
lo importante. B esle o caso do seguinte trecho, exibido no dia 19 de se-
lembro:

AUDIO:

(1) Imagem de uma nota de 10 mil cruzados sobre um fundo ne-
gro; o funde negro “avanga” sobre a nota e "come” um grande pe-
daco dela; (2) imagem congelada de Mailson, em plano aproximado
tle peito, com um micrafone a frente e uma bandeira do Brasil ao
fundo e a esquerda; (3) Imagem congelada de Mdrio Amato, em pla-
no aproximade de peito; ele vcupa o mesmo lugar antes ocupado
por Mailson; a imagem “descongela” no momento em que ele come-
ca a falar; (4) cdmera se aproxima lentamente do prédio da Bolsa
Mercantil de Futuros; (5} operdrio trabalha em fibrica; detalhe de
mdao de trabalhador apertando parafuse com mdguinag; (6) detalhe
de mdo apertando parafuso com mdquina; (7) corretores de bolsa
e apdo; (8) placa de compra e venda de dilar; a cdmera, inicial-
tente proxima da placa, se afusta e mostra a fachada da fafa; (9)
crianga de barriga grande (vermes) e nua, olha para a cdmera em
ambiente miserdvel; (10) homent de camisa social e gravata desali-
nhada fala para microfone; ele olha para os lados vdrias vezes, come
se estivesse preocupado com o que supostos ouvintes poderiam pensar
dele; wm letreiro infoma: “corretor — BM&F; (11) placa dovrado, pre-
s na portaria do prédio, na qual se 1é "BM&F"; (12) volta o corretor
sem letreivo; (13) vinheta: “mapa do Brasil” formadeo por grandes tra-
vos verticais viscados em verde, gira sobre si mesmo e val pousar no
centro de wma esfera prateada; (14) Lula fala em estidio (fundo escu-
ro), em plano aproximado de peito ¢ othando para a cémera; vez on ou-
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tra ele exibe algumas folhas de papel como se elas comprovassem suas
afirimagaes,

YIDIEC):
(1) Litla fila em esticlio, em plano aproximade de peito, ¢ alhando
e edmera; i escuro,

O trecho acima sucede uma “matéria” impactante sobre os acidentes
de trubalho no Brasil, conduzida por um narrador em eff ¢, na qual, sio
exibidas virias imagens de pessoas mutiladas e deformadas por aciden-
tes de trabalho. A mensagem ai € clura: mais do que um problema esta-
tistico, os acidentes de trabalho constituem um problema huwmaro, com
efeitos coneretos sobre a vida das pessoas atingidas. Desta maneira, a
“matéria’ anterior prepara caminho para a linha de argumentagio adota-
da por Lula em seu pronunciamento.

Lula inicia o seu pronunciamento dizendo que nao vai abordar o pro-
blema dos acidentes de trabalho como o fazem os demais candidatos,
friamente, i luz de estatisticas. A raziio disso nfio ¢ simplesmente uma
questido de postura: Lula conhece de perto o problema dos acidentes de
trabalho porque ele também foi/é um trabalhador e teve um dedo da sua
mio amputado em um torno mecinice. Deste ponto de vista, a discus-
sdo do problema dos acidentes de trabalho se apresenta, para Lula,
como uma excelente oportunidade para diferencii-lo — um verdadeiro
trabalhador, que experimentou os seus problemas na carne — dos de-
mais candidatos, que s6 conhecem os problemas dos trabalhadores a
distincia, pelo que ouviram dizer,

A construgdo da imagem de Lula ndo se fez, porém, isolada do conjun-
to de partidos patrocinadores de sua candidatura: o Partido dos Trabalha-
dores, o Partido Comunista do Brasil ¢ o Partido Socialista Brasileiro,
unidos na Frente Brasil Popular, Mais do que simplesmente um individuo
trabalhador e sofrido, Lula foi apresentado por seus programas como uma
expressio da classe trabalhadora, legitimamente representada pela unido
dos partidos “progressistas™ na Frente Brasil Popular.,

Um sinal claro desta estratégia € o indice relativamente baixo da
presenca de Lula como sujeito da fala em seus programas ¢, em con-
traste, um indice elevado de presenga de aliados politicos em seus pro-
gramas. No decorrer de teda a campanha, Lula foi o sujeito apenas du-
rante cerca de 30 % do tempo da propaganda politica — contra 50 %
de Collor ¢ 70% de Afif. Quanto aos aliados politicos, eles participa-
ram ativamente durante cerca de 12% do tempo dos programas de
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Lula, um indice significativo, se o compararmos aos 4,5% de Collor ¢
a0s 356 de AfF ™.

Outre indice da importineia atribuida & Frente Brasil Popular pela
campanha de Lula no HGPE € o fato de 4 ela ter se constituido no tema
central de deis programas do candidato, veiculados nos dias 5 de outu-
bro e 2 de novembro. Em ambos os programus, a Frente Brasil Popular
foi apresentada como tendo duas gualidades fundamentais: o cardter
verdadeiramente esquerdista dos partidos nela agrupados; o seu cariter
de elemento unificador das forgas populares do pais. A pureza esquer-
dista da Frente Toi apresentada como uma evidéneia do seu radical
descompromisso com a ordem sécio-econdmica exislente ¢ sua disposi-
¢ilo para modificd-la. Mais do que como uma posigio ideoldgica, o ca-
riter “esguerdista” da Frente foi retratudo como significativo de uma
superioridade moral em relagio ds demais forgas politicas brasileiras:
os parlamentares da Frente nido apenas foram exibidos como mais afina-
dos com as causas populares {a bancada receben nota dez do DIAP),
mas também como mais Nrmes, assiduos e com maior capacidade de
trabalho que os parlamentares dos outros partides . Quanto & “uniio
das Torgas populares™ em torno da candidatura Lula, ela foi exibida
como evidéncia da capacidade da Frente de realizar as transtormagoes
necessaring par o pais,

A relagiio entre Lula (e a Frente Brasil Popular) com os telespectadores/
eleitores em geral, por sua vez, foi apresentada como um lago de identida-
¢le, uma relagiio entre iguais, Um exemplo bastante explicito do uso desta
estralégiin & o seguinte trecho, exibido no dia 17 de outubro:

AUDIO:

(Narrador em off convida povo do Rie para comicio e fala sobre a
iddat dle Lula a Jacarezinho ¢ sobre sen comicio em Sdo Gongalo)

Lutla: (1) "Fu s vezes gostaria de chegar num caminhdo come este,
{2) pegar o micrafone e entregar na mdo de gualguer um de vacés pra
vaces contarem a vidla de voeds, E al eu il teria realizado o meu comicio.
Seabem por que? Pavgue embora e ndo conheca pessoalmente nenhum
de vocés, eu sou capaz de entrar dentro da vida de vocés e saber como é
qff{" 1-'4?(.'{‘3.'3? TR, ey {; EI|'H1’_".' L'l:'.l‘f.'l:’?.'l' 'I-'J:'I'-[".l'i'r, i q“ﬂ' (_If[ff‘.' 'I.'f.i‘l‘.'.'{':,'f Cennem,
coille estidant as criangas de vocés (aplausos da multiddo), guais sdo,
quiais sio as (ininteligivel) de vocés, sem precisar conhecer nenhum. E
porgue e canheco a vida da classe trabalhadora nesse pais.

(3) Aplausos da maltidao

{4) Multiddo aclama Lula { entra misica Lila-ld)
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VIDEO:

(1) panordmica da multidio presente ao comicio; (2) Lula, fitmeado
em plane aproximado de tronco, fala ao microfone enquanto anda de li
para cd no palanque; (3) multidio no comicio. vista do pelanqgue,
aplande; (4) camera focaliza inicialmente Lila, com micrafone, visto de
lado, em plano aproximado de tronco, no palangue; ela se destoca para
a esquerda e faz uma panordmica na multidio.

O trecho acima constitui uma ilustragio admirdvel da representagiio
veiculada nos programas de Lula acerca da natureza da sua relagiao com
os elettores: a identidade existente entre eles & apresentada como tio
forte que um espectador qualquer poderia vcupar o lugar de Lula no pa-
lanque e, mesmo assim, a mensagem estaria dada.

Um aspecto que merece atengio especial € a afirmagio de Lula
de que seria capaz de “entrar na vida” de qualquer uma das pesso-
as presentes ao comicio. Em oulro conlexto, tal frase poderia ser
interpretada como uma sugestio da existéncia de um lago de invi-
midade entre os eleitores e o candidato, fundamentado na excepci-
onal sensibilidade empdtica do candidato: nio estarfamos longe,
aqui, da versiio apresentada por Afif sobre a natureza de seu lago
com os eleitores. Nao foi esta, porém, a linha de argumentagiio
adotada por Lula: de acordo com ele, longe de se fundamentar em
um esforgo psicoldgico de empatia com o eleitorado, a sua identi-
dade com o eleitor/trabalhador encontra as suas bases na experién-
cia concreta, pelo candidato, das condigdes de vida da classe traba-
lhadora.

Outro aspecto relevante da relagdo entre Lula ¢ os seus eleitores
diz respeito A énfase do programa do candidato na participagiio orga-
nizada dos trabalhadores como requisito indispensdvel para a trans-
formagio das suas condiges de existéncia: ao longo de toda a cam-
panha, os eleitores foram retratados pelos programas de Lula como
companheiros de militdncia de Lula, integrantes alivos da sua cam-
panha. E isso o que se pode notar no trecho a seguir, veiculado no
dia 6 de novembro:

AUDIO:

Narrador em off: (1) "Nas ruas, junto do pove: aqui € que se vé de
Jata como a candidatura Lula continua crescendo. (2) Veja Goidnia 4
feira: 40 mil pessoas no maior comicio na cidade na campanha. Veja o
conicio (3) de Sdo Bernardo do Campo na 6 feira: 50 mil pessoas ndo
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se fneomodaram com chuva e frio: lotaram a histdrica praga do Pago
Municipal.

{(Som ambiente) Discursador andnimo: Chegou a nossa hora! Lula,
FPresidenite do Brasil!

Aplausos da multidio

Narrador em off:(4) aos abalhadoves vieram das fibricas em passea-
ta (3) e juntaram-se as suas fomidias na praga, (6) Eva wma mudidéo ale-
gre, entusiasmda, meas fez um prafinde (7) siléacio quando (8) Lula fa-
leme.

Luala: (...) E em primeivo lugay, venhamaos a alfabetizar 31 milhdes de
aeelfahetos,

Narrador em off: (Y) "Depois, aplandin muito ¢ cantow (1) a miisi-
ca da campeariha .

Multiddo canta trecho do jingle de Lula, (“men primeiro voto pra
Sfazer brithar nossa (1) estrela)

Narrador em aff: " FPraximos comicios: segunda-feiva, Sobradinha,
Bafia, onze hovas; Fortaleza, Ceand, sete da noite

VIDEO:

(1) céimera faz panordmica sobre a mudtiddo, que agita vdrias bandei-
ries dos trés partidos da FBP; (2) edmera focaliza Lula, de ladn, em pla-
o aproximade de peito, em palangue; ela se desloca para a diveita e faz
i panardanmica sobre a midtiddo, com vdrias bandeiras dos 3 partidos;
(3] tomada aérea do palangue (7) cercado pela multiddo; o cimera se
afeusta para mostrar a praga toda, apinhada de gente; (4) imagem de pas-
seata, vista de longe; pessoas andant em torne de camindo de som; (5)
passeata vista de mais perto; manifestantes trazem bandeivas, gesticulam
cann o brago, ete; (6) panordmica da multiddo presente a comicio;
“turma do burburinho” aparece em destague, em primefvo plano; (7) es-
pectadores, mostrados de perto, prestam atengdo em algo; (8) panordmi-
ca dea mudtiddn, con destague para a “turma do burburinhae”; (9) nulti-
déio aplaude; {10} panordmica da multid@o; pessoas, com os bragos para
cima balangam os seus troncos, ne ritme de wma misica; (1) en um fin-
el preto, fogos de artificio formeamn uma bandeiva e a sigla "PT"; por
cima desta imagem aparece letreivo, que informa sobre as comicios de
Sobradinho e de Fortaleza.

A deserigio do comicio de Lula em Sio Bernardo do Campo feita

acima apresenta alguns elementos em comum com as cenas de campa-
nha exibidas nos programas de Collor: a énfase na presenga macica de
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pessous nos eventos, sob condigies penosas ¢ no dinamismao que teria
caracterizado o evento. O modo come estes elementos loram interpreta-
dos e articulados foi, porém, inteiramente diferente nos dois casos.
Como veremos no capitule seguinte, as cenas de campanha de Collor
enfatizaram sobretudo a autoridade e o herofsmo do candidato, o seu
poder magnético sobre a multidio. No trecho acima, a &nfase proposta
¢ inteiramente diferente: em vez de acentuar a atuaciio de Lula, ele des-
taca a participagio da multidiio, caracterizada como composta por um
grande nimero de trabalhadores organizados.

No trecho acima, chama a atengiio o pouco destague que o programa
de Lula atribui & participagao do candidato no comicio, Nio sé Lula é
mastrado somente uma vez nas cenas do comicio — e mesmo assim
brevemente, pois logo em seguida a climera se desloca para mostrar a
multidao — como o pronunciamento de Lula é um tanto apagado: o
conteido do discurso do candidato € pouco significativo (uma frase ba-
nal e descontextualizada); além disso, ele ndo € acompanhado por ima-
gens do candiduto discursando.

A participagdo da multiddo no comicio, em contraste, € fartamente
Hustrada. O narrador em off descreve o estoicismo da multidio, presen-
le a despeito das condigbes desfavordiveis do tempo (chuva e frio), a ca-
racteriza como composta basicamente por trabalhadores (saidos das fi-
bricas para o comicio} e suas familias e, a0 mesmo tempo em que acen-
tui 0 seu entusiasmo, a descreve como profundamente disciplinada (fez
siléncio no discurso de Lula). Quanto s imagens exibidas acerca do
comicio, elas acentuam a magnitude da mullidio presente (através de
tomadas adreas e panordmicas), o seu cardter militante (através da pro-
fusio de bandeiras de partidos) e o cardter ativo da sua participagiio
(imagens da passeata, de pessoas balangando os seus corpos ao som da
masicit “Lufa-1d").

D¢ wm modao geral, entilo, as cenas exibidas acerca do comicio de
Lula em Sdo Bernardo do Campo destacam o poder dos grandes nitme-
ros e as virtudes da organizagiio popular, e constituem uma ilustragio
audiovisual de um dos lemas prediletos da esquerda brasileira: "o povo
unido jamals serd vencido”,

Uma tiltima consideragio se impde acerca do enfoque adotado, pelo
programa de Lula a respeito do comicio de Sio Bernardo do Campo: até
que panto ele pode ser considerado como representativo de uma tendén-
cia geral quanto ao tratamento das cenas de campanha? E evidente que
o enfoque adotado acerca do comicio em questio nio pode ser conside-
rade come o modelo universal de cenas de campanha do programa de

166




Lula, Em muitas outras cenas de campanha, Lula foi o personagem cen-
tral da cebertira, como ne caso do comicio de Sio Gongalo, reproduzi-
do mais acima. Dal até cair no extremo oposto, € propor que o trecho
selecionado constitui uma exceciio no conjunto dos programas do can-
didate hi, porém, wma grande distineia, Nao foram poucas as cenas de
campanha em que a énfase da cobertura recaiu principalmente sobre a
multidio presente ac comicio ou, a0 menos, aquelas em que Lulae o
multidiio dividiram as atencdes da cobertura. Em vilrias outras cenas de
campanha, a multidio € descrita como desempenhando um papel ativo,
importante: em Belém, ela enfrenta chuva forte e participa de uma ver-
dudeira festa popular; em Feira de Santany, o povo se reune espontang-
amente pard ver ¢ ouvir Lula, mesmo sem previsio de comicio; em
Campinas, a cidade parou para o comicio; no Rio de Janeiro, o soem da
multidio era maior do que o do Maracand lotado, e assim por diante.

As cenas de campanha nio foram o Unico recurso que os programis
de Lula usuram para destacar o importiineia da participagiio das forgas
populares organizadas para a campanha do candidato. Elas se valeram
também de depoimentos de populares e de convocagdes para uma par-
ticipagdo efetiva na campanha.

Os depoimentos de populares receberam per parte dos programas de
Lula um trstamento inteiramente diferente daquele que Thes dispensa-
ram os programas de Afif e de Collor. No caso de Afif, os depoimentos
de populares foram simplesmente excluidos dos seus programas, o que
pode ser justificado em fungio da estratégia intfmista do candidato,

Os programas de Collor, ao contrdrio, se valeram frequentemente de
depoimentos em que populares, geralmente nio identificados, expressa-
vam seu apoio ao candidato. Tudo se passa como se os populares em
questiio nio tivessem vida propria fora da sua condigio de eleitores e,
miis particularmente, da condigiio de eleitores de Collor, Pode-se dizer,
entao, gue os populares aparecem sempre come subordinados a Collor,
i sua autoridacde,

Ouanto a Lula, os depoimentos de populares veiculados em seus pro-
gramas obedecernm a principios de selegiio radicalmente diferentes dos
de Collor. Longe de serem apresentados como individuos andnimos, os
populares foram sempre retratados nos programas de Lula como repre-
sentativos de um grupo social significativo: trabalhadores, mulheres,
negros, ete. Por outro lado, o contedido das declaragtes prestadas por
esses populares dizia respeito aos problemas concretos enfrentados por
eles em sua vida (e, por extensiio, pelo seu grupo social), antes que ao
seu apoio individual & candidatura Lula, De um certo modo, pode-se
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considerar este tipo de procedimento como inverso ao de Collor: ag in-
vés de subordinar os populares ao candidato, trata-se, agui, de apresen-
tar a candidatura Lula como expressio das classes populares, subordina-
da aos seus interesses.

Finalmente, os programas de Lula fizeram apelos constantes aos
telespectadores pura que participassem efetivamente da campanha, mais
alivamente do que como meros eleitores. Um exemplo disto € o sepuin-
te trecho, exibido no dia 11 de novembro;

AUDIO:

Narrador em off: { 1) "Atengdo, vocé que apoia a candidanra (2) de
Lula. (3) Nas eleigaes, participe. No sen bairro, (4) ajude (5) no escla-
recimenta dos eleitores e (6) inscreva-se para fiscalizar a votagdo. (7)
Comparega com o titulo de eleitor (8) aos comités da Frente Brasil Po-
pular. Figue do lado (9) do pove. Venha (10) ganhar com Lula!”

Segue-se miisica Lula-ld

VIDEO:

(1) passeata na rua filmada da calpada, cdmera para sobre homem
de meia-idade que carrega wma bandeiva de Lula; (2) homem, com
bandeira de Lula apoiada sobre o ombro, anda entre multiddo, visio de
cima; (3) homem com bandeira de Lula na mdo, caminha na rua e ges-
ticula para a cdmera; (4) confetes sdo jogados na rua; (5) em comité de
Lula, mulher distribui material da campanha a duas outras; (6) pesso-
as conferem vatos em wma grande mesa; (7) tindo de eleitor, entre os
dedos de uma mdo, ocupa toda a tela; (8) imagem do titlo se torna wn
guadradinho pequeno, no alte do video, a esquerda, o resto da tela é
ocupado por imagem de mulheres desfraldando bandeira de Lula no
comité do candidato; imagen do titulo ¢ substituida pela de wma mul-
tiddo em wn comicio; {9) imagem de muliiddo em comicio ocupa toda
a tela; (10) clove Lula sorrindo, em P/B.

No trecho acima, o programa de Lula convida o telespectador a se
engajar nas tarefas de boca-de urna e fiscalizagio da apuragio. Em ou-
tros programas, o eleitor foi chamado a participar de comicios, da cole-
ta de fundos para a candidatura e da montagem de comités de campa-
nha. A bem da verdade, a campanha de Lula nio foi a tinica a se valer
deste tipo de apelo. No entanto, ela foi uma das poucas a fazé-lo
continuamente, desde o inicio, tendo em vista uma proposta global de
participagdo popular na campanha.
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Finalmente, niio se pode esquecer a importancia do papel que foi desem-
penhado pela “Rede Pove™ na construgiio de um lago imagindrio entre o
candidato e os telespectadores. Ao longo da campanha, virios candidatos se
valeram de estilos comunicativos proprios da “programagio normal™ das
emissors de televisio, de modo o tornarem os seus programas mals iraen-
tes para o telespectador. O programa de Lula foi, porém o tnico a se apre-
sentar, explicita e sistematicamente, como um programa de televisio ou,
Mals precisamente, come wma emissora independente de televisde: a“Rede
Pava”, O trecho a seguir ¢ bastante ilustrativo a este respeito:

AUDIO:

Lula: (1) " Estanios perto de completar 29 anos sem volar para pre-
sidente da Remiblica, Depals de muitas lutas, depois de muitas greves,.,
cassagoes, Depois de muitas prisoes, muito safrimento, depois de mul-
tas frustrages, nos conguistamas o diveito de votar para presidente de
Repiiblica. (2) A partir do dia 15 de novembro vai pesar no ombro de
cada wm de nds, ou methor, vai pesar em nossas costas a responsabili-
dedle de dizer ao mundo ¢ ao Brasil gue Brasil a gente quer para niy ¢
pros nosses (3) filhos. E bem verdade que, ay vezes, vocé ndo gosia dos
programas politicos da televisdo. E bem verdade que vocé prefira wma
novela on prefiva wm programa humoristico, Mas € bem verdade que,
por mais chalo ou cansativo gue sefa um programa de televisdo, & me-
thor que os desfiles militares que nés nos habituamaos a ver nos iltimos
23 anaos, (4) Neste instante é importante cada wn de nas comegar a per-
ceber gue votar é muito mais sério do que mudar o canal de televisdo.
Porgue mudando o canal de televisdo e ndo encontrando o canal de
qite vocé gosta, vacd pode mudar para owtro canal, ¢ se nde gostar des-
liga. Vorando errado vocé vai ter que esperar 3 longos (3) anos pra po-
der mudar de canal. Por isso é gue nds, da Frente Brasil Popular, wma
frente compaosia pelo PT, PSE ¢ PC do B, vamos convidar vocé para
participar com a gente dessa TV democrdtica, participar da gente da
Rede Povo, para fazer desses 38 dias de programa de televisdn, nesses
58 dias de campanha pelitica, a televisdo mais democrdtica desse pais,
aonde a figrra principal ndo é o candidaro: a figura principal ¢ vocé,
Viem participar com a gente, (6] e participe deste momento extraorvdin-
rio de democracia gue vanios viver"”.

VIDEO:
(1) Lula em estidio (fundo escuro, mapa do Brasil riscado com tra-
cos verdes), de terno e gravata, fala olhando para a cdmera, em plano
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aproximade de peito; (2) Lula olha para outra céimera, e fila pava ela,
em big close; (3) volta o enguadramento de (1); (4) Lula, em plano
aproximade de peito, fula, tendo atrds de si um fundo completamente
escaro; (3) velte o enguadramento de (1); cdmera se afasta lentamenie
e masiva Lide e plano aproximado de ronco; (6) volta o
engiadramento de (4).

() primeiro aspecto que chama a atengdo neste trecho € a ocasiiio em
{ue ele foi pronunciado: trata-se do discurso inaugural de Lula, com o
qual se inicia a sua campanha no HGPE. Ao invés de apresentar a si
mesmo, como o lizeram Collor e Afif, ou ao seu partido, Lula preferiu
apresentar o seu proprio programa no HGPE. Ji neste discurse inicial
pode-se identificar os dois eixos fundamentais gue nortearam a propos-
ta comunicativa da *Rede Pove™. Por um lado, ela se aprescnion comao
wmi televisiio alternativa, que permitivia aos trabalhadores superar o
bleguein de informuagio exercido pela organizages noticiosas burgue-
sis e apresentar a verdade aos telespectadores. Além disso, o discurso
de Lula reflete uma grande preccupagiio com o problema da “chatice”
do HGPE, ao qual a “Rede Povo” procurou responder através de uma
apropriagiio sistemitica de formatos clissicos da “programaciio normal”
da televisiio,

Ao longo de toda a campanha, a “Rede Pove” teve ressaltado,
reiteradamente, o seu cardter de emissora de televisio alternativa, essen-
clalmente distinta, em seu conteddo, das emissoras comercials e dos
programas politicos dos candidatos adversirios. Enorme importincia ti-
veram, a este respeito, os lemas pronunciados no infcio dos programas
de Lula (logo apds a vinheta de abertura) por um narrador em off, den-
tre 0s quais se incluiam os seguintes; “Estd no ar uma emissora de tevé
diferente, da Frente Brasil Popular™; “Aqui vocé vé o povo na tevé™;
“Aqui vocg vé a verdade na leve”; “Aqui vocé v& o que nilo vé nas ou-
tras tevés”™ "Veja o que as outras levés nio mostraram™. Mais do que
meramente demarcar a diferencga da "Rede Pove™ com relaciio s de-
mals emissoras, tis lemas traduzem uma critica implicila aos meios de
comunicagiio de massa do pafs, caractenizados como fundamentalmente
comprometidos com a manutenciio da ordem existente.

Se, do ponta de vista do contetida, a “Rede Pove" buscou continua-
mente assinalar a sua originalidade fundamental, com relagiio ao forma-
to, deu-se exatamente o inverso: o programa de Lula foi, dentre todos os
do HGPE, o que mais consistentemente se valeu da referéneia s lingua-
gens e aos personugens da programagio normal da televisiio.
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A Rede Globo, a principal emissora de televisio do pais, foi o mas
importante referencial do formato do programa de Lula, a comegur pelo
préprio nome do programa (“Rede Povo™ sou parecido com “"Rede Glo-
bo). Outra semelhanga importante diz respeito & principal vinheta do
programa de Lula, claramente inspirada na vinheta da Glabo, tanto no
que se refere {is suas imagens — uma esfera, produzida com recursos de
computagio grifica, que representa um globo terrestre e gira sobre o seu
Praprio cixo — quanto 4o seu acompanhimenta Sonero — o sinal ele-
tronico “plim-plim™. Além disso, os programas da Rede Globo se cons-
tituiram na principal fonte de inspiragio dos quadros que compuseram
os programas de Lula no HGPE., Assim, por exemplo, o titule "Pova
Repérter’” (referéncia ao programa Globe Repdrter) batizou os trechos
estruturados com base no modelo da “reportagem especial”, o titulo
“Pova de Oura” (referéncia o programa musical Glebo de owra) fol
usado ma apresentagiio do principal elip de Lula, etc. Por fim, o progra-
ma de Lula recorreu virias vezes as celebridades — tanto no papel de
apresentadores do programa. quanto em depoimentos de apoic ao candi-
dato — e, boa parte delas (talvez a maioria) consistia de atores “glo-
bais™.

A Rede Globo niio foi, porém a tinica referéncia de que a “Rede
Povo™ se valeu em termos de formato televisivo. As novelas mexicanas,
exibidus por outras emissoras que ndo a Globo, serviram de inspiragio
para alguns atagues dirigidos contra adversirios. Um exemplo disto £ o
episédio “Filhos ingratos™, transerite no capitulo 5 deste livio. A publi-
cidade foi outra fonte de inspiragiio importante para a “Rede Pova”, que
parodiou algumas pegas de propaganda famosas da época como, por
exemplo, a da Caixa Econdmica Federal (“Vem pra praga vocé tam-
bém™).

A representacio dos adversdrios

Das trés campanhas no HGPE que analisamos nesta tese, a de Lula
fui a que mais frequentemente se valeu de atagues contra os wdversiri-
os. Ao contririo dos programas de Collor, os programas de Lula procu-
raram reiteradamente relacionar o presidente Sarney aos candidatos ad-
versdrios, apresentando-0s como expressdes de uma histéria comum
{que remete ao regime militar instaurado no pafs a partir de 1964) 2
como representantes dos interesses do grande empresariado, Um exem-
plo deste tipo de abordagem ¢ o seguinte trecho, veiculado logo no ini-
cio da campanha no HGPE, no dia 17 de setembro:
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AUDIO:

Paule Betti- (1) O Hordrio Politice esti com tantos candidatos
¢ tantas promessas vao rolar que é capaz de confundir o eleitor.
Por ixso nds, aqui da Rede Pova, vamos recordar um pouco de his-
toria pra vocé saber guem estd realmente do lado do pove e quem
estd tentando enganar vocé. (2); {3) Vamos veltar ao Brasil do
tempo da ditadura militar, (4} de prisbes, de 1ortura, assassinatos.
Foi (5) nesse tempo, quando fazer greve era crime ¢ dava cadeia,
gite estouraram as greves dos (6) metalirgicos do ABC (7)
paulista, Luis Indcio da Sitva, (8) o Lula, (9) era o lider (10) dos
metalitrgicos. (11} O partido gue apolava a ditadura era o POS.
José Sarney era o lfder do PDS no Senado. Figueiredo nomeou wm
Jjovem membro do PDS para prefeito de Maceid. Seu nome:
Fernando Collor de Mello. (12) Na greve do ABC de 1980, a poli-
cia militar de Sdao Paulo reprimin vielentamente o movimento (13)
dos operdrios. (14) Junte com virios companheiros, Lula foi preso
pela policia de Sdo Pawlo. (15) Neste tempo, o governador indire-
to de Sdo Pawlo era Pawlo Maluf. Ele também era do PDS, {(16)
Em 25 de janeiro de 1984, 300 (17) mil pessoas se reuniram na
Praga da Sé, em Sdo Paunlo, clamando por eleigaes diretas. (18)
Lila foi um dos principais lideres dessa campanha. (19) Na vora-
gio do Congresso, a emenda das diretas foi derrotada.(20) (21)
(22) José Sarney comandava o voto dos parlamentares do PDS
contra as diretas. Pari {sso, contonw com o apoio do seu colega do
PDS, Paulo Maluf, Fernando Collor de Mello, prefeito de Maceis,
continwava no PDS, ¢ apoiava Maluf. (23) Em 1986, Lula (24) foi
consagrade nas urnas. Eleite (25) deputado federal com a maiar
volagdo. (26) Tornava-se a maior lideranga popular do Brasil.
(27) Na Constituinte, Lula, seus companheiros do PT, do PC do B,
do PSB ¢ de outros setores populares uniram-se para defender os
diveitos dos trabalhadores e a liberdade ¢ o progresso do povo.
(28) Mantenda-se wnidos, o PT, o PC do B ¢ 0 PSB (29) formaram
o Frente Brasil Popular, que langou a candidatura (30) de Lula &
Presidéncia. (31) Swa vida de lutas, swa coeréncia — sempre (32)
do lado do pove — fazem dele o candidato natural da esmagadora
maioria da populagio brasileira. (33) Por tudo isso, quando Lula
diz o que vai fazer no governo, vocé pode acreditar nele, E nesses
oitras, vocé acha que pode aereditar?

* As imagens de época foram acompanhadas do acompanha-
mento sonoro correspondente
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VIDEO:

(1} Paulo Beti fala em estidio de pé, em plano americatio, ves-
tido espertivamente; por detras dele uma parede escura com dois
mapas do Brasil tragados com riscos diagonais, um vermelho e ou-
tro verde: (2) soldados da PM avangani, d cavalo: (3) soldado PM
Jjoga bomba de gis na divegdo de wm homem, gue foge; a camera o
acompanha e mostra pessoas se encolhendo na porta de igreja; en-
quanto a bomba explode; (4) imagens de honmem preso, em
camburdo; (5) cdmera faz panordmica de concentragdo de pesso-
as (trabalthadores); (6) outra romada da concentragdo; (7) mais
wma tomadea da concentragdo; (8) Lila fala em palangue (pouco
visivel): (9) trabalhador exibe para a camera Jornal com o -
1o de Unidade Sindical; (10) Lula carrevado nos bragos dos ira-
bathadores; (11) volta Benti no estiidio, agora em plano aproxima-
do de peito; (12) conflitoy de rua; policiafs trocam bombias dle gay
com os manifestantes; (13) conflitos; multiddo corve nas rias; (14)
Lula, preso, entra em um fusca, imagem congela; (13) vielta Betti,
em plane aproximado de peito; ( 16) multidio aplaude em comicio
no gual abundam bandeiras e faixas amarelas; (17) tomada aéred
do comicio das diretas; (18) Lula, de lado e em plano aproximade
de peito, fala em comicio; ( 19) homem lé votos no Congresso; (20)
duas pessoas se abragan, charando; (21) muther chora; {22} vol-
ta Paulo Beti, em plano aproximade de peito; {23) imagem de rua
movimentada: (24) homem faz boca de urna para Lula; (25) Lula
pae cédula em wrna; (20} Lala sai da segdo eleitoral com o pole-
gar para cima; (27) Lula anda no Congresso ¢ se senla e cedei-
ra; cdmera se afasta para mostrar todo o plendrio; (28) Jodo
Amazonas fala em reunido; camera giraq ¢ mostra o ptiblice pre-
vente: (29) Lula, de maos dadas ¢ bragos levantados cont oitros 1i-
deres da FBP; (30) Lula fala diante de microfone; em plano apro-
ximadeo de peito; (31) passeard da Frente Brasil Popular; {32)
cdimera mostra papéis picados que cai dos prédios; ela acompanha
os papdis e mostra Lula, com o brago direito levantado; a i gem
congela; (33) volta Paulo Beiti, agora em close.

O texto acimi apresenta simultaneamente uma apologia do préprio
candidato e um ataque a seus adversdrios. A histéria do Brasil, desde a
ditadura militar até as eleigdes de 1989, constitui 0 pano de fundo no
qual sobressaem as diferengas fundamentais entre Lula de um lado, ¢
Collor, Maluf e Sarney do outro. Enquanto o candidato do PT ¢é apre-
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sentado como wm expoente da luta pela redemocratizagiio do pais,
credenciado para a vida piblica pela sua resisténcia ao regime militar,
em um contexto de grandes dificuldades e, mesmo, de risco de vida —
idéia que & reforgada pela caracterizagiio do periodo como um tempo
de “prisdes, tortura e de assassinatos”, ¢ como um empo “em gue gre-
ve eri erime ¢ dava cadein” — os seus adversirios siio retratados
como  beneficidrios do regime militur & como cimplices do
autoritarismo.

Tais diferencas nio so interpretadas, no programa de Lula, como di-
zendo respeito fundamentalmente a um problema moral ou a uma ques-
tio de persomalidide, mas como expressoes dos interesses de diferentes
clusses sociais. Isto fica claro no seguinte trecho, levado wo ar no dia 5
de novembro:

AUDIO:

Narrador em off> (1) "A Rede Pove imforma; depois do Plane Cru-
:l:'flfl'lﬁ' Ty _:I.;U‘I!lp‘ll".'l' COEeL 0 FJI'J'I'!'.? |'2_,| LE L 5‘{”?!{".‘.' J:.l'i"l.'("nli'f” o
e gelpe do (3) bait, O lancamento da candidatira de Silvio Santas fol
trameeeder por (4) Scerney e (3) sen grape palitice, cont o apaio de (6) mi-
litares come o general Lednidas Pives Gongalves, minisiro do Exército,
Motivo: o temor da vitdria de Lula nas eleigoes. (7) Dias atreds, revelan-
e @ paver dos larifindidrios com a vitdria de Lida, (8) Ronalde Cula-
do fer acusacdes caluniosas a campanha da Frente Brasi! Popular. Cai-
welo (Y1 criow o caso Lubeca que também em breve vai ser desnascara-
ela, (100 Alprnas sentenas anies, o emipresdario Mario Anato tenton le-
vear a popidagdo ao panica, dizendo que empresdios (rant abandonear
o oy se Lol ganfarse, Exsas caliinias e tramas anti-democrdticas
senypre acontecem quando a lita popodar extd avangando. (1) Na cam-
pettthia eleitoval de 986 foi em Leme, no imterior de Sao Paule, {120
Ulmrer mpeniifestagdo de traballiadores ravais em greve fol (13} dissolvida
a fivers. (1) Dois trabalhedores merreram ¢ vdrios ficarvam feridos.
Polo Brossard, (15}, entde ministn de Serniey, divie que os culpados
eram deputados do PT (16} Depaois se comprovon gue o8 tiros haviam
sider dados (17) por policiais miliares a servigo dos usinelros lovais.
Ol (18 padderosas ndo se canformeam com a vitdria popular. Por (sso,
gftte o pova flgue preparadio: owtras tentativas virdo,

Lula: (19) Toda vez que ndy do movimento poglar, dos partidos pro-
eressisiay, do movimenta sindical estamos crescendo na nossa luta
clasye dominante comega a fevantar infdmiay e mentivas contra nds. Fu
sow witha elisser desde 1975, Ouando en comecei o me projerar no fovi-

174




mento sindical, cada luta que faziamos, individualmente mume Seibri-
ca o coletivamente na categoria, nis érames vitimas de panfletagem,
de caliniay, de mentivay, de reunies de cheflis, de divegdo de empre-
sas tentande criar uma imagem negariva da nossa luta (20). A histé-
Figk Se repete qagora com mais forga. Porgue agora nio estamos
reinvindicande apenas 10% de aumento de saldrio, Agora estamos
dispuiando o poder. Agora estamos tentando dizer praeles elaramen-
te... teatando ndo, estamos afirmando que dia 15 de novenbre a clus-
se trabalhadora brasileira vai chegar ao poder nesse paix contra a
vontade dos impérios: o império da Globe, da SBY: o império da
Volkswagen, da Ford, da Mercedes, o mperio do seu Amtonio Ermirio
de Moraes, o império do sen Mdrio Amato, Nes vamas cliegar ao po-
der. E ai eles tentam evitar, tentando difamar a nossa honra, Tentan-
do difamar dois valores fundamentais gue norteiam a minka vida e
quie norteiam sobretudo a vida do meu partido ¢ a vida da I rtente Bra-
sif Popudar: a nossa moral ¢ a nossa dignidde. E por que gue eles
tentam fazer isso? Exatamente porgue eles sabem quiie e sou o inico
candidato que vai mexer com os privilégios deles. Porgue quectlepiier
oulro gue ganhar, eles ndo perdem nada. Mas eles sabem gue o Vird-
ria do Lula, pra colocar o piozinho a mais na mesa do trabathador
g e fent i pae, val tirar um P da mesa deley, £ ¢ disso (e
eles tém medo. Porgue eles nio guerem perder o privilégio, Podem
estar certos. Podem ter a certeza absaluta que nés vamos mudar o si-
uagdo desse pals, Mesmo porgue a experiéncia ji mostrou pra vocés
que eles nos acusam antes e, depoiy e passam as eleigdes, a propria
Justiga deles prova a nossa inocéncia. Eles estio com medo, Ai inven-
fam a coisa do dilar, inventaram a coisa de Leme 86, in venlam a coi-
sa do “efeito-estrela” que ammenta o ouro, a especulagdo, inventan a
histdria da fuga de empresdrios pro extertor ¢ inventam a histéria da
Juga de capitais; inventam o vaso da Javela Nova Repiiblica, inventim
a caso Lubeca; eles inventam o dab... o diabo a quatre. A winica coisa
que eles ndo inventaram foi wma formula pra evitar eles perdevem as
eleigiies dia 15 de novembro. Porgue essa fornuda estd na conscién-
cia de cada um de vocés, Eles nio queerem qite a gente ganhe. E niis
nae precivames deles. Vocds querem, ¢ ndy precisamos de vocés. Por
isso, vamos vencé-los.

VIDEO:
(1) Sarney, em plano de conjunto sentado ao Jundo de wmea mesa ¢
cercado por assessores; (2) Sarney no mesmo lugar, visto em Plano
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aproximade de peito; (3) imagem congelada de Silvio Santos em
estiidio (fundo vosa); (4) o mesmo de (2); (5) 0 mesmo de (1); (6)
[t de Lednidas, em PAB, em pose auwtoritdria; (7) Imagem conge-
lada de Sarney, mesmo enguadramento de (2); (8] imagem conge-
lada, em P/B de Caiado, com arv de bandido; (V) trecho de docu-
menio excrito a mdguing, com passagens riscadas com prler ama-
refo; (1) trecho em que Mdrio Amate fala, diante de microfone;
(44 manchete de jornal: PM mata dois traballiodores em Leme;
(12) foto de caixdo, cercado de gente; {13) foio em P/B de mdo
aherta, com 5 cartuchos deflogrados: (14) foro de dois caixdes,
dispasios paralelamente wm ao outro; 4 frente trés padres rezam
wina missa; (15) foto de Brossard em PAB, com outre homenm; (16)
grande manifestagdo acompaiha os caixdes; (17) foto de pistola,
pente ¢ cartichos, dispastos em cima de s miesa) (18) imagem
congelada de Silvie Santos; o mesmn de (3); ela recua e veupa um
espaco menor na tela; em cima do logotipo da Rede Pove; (19)
imagent de Silvio Santos € substituida pela de Lala, que fala em
estiidio, em plano aproximado de peito olhande para a cdmera; a
fmagem gumenta ¢ ocupa a tela toda; (20) corte; Lula no mesmo
enguadramenta.

Estruturado como um contra-atague, ¢ trecho acima denuncia que
umi conspiragio estd em andamento para impedir, de gualquer maneira,
a vitdrin de Lula na eleigiio. Diferentemente dos programas de Collor,
os agentes dessa conspiragio nie sio definidos, aqui, de maneira vaga,
como “poderosos” ou “marajds”, mas sio explicitamente mencionados.
Eles incluem o presidente Sarney, outros candidatos 4 Presidéncia, a
instituigdio militar ¢ grandes grupos econdmicos como a Rede Globo e a
Volkswagen. Por outro lado, a atuagiio desses individuos e instituigbes
especificos é entendida come orientada por uma lagica de classe: a
conspiragiio contra a candidatura Lula € identificadas coma parte de
uma conspiragio mais geral, das classes dominantes contra os partidos
e movimentos populares. De acordo com esta Idgica, por exemplo, a cri-
acio do “caso Lubeca” por Caiado cra reveladara do “pavar dos latifun-
didrios com a vitdria de Lula”, antes que o desespero pessoal do candi-
dato,

O esforgo empreendido pelos programas de Lula no sentido de apre-
sentar os candidatos adversdrios como representantes dos mesmos inte-
resses gque o governo Sarney — os interesses da classe dominante — in-
cluiu também outros ataques, alguns dos quais de estilo menos
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Cargumentativo™ do gue os dois analisados acima. Alguns destes ata-
ques se valeram do formato do folhetim televisivo para ridicularizar as
afinidades nde reconhecidus pelos adversirios. Além de “Filhos ingra-
los", sio exemplos de atagues deste tipo O passado condena, capitulo
1", gue relacionou Sarmey, Ulysses, Afif, Maluf, Collor e Aureliano, "0
passado condena, capitulo 27, que relacionou Sarney, Collor, Maluf e
AT e O altimo trem para Paris”, sobre a ameaga de Miirio Amato de
gue milhares de empresdrios deixariam o pais caso Lula vencesse.

Nem todos os ataques dos programas de Lula, porém, dirigiram-se a
um conjunto de adversirios. Muitos atagques objetivaram atingir um ad-
versdrio em particular, Neste sentido, os programas de Lula se valeram
frequentemente do formato da repertagem-dendneia, para denunciar ir-
regularidades promovidas por estes adversdrios, Um exemplo muito
tlustrative, a este respeito, se refere 4 dentincia do processo de
privatizaciio da Mafersa — conduzido pelo governo Samey — veicula-
do no dia 3 de outubro:

AUDIO:

Narrador em off: (1) "Governo Sarney trama conira o patriménio
der pove. Dia 12 de outabirg vai vender por prece (2) de banana a
Muafersa, (3) o maior fdbrica de material de transporte do pais. [4) A
Muafersa & wna empresa estatal gue produz vagoes para metrd, vagoes
ele carga e vagdes de passageivos, produz (5) dnibus e troleibus para
fransporte wrbano, A Mafersa (6) desenvolven tecnologia (7) prapria, ¢
(&) na swa fibrica de Cagapava, Sao Paulo, produz, por ane, 80 mil ro-
das de trem (9) e exporta para 30 paises. (10) A Mafersa vai ser (11}
vendida, na Bolsa de Valores do Rio de Janeive por (12) 22 milhdes de
dalares. O parriminio da empresa € virias vezes superior a este valor,
(13} O 2,800 trabalhadores da Mafersa estdo (14) contra a venda da
E'J'Jfll'.:‘.l"{’.'f”.

Operdrio 1: (15) £ uma coisa absurda, né? Vocé tem, por exemplo,
e fegaciata gue foi feita com a ferrovia de Vitdrin, onde foi avalia-
da por 370 milhdes de dilares ¢ foi vendida par 10 mithies apenas. O
gue se estd tentande fazer ng Mafersa @ quase ¢ mes... quase a mesina
coisd, giande vocé tem um pargue industrial constituide de 3 unidades,
avelicelo em mais de 100 mithdes de ddlares com seguranca e gue o go-
verna federal esid colocande a venda dela em torno de 22 milhies de
ddlares apenas,

Narrador em off: (16) O nove dono jd vai comepar tendo um ficro
liguidn gerado pelo dinheiro do governo, (17) Hd vdrias empresas inte-
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ressadas na negociata: a Mitsuo do Japdo, a Villares, a Duferco,

Operdrio 2: (18) O governo ti pedindo em torno de 22 milhdes de
ddlares pela privatizagdo da Mafersa. A Mafersa, ela ten haje, no seu
patio, 100 dnibus. Estes énibus, td, tem o valor real de 8 mithdes de di-
lares. O Metré Rio tem wma divida para com a Mafersa no montante de
18 milhdes de délares, td. Ela tem um estoque de ago inex al nos seus
almoxarifados no valor de 9 mithées de dilares. Tudo isso Jji cobre
aquilo que o governo td pedindo por ela.

Narrador em off: (19) Além disso, o comprador teri de 8 a 10 anos
para pagar, ¢ cont juros de 12 % ao ana. (20) Reunidos em assem-
bléia, os trabalhadores decidiram que (21) vio lutar para impedir a
negocial,

Operdrio 2: (22) Os trabalhadores estdo oreanizados o septinte.
para ocupar o Congresso Nacional e so sair de ld quando der fim nes-
se projeto de privatizagdo. Uma outra coisa: os trabalhadores da
Mafersa e das outras empresas td se orgando.., se organizando no sen-
tido de no dia 12, gue haverd o leildo du privatizagdo da Mafersa, na
Bolsa de Valores do Rio de Janeiro, os trabalhadores ir para a frente da
Bolsa de Valores da Mafer... a Bolsa de Valores do Rio de Janeir, fazer
tina grande manifestagdao e dizer o seguinte: ‘vocés podent comprarem,
mas vecés ndo vao assumir’,

Narrador em off: (23) Este & um exemplo do plano de Sarney para a
(24) privatizagdo das empresas estatais. (25) E um plana contra o
patrimdnio do povo.

Lula: (26) Eu tenho certeza que depois dessa reportagem, voceés
estdo compreendendo porgue nis do PT e da Frente Brasil Popular
somos contra a privatizagdo. Nds somos contra a privatizagio por-
que a privatizagdo nada mais € do que pegar uma coisa do povo e
enfregar pra iniciativa privada. Imaginem vocés: serd que a inicia-
tiva privada la querer privatizar ou comprar do Estado uma enpre
sa gue ndo desse lucro? Serd que eles teviam coragem de comprar
do Estado uma empresa que ndo prestasse? Ora, eles s6 guerem
comprar realmente as empresas boas, que tém mercado e g dier
lucro, (27) Isso significa o que? Significa que o governe Sarney, no
final do seu mandato, esid querenda lesar o patrimanio do pove
brasileiro. Nos somos contra a privatizagde porque achamos que
nde temos que entregar as empresas estatals para a iniciativa priva-
da. O que nds temos é que democratizar as empresas estatais. Por
exemplo: por que que ndo colocam os trabathadores para participar
da administragdo das empresas? Por que fue ndo monta wn conse-

178

|
!

T



the da sociedade civil para ajudar a controlar as empresas e parg
Jazer com que essas empresas se tornem mais retdveis do gue ela é?
(28) Ora, por que gue ndo aunenta a produtividade dessa empresa,
pra vender dnibus para acabar com o problema do transporte cole-
tive nos grandes centros urbanos? Fazer dnibus inclusive a prego de
citsto para as prefeituras? (29) Se o Sarney fosse um governa sério,
ele no minimo permitiria que o nova presidente tomasse posse para,
a partir dai, nds discutirmos o processo de estatizagio e de
privatizagde das empresas brasileiras.

VIDEO:

(1) Cabegalho de edital de venda da Mafersa publicado na Folha de
Sao Paula; (2) Simbolo da Mafersa, na porta da empresa; (3) Trem se
maovimentando, visto de longe, em estagdo ferrovidria, a cimera se
afasia € mostra a estagdo como um todo; (4) cimera, inicialmente mui-
to distante, se aproxima e mostra 3 compoysiyaes de trem paradas, vma
ao fado da ouwtra, em depésito; (5) cdmera gira e mostra énibus pa-
rados em depdsito; (6) énibus parado, filmado de lado; (7) detalhe da
carroceria de dnibus; nela estd escrito “tecnologia brasileira”: 8) vis-
ta aérea de fibrica, edmera se aproxima e mostra virias rodas de trem;
(9) virios dnibus, vistos de lado; 10) énibus, vistos de Srente; (11)
cdmera gira e mostra vidrios énibus; (12) camera, inicialmente muito
distante, se dproxime ¢ mastra vdrios dnibus, parados um ao fado do
outro; (13) vdvios operdrios de pé, com os bragos eruzados, na porta da
empresa (simbolo € visivel); (14) operdrios reunidos, vistos de cosias;
(13) aperdrio fala, de plano aproximado de peito, othando para a
cdmera e em ambiente aberto; letreiro branco Informa: José Valdir
Spadacini — comissdo de fibrica; (16) parte do edital que contem o
logotipo da BNDESPAR; (17) trecho do edital com o seguinte cabega-
tho: “Ediral de pré-qualificagdo de interessados”; (18) aperdrio falo
para microfone, ele é filmado em plano aproximado de peito; letreiro
branco informa: “Valmir S. de Almeida — comissdo de fibrica”™: (19)
trecho de edital referente a forma de pagamentor {20) trabalhadores
reunidos, filmados de costas; (21) outra tomada dos trabalhadores reg-
nidos; (22) Valmir fala ao micrafone; mesmeo enquadramento de ( 18);
(23) simbolo do Conselha Federal de Desestatizacdo; (24) simbolo da
Mafersa, na porta da empresa; (25) Janela de énibus, cdmera baiva
para mostrar a carreceria, onde se 1é “propriedade do pove"; (26)
Lula fula para a camera, em plano aproximado de peito, a frente de
wmna grade (da Mafersa?); (27) corte, volta ao mesmo enguadramento,
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De todos os ataques realizados pelos programas de Lula no HGPE
este foi, talvez, o que mais dividendos trouxe para a campanha do can-
didato. Com base nessa demincia, o processo de privatizagio da
Mafersa ganhou destague nas principais organizagdes noticiosas do
pais, interpretado em linhas muito semelhantes iquelas propostas pelo
programa de Lula (énfase nas irregularidades do processo), Dito de ou-
tra torma, os programas de Lula exerceram um papel determinante nio
apenas com relagio ao agendamento do tema, como também em relagio
an modo do seu enguadramento, O tema voltow a ser explorado nos pro-
gramas dos dias 9, 12,13 e 14 de outubro.

( trecho em questiio se divide em duas partes bastante distintas; a
primeira parte apresenta uma deniincia factnal sobre o processo de
privatizagio da Mafersa, retratado como um atentado contra o
“patrimonio do pove™; a segunda parte usa o caso Mafersa como um
“gancho™ para o comentdrio pelitice de Lula sobre o problema da
privatizaciio das estatais,

Na dendincia da privatizagio da Mafersa, o programa de Lula se va-
leu de intimeras convengaes de noticiabilidade do telejornalismo para
apresentar a sua interpretagio particular do episddio e do seu significa-
do como uma informagdo acerca de um fato, & ndo como uma interpre-
tagao politica.

Em primeiro lugar, o discurso do narrador em aff € inusitadamente
pouce adjetivado — em especial quando se considera os padries da
propaganda politica e do proprie programa de Lula — evila expressdes
idealogicamente carregadas e, em contrapartida, apresenta informagdes
detalhadas sobre o objeto da “reportagem” — como, por exemplo, “A
Mafersa (...} produz, por ano, 80 mil rodas de trem exporta para 30 pai-
ses” ou A Mafersa vai ser vendida por 22 milhdes de ddlares™.

Em segundo lugar, o trecho em questio niio somente se vale de entre-
vistas para melhor situar o problema, como, de modo andlogo aos
telejornais, as integra no contexto da fala do narrader em off; utilizando-
us como sowndbites,

Em terceiro lugar, as imagens siio usadas, neste trecho, de modo ani-
logo ao dos telejornais, como comentirios “simbolicos” ao conteiido do
discurso verbal {Glasgow University Media Group, 1976; Tuchman,
1978). Assim, por exemplo, a afirmagio de que “os 2800 trabalhadores
da Mafersa estio contra a venda da empresa” € ilustrada por imagens de
trabalhadores com os bragos cruzados, informagdes téenicas sobre as
condigdes de venda da empresa sdo acompanhadas de imagens de tre-
chos do edital de venda, etc.
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Finalmente, a abertura da “matéria™ sobre a privatizacio da Mafersa
— "Governo Sarney trama contra o patrimdnio do pova. Dia 12 de ou-
tubro vai vender, por prego de banana, a maior fibrica de transporte do
piis”. — se estrutura como um lead, que sintetiza o assunlo reportado,
lazendo apelo iis perguntas bisicas do jornalismo: quem, o qué, onde,
quando, como e por que .

A hidelidade dessa dentncia ao formato do telejornalismo — dentro
dos limites do possivel para um programa do HGPE, evidentemente
foi, provavelmente, uma das principais razoes do seu impacto junto aos
media noliciosos e 4 opiniilo pdblica, uma vez que isto permitiu
caracterizi-la como uma perspectiva de senso comum acerca do assun-
to, antes que uma perspectiva ideologicamente orientada (Geerlz, 1998;
Campbell, 1991).

Na segunda parte do trecho, por sua vez, Lula se vale do cariter apa-
renternente factual da dentincia da privatizagio da Mafersa como evi-
déncia indiscutivel da corregiio da posigiio da Frente Brasil Popular com
relagio ao problema da privatizagio — "Eu lenho certeza que depois
dessa reportagem, vocés estio compreendendo porque nos do PT e da
Frente Brasil Popular somos contra a privatizagio” diz ele, em sua pri-
meira frase. As dentincias particulares acerca do processo de
privatizagio da Mafersa sdo manobradas per Lula de modo a langar sus-
peitas sobre o processo de privatizacio em geral,

Além de Sarney, Collor langou virios ataques individuais contra os
cundidatos rivais, especialmente adversirios competitivos sitados i di-
reita do espectro ideoldgico: Collor, Afil e Maluf. Alguns desses ata-
ques exploraram o formato da reportagem come, por exemple, a dentin-
cia da miséria na favela de Brejal dos Guajas, em Maceid, pela qual
Collor e sua familia foram acusados de co-responsabilidade. Em outros
casos, Lula se valeu de recursos tecnologicamente mais sofisticados
para atingir seus adversdrios: em outro ataque dirigido contra Coller, o
programa de Lula utilizou as imagens de um clip de Collor de tris para
frente, de tal maneira que os dois “1" de Collor construiam (e niio des-
trufam) placas nas quais estava escrite “miséria”, “corrupgio”. A cada
placa “construida™ pelos *1" de Collor correspondia um comentirio do
narrador em off. No final do ataque o narrador em off conclui: “vocé
ucabou de ver o Brasil velho. Fique de lado do pova”,
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Conclu_sﬁo

Em linhas gerais, este livro pode ser descrito como uma tentativa de
responder & seguinte questio: o que & fazer politica na televisio no Bra-
sil? Defendi, aqui, a tese de que o HGPE € um modelo de propaganda
politica especificamente brasileiro; ndo apenas ele € fruto das condigfes
particulares que se apresentaram, no pais, para o desenvolvimento da
propaganda politica na televisiio, como ele desenvolveu um estilo co-
municativo proprio e bem sucedido na conguista da sua audiéncia, Con-
forme vimos, muitas das caracteristicas fundamentais do estilo comuni-
cutivo dos programas do HGPE — o seu estilo “mosaico™ de articula-
¢iio de mensagens, alguns tipos de mensagens como as “cenas de cam-
panha”, os “apelos ao engajamento na campanha” ¢ as mensagens “au-
xiliares"” — permitem a eles lidar com problemas caracteristicos do nos-
so modelo de propaganda politica na televisiio, tals como a necessidade
de se adaptar o conteddo da mensagem a uma quantidade de tempo pré-
estabelecida, o futo de os programas do HGPE serem veiculados & par-
te da programagio normal e, finalmente, o fato de diversos programas,
de diferentes partidos ¢ candidatos serem exibidos juntos, o que acirra a
competiciio entre eles e, potencialmente, aumenta as dificuldades da re-
cepcio pelos telespectadores.

Tais conclusdes sugerem, pari os pesquisadores brasileiros, a neces-
sidade de desenvolver modelos teéricos apropriados para a andlise des-
te objeto, ao invés de — como tem sido o cuso de pesquisadores de di-
versos pafses — meramente aplicar ou adaptar referenciais tedricos
americanos 4 andlise da propaganda politica do seu préprio pafs. Nio se
trata, aqui, de condenar o desenvolvimento de pesquisa comparativa no
campo, mas, 4o contririo, de insistic que nenhum trabalhe comparativo
pode merecer esse nome se ele toma como “natural” um dos termos da
comparagio.

Uma segunda observagdo refere-se 4 necessidade de se considerar
mais adequadamente a dimensao televisiva da propaganda politica no
HGPE. Ao que parece, o fato de a propaganda politica ser veiculada na
televisdo tem sido considerado como algo meramente incidental por
uma patcela dos estudiosos brasileiros, e isto ajuda a explicar porque,
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nio obstanie o seu crescimento recente, a pesquisa brasileira sobre o as-
sunto ainda seja tio ucanhada, em face da Importineia gue o fendmeno
dssume na vida politica brasileira conlemporancamente. Em oposicio a
esta tendéncia, este trabalho defende 1 idéin de (ue estamos presencian-
do hoje uma redefinigio bastante ampla do significado da politica, i
qual se pode denominar “espetacularizugio da politica”, Neste contexlo,
0 papel desempenhado pelos meios de comunicagio de massa ¢ pelos
agentes a eles associados (jornalistas, consultores de marketing politico,
institutos de pesquisa, etc.) nio pode ser entendido como se limitando g
servir de meros instrumentos que auxiliam os agentes politicos na suy
disputa pelo poder. Ao invés disso, os media ¢ os igentes mediiticos
devem ser considerados como sendo., oles proprios, agentes politicos,
que niio somente auxiliam os demais agentes politicos (partidos, politi-
cos, a Presidéncia, etc.) mas também competem com eles, O texto de
Carvalho (1998) ilustra brilhantemente esta questiio.

Em face disso, torna-se necessdrio revisitar nogdes clissicas, e g no-
tdo de retdrica é uma delas, Nio estou propondo aqui que a retdrica em
s mesma tenha se tornado inadequada para explicar a dindmica politica
dos dias de hoje. Ao contririo, ¢ dificil identificar um contexto em e
O conceito de retdrica assuma maior importincia do que no espago pii-

blico ampliado das democracias de massas Atuals (Walton, 1989). O que
Se propoe aqui é algo muito mais simples: a necessidade de rever i con-
cepeiio clissica da retérica que se restringe & dimensdo verbal do pro-
cesso de argumentagiio (a dgora grega forneceria 0 modelo exemplar a
este respeito) a fim de dar conta de um novo contexto, na qual a argy-
mentagiio politica se estabelece cada vez mais atraves do uso de recur-
sos audiovisuais dos meios de comumicagiio de massa (Gomes, [ 904,

'Os primeiros passos nessa diregiio jd foram dados (Soares, 1995;
Figueiredo et alii, 199§),

A discussiio de questdes como a validade e os limites da nogio clds-
sicat de retérica para a andlise da propaganda politica contemporiinea
pode parecer, & primeira vista, um problema transcendental, de interes-
se restrito aos eruditos, Nada mais falso, A verdade ¢ que este debate
tem estado implicito em boa parte da discussio que se realiza no Con-
gresso (e nos batequins) sobre a validade do HGPE: seria ele um instru-
mento da cidadania ou estariy transformando a eleicio em um circo? A
apgdo pela dltima alternativa se basein numa concepgiio que admite o
verbalidade como o dnico meio adequado 2 argumentagiio, ao passo que
considera a imagem com indisfargdvel suspeita, A apeio pela primeira
alternativa, por suu vez, pressupde a possibilidade de {ue o recurso i
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imagem seji um clemento legitimo da argumentagilo, 4o mMenos em
principio.

Uma consequéncia concreti desses debates sio as legislagoes eleito-
rais produzidas no pais, as quais ora tem pendido mais para um lado da
balanga, ora para outro, O principal argumento eim qie se bascon a lei n®
8,713 de 30 de setembro de 1993 para restringit o uso de recursos co-
municativos da televisio tais como “MONIEENs € trucagens” foi, sem
diivida. o necessidade de se defender o telespectador desprotegido do
poder manipulatério da televisio. Despojados dos “efeitos especiais”
destinados o maravilhar os eleitores, 08 Programas seriam reduzidos fi-
nalmente i sua esséncia verdadeina: 0s argumentos verbais. Em oposi-
¢llo i esse argumento, defendemos a idéin de que o espetacularizagio da
politica ¢ apenas um exemplo particular de um problema mais amplo e
complexo, 1 espetaculurizagio da pripria experiéncia contemperined, €
que isso ndo pode ser abolido por decreto.

Se a televisio se tornou hoje um referencial fundamental através do
qual nds atribuimos sentido ao nosso mundo e i nossa existéneiy, faz
sentido acreditar que um fator isolado como a propaganda politica na
felevisia possa se constituir num futor de perversio do debate pol ftico?
Creio gue nio. E quais 530 as consequéncias que resultam da aplicagio
pritica deste argumento? A lei n* 8,713 o ilustra muito bem: ao obrigar
aos programas do HGPE na televisiio a ignorar protocolos comunicati-
vos bisicos da comunicagiio televisiva, ela nao tornou os programas me-
Ihores ou mais claros para o8 lelespectadores; ela apenus o8 tormou me-
nas atraentes e diminuiu a sui importancia como referenciais alternati-
vos aos media tradicionais. Dito em outros termos, o set lnico efeito
concreto foi tornar menos democritico 0 debate eleitoral nas eleigdes de
1994 { Albuquergue, 1995b; Miguel, 1997).

O objetivo da andlise das campanhas de Afif, Lulae Collor no HGPE
fdio foi tanto avaliar as suas estratégius retoricas, mas ilustrar diferentes
possibilidades que se apresentam para i argumentagio na propaganda
polftica brasileira, tendo em vista 0 estilo comunicativo do HGPE. Em
nossa andlise, procuramos considerar integrudamente o discussio
temiitica, 1 construgio da imagem do candidato e 0 ataque aos adversd-
rios, como dimensdes complementares du propaganda politica na televi-
50, A este respeito, os programas de Afif sdo exemplares: eles concili-
aram a énfase lematica na pequena empresia familiar come a base do ca-
pitalismo, com a apresentagiio do candidato coma um respeitdvel chefe
de familin ¢ com uma postury pouco agressiva em relagio aos adversi-
rios, de modo a destacar aindi mais a respe itabilidade do candidato,
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A anitlise dos programas de Collor, Lula e Afif mostrou tambémi que
a correlacio entre o wso mtensivo dos recursos comunicativos da televi-
siao ¢ o declinio do cardter idenldgico do debate politico € bem menos
direta do que normalmente se supde. A campanha de Lula no HGPE
Hustra isso de modo particularmente eloquente. Durante teda a campa-
nha, os programas de Lula se esforgaram por se apresentarem ao piibli-
co como programas de televisio — como a “Rede Pove™ — sem que
1550 implicasse em uma recusa ao debate ideoldgico. Ao contrdrio, a
*Rede Povo” foi apresentada como portadora de uma perspectiva alter-
nativa 4 das televisdes comerciais, uma perspectiva dos trabalhadores:
tagqui vocd vé o que nio vé nas outras tevés”, Vimos também como o
tema da ot de classes”, central na argumentagio do candidato petista,
fai consistentemente ilustrado pelas escolha de imagens e pela sua edi-
¢l NOS Seus Programas,

Uma dltima observagio refere-se i escolha da campanha de 1989
como referencial da andlise do modelo brasileiro de propaganda politi-
ca na televisiio: atd que ponto ligdes extraidas hid uma década atris per-
manecem vilidas para a andlise da propuganda politica contemporinea?
Essa questio € especialmente pertinente porque, desde 1989 tém havido
transformages importantes na legislagio eleitoral, seja no sentido de
restringir radicalmente o uso dos recursos comunicativos da televisio
(como em 1994), seja no sentido de adicionar ap HGPE um nova for-
mato de propaganda politica na televisiio (o5 spots em 1996). Em que
meadida elas conspiram contra a eficicia descritiva do modelo de andli-
se aqui proposto? Acredito que as observacdes que fiz acerca do mode-
lo brasileiro de propaganda politica na televisio niio foram, no essenci-
al, abaladas pelas legislagdes que regeram as eleigbes de 1994 e de
1996: no primeiro caso a lei tornou alguns dos tipos de mensagens agui
descritos ileguis, mas nido estimulou o surgimento de novos tipos de
mensagens nem subverten o modo da sua articulagdo: no segundo caso,
a legislagiio ndo eliminon o HGPE e, ao que parece, os proprios spots
parecem ler sido fortemente influenciados pelo estilo comunicativo do
HGPE (Albuguerque, 1998). Entretanto, a l6gica casuistica que tem
presidido a evolugio da legislagio eleitoral brasileira nilo torna pruden-
te qualquer previsio sobre a validade deste modelo para a andlise das
campranhas elettorais futuras.
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Notas

I G termo "metacampanha”™ tem sido usado nos Estados Unidos para designar
“aeampanba dentro da campanha”, isto & o eslorgo empreendido pelos res-
ponsdvels pela campanha de um candidato no sentido de sugerir, para os
linanciadores da campanha, repdrieres e outros membros da ehite. a vitah-
dade dessa campanha. Para maiores detalhes a este respeito, ver, de
Chamond ¢ Bates (19881 Por outro lado, Fitima de Carvalhe (1994; 149)
utiliza, em sua dissertagio, a categoria “metapropaganda do candidato”
como significando "Elogio & propria campanha na TV, Scgmentos *Vole
nele’. "Wole certo’. Reprise de trechos de debates em que o candidate tenha
sido bem sucedido, Chamadas para comicios, carreatas ¢ pronuncimmentos
dos candidatos na TV, Pedido de doagho de fundos para a campanha”.

2 De um modo geral, esse género de segmento corresponde a aquilo que
Richard Toslyn (1986; 19907 classificou comao um tpo de apelo o “escolhas
prospeclivas de politicas”,

3 Essos categorias correspondem, grosso modo, com as categorias de seguin-
les categorias de “apelos™, Tormuladas por Richard Joslyn (1986 [990):
“lider benevolvente”™, apelo “simbdlico™ ¢ “sanslagio retrospecliva aceres
de politicas”,

4 530 muilo esclarceedoras, a cste respeito as consideragies de Golfman
{1986) sobre os problemas que se estabelecem, na representagiio leatral,
acerca da delimitagio dos papdis dos personagens ¢ ao espago cénico,

3 Mo se pode esquecer, a este respeito, que o coligagfio com outros parlidos
constitul um recurso importante com o qual os partidos politicos podem
contar para ler acesso o uma maior quantidade de tempo no HGPE.

O Ver o cste respeilo as observagies de Montague Kern (1989) acerca do uso
das enicas de soft vell nos propagandas paliticas de atagque norle-wmerica-
nis,

T Em sua dissertag@io de mestrado Eleipdes, eultura politica ¢ comunicagdon,
defendida no Mestrado de Comunicagiio ¢ Cultura da ECO/UFR], Tsabel
Christina Esteves Guimarfies classifica Afif, Roberto Freire {do PCB) e
Renaldo Caindo (do PSD) comoe candidatos que tveram em conmm o “pe-
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noso encargo de compor uma imagem na gqual a identidade politica ou de
classe muito marcante fosse mitigada, dissimulada ou omitida” (p. 82). Nis
discondumuos da validade dessa alinmagdo. ao menos no que se relere a ALl
Adinal, a0 longo de toda a campanha ele omow partido da “livee iniciativa”™
conlr o governo o adotow o empresdoo come um dos sews interlecutores
privilegiados,

8 ANl ol o sujeito da propaganda polflica durante cerca de 70 9 do tempo da
suit campanha no HGPE, Estes cdleulos incluem alguns trechos nos guais o
candidato compartilhou a tela com outras pessoas,

4 Essa constatagiio destos da alirmagiio de Fatima Carvalho de que ATl foi o
segundo candiduto que gastou mais lempo em alagques, logo abaixo de Cai-
ado, Tal discordiincia se explica, talvez, pelas diferengas no sentido com
que o termo “atague” ¢ empregado agqui ¢ na dissertaciio de Carvalho, Este
livro elassifica como “atagues™ apenas 0s segmentos que EBm como objeti-
vo Tundamental comprometer a dmagen de um adversdrio. Dessa forma, so-
mente as neusagies dirigidas o adversdrios bem delinidos 5o consideradas
nestn ese come aiues, Acusaghes gendricas, contra adversdrios indefini-
dos nio sio consideradas agui come ataques. Tal preccupagiio ndio é com-
partithada por Carvalho, Um exemiplo disto ¢ o seguinte trecho da sua dis-
sertagdo: AN ingressa ne dominio relacional no 1788 dia do HEG, de-
nunciando com grande énfase, em 244 do seu tempo, o perigo da manipu-
lagiio da opinido pablica, sem todavia indicar claramente os inimigos. No
mesmo dia, Brizola faz um discurso alertando a populago para dar um
“chega pra ld' nos ‘impostores, carreiristas, aproveitudores ¢ cinicos™. (p.
230} Nenhum dos dois casos seria considerado um “ataque™ na presente
tese. Outra diferenga importante do enfoque deste tese em relagio ao da
dissertagiio de Carvalhe diz respeito i distingfio entre Satagque” ¢ teonira-
ataque”, por nds empregada e ignorada por Carvalho, Diferentemente do
alague, o contro-atague s¢ apresenla como Wna resposli o provoecigdes an-
teriormente leitas por um adversdrio. Neste senlido, cle se apresenta como
uimi estratégia “defensiva’ antes que “olensiva”,

1) De acorde com Edwin Diamond e Stephen Bales (1988) a primeira elapa
da campanhia € justamente destinada 3 identilicagiio do candidato,

A &nfase dada & chuva nesse trecho também foi netada por Leone Sousa
(1993), A autora propde, no entanto, uma oulra interpretagdo para o fend-
meno. Segundo ela, o destague dado i chuva poderia ser interpretado como
wma sugestio de que "Collor, se eleito, traria prosperidade dguela regido
seca”. Além disso, ela sugere que a chuva pode ser interpretada também
come umd Cecorréneia religiosa”, que aponta piraa nawreza “milagrosa”
do evento,
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12 Em contraste, 0s pronunciamentos do candidato em eswddio, por sua vee,
responderam por guase 289 do lempo tolal da campanba de Collor no
HOGPE.

I3 Virios autoves 1@m destacado a importdneia de se considerar a dimensio
narrativa do construgio da objetividade jornalistica. Para Camphell {1991,
porexemplo, a ehjelividade jornalistica se define em referéncia i metifora
da ciéncia, antes gue da lileratura, Fazende wso de recursos narralivos comao
o ponto de vista da terceira pessoa distanciada, o use de aspas, vso de so-
nories, cle.

I4 Estio inclufdos nesta categoria trechos nos guais representantes de partidos
politicos e de institvighes sociais politicamente significativas, 1ais como
igrejas, sindicatos, instituigdes universitdrias, ele. Oulros agenles socials,
como arlistas e esportistas nio [oram incluidos neste cileulo, sendo classi-
ficados como celebridades, Em relagio & porcentagem de tempo ocupado
por aliados politicos nos programas de AR ela cal para cerca de 1,5% se
descontarmoes um longo trecho em que Al entrevista seu vice, Aloisio Pi-
menta, Ouwiro critério que pode ser utilivadoe para mensurar a importincia
dos aliados politicos nus estratégins de campanha dos Lrés candidalos ¢ o
nimero de programas em que eles estiveram presentes, Aqui lambém, nola-
se uma imensa superioridade dos programas de Lula no uso deste recurso;
os aliados polilicos estdo presentes em 33 dos seus programas, enquanto
nos programas de Collor ¢ ANF eles participam ativamente em apenas 12 ¢
3 programas respectivamente,

15 Sobre o problema da legitimidade do “esguerdista™ nos movimentos revo-
luciondrios como uma questin de persenalidade ver, de Richard Sennett, &
declinio do homen piblico.. p. 309-314.

16 Excetvando o pergunta “onde”, tedas as outras sio respondidas na aberiu-
rada matéria; Yo governo Sarney” € a resposta i pergunta Yguem™; M ven-
da da Mafersa” & pergunta "o qué”; “a prego de banana” & pergunta
“romo’ a “trama contra o pove” dd conta do “por qué™; e “dia 12 de outu-
bro” responde & pergunta “onde™,
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